
立 起 来 ，並 且 由美 国人 投 资在 中 国开 设 旅 馆 后 ，美 国如 不 放 松 或 免 去对 中 国商 品 的 限额 ，中 国

则 可 采 取 限制 来 中 国旅 游 的措 施而 予 以 回 击 。 这 就会 使 得 美 国 的旅 游者 集 团 去反 对 美 国有 关

厂 商 集 团促 使 政府 对 中 国实 行 的 限额 ， 于 是 就会 有 可 能 促 使 美 国政 府 减 少 或 最 终取 消 限额 。

    三 、 对 美 贸 易 必须 注意 的一 些 问题

    美 国管 理 经济 贸 易在 较 大 程 度 上 是 依 靠 法 律 结构 。如在 销 售 交 易 方 面 ，美 国法 律 就禁 止 进

口那 些 违 犯 知 识 产 权 法 、专 利 、商 标 、版 权 规 定 及 其 他 不 公 平 竞 争 的形 式 的货 物 。 例 如 ：禁 止

有 假 的或 容 易 令人 误 会 的产地 名 称 的货 物 进 关 ； 在 “商 标 ” 鉴 定 方 面 也 是如 此 。 有 重 复 或模

仿 一 个 在 美 国专 利局 登 记並 经 财 政 部 记录 在 案 的 “商 标 ” 的名 称 或 标 记 的产 品是被 禁 止 的，

除 非 有 被 保 护 的商 标 或 商 品名 称 的所 有 者 的书 面 同意 ； 对 美 国 出 口的食 品、药 品 、 医 疗器 械

及 化 妆 品必 须 服 从 美 国食 品 、药 物 及 化 妆 品法 （FDA）对 美 国产 品 同样 的要 求 。 所 有 这类 产

品在 进 关 时 都 必 须 经 过 检 查 ，而 且通 常 必 须 经 过严 格 的纯 度 及 安 全 性 的检 验 后 才 能 在 美 国 出

售。 此 外 ， 这 些 产 品的成 份 必须 在 包 装 上 清 楚 地 标 明； 如 果 美 国发 现 某 一 项 目的定 价 以低 于

国际市场价值的价格或低于同一种商品在其产出国销售的价格而在美国销售的话，则将被视

为 违 犯 反 倾 销 法 而 对 此 项 目加 重 征 税 。 这 些在 对 美 贸 易 中必 须 引 起 足 够 的注 意 。

    在 对 美 贸 易 中如 果 发 生 争 端 ， 应 尽 可能 争 取 在 双 方 同意 的情 况 下 通 过 仲裁 而 不 是 通 过 法

庭诉讼来解决。在美国诉讼是非常费钱、费时间的，而仲裁则通常是比较节约、灵活、简便。

他 们 希 望 中 国参 加 国 际 仲裁 协 定 ， 认 为 这 样对 我 们 利 用 外 资和 办理 中外合 营 企业 有 利 。

    在 这 次 学 术 讨 论 会 中，对 生 产 管 理 、 汇 兑 问题 以及 美 国经 济 如 何 为 外 国企业提 供 资金 等

方面，美方亦作了一些情况介绍，中美双方也进行了一些有益的研讨。    郁  潘

新 书 介绍
《 销售 学 原 理 与 应 用 》简介

    销售学（Marketing ）是国外工商企业经营管理决策的一门新兴学科。销售学的中心内

容，是研究供给如何适应需求。它应用于企业，就是研究现代企业怎样以消费者或使用者的

需求为中心，对生产和销售活动作出全面综合性的决策。因此，它成为一门涉及经济学、管

理学、社会学、心理学和数理统计学等多门学科的边缘学科。

    由于销售学强调生产与流通的统一，供 给 与 需 求相适应，对于工业企业实行 “以需定

产”、“产销结合”，特别是对于经营产品出口的企业组织整体销售活动，具有一定的实用

价值，因而 日益受到我国企业管理及业务人员和经济界的重视。

    《销售学原理与应用》一书， 由北京对外贸易学院罗真 耑副教授与上海对外贸易学院黄燕

同志和中国财政经济出版社姜志辉同志共同编著。全书共约二十三万字。全书以美国的销售

学理论与实践为基础，并吸取了其他国家销售学的优点，是一本比较系统地介绍销售学的普

及读物。主要内容包括：销售学的理论及现代企业经营思想的历史演革；市场分析、市场细

分和目标市场选择；产品、价格、分销渠道、广告等促进销售策略的选择；企业销售管理体

制，销售调研、预测以及销售战略计划的制订等。

    该书即将由中国财政经济出版社出版。
                                                                                  诸 廖 如


