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    党的十一届三中全会以来，我国对外经济贸易学术界展开了对

马克思国际价值学说的讨论，各抒己见，气氛十分热烈。大家对于

利用价值规律为发展我国对外经济贸易服务，认识 是 一 致 的。但

是 ， 对 于价 值 规 律 在 世 界市 场 上 作用 的认 识 和 如 何 利用 的 问题 ， 意

见 尚未 统 一 。 这 里， 我 们 仅 就 运用 “世界 劳 动 阶梯 ” 的 原 理 研 究

我 国对外 贸 易价 格 的 问题 ， 发表 些 粗 浅 的看 法， 供 讨 论研 究 。

（一 ）

    商 品的价 值 是 由生 产该 商 品所 需 的社 会 必 要 劳 动 时 间决 定 的 。

但 是 ， 在 国 内生 产 商 品所 需 的必 要 劳 动 时 间， 同 国际上 的必 要 劳 动

时间 ， 尽 管 在 质 上 是 相 同 的， 而 在 量上 却 有 差异 。 所 以商 品在 国 内

市 场 上 的价 值 与在 世界 市 场 上 的价 值 是 不 相 同 的 。马克 思 指 出 ：“在

以各 个 国家作 为 组 成 部 分 的世界 市 场 上 ， … … 国家 不 同， 劳 动 的 中

等 强 度 也 就不 同， 有 的 国家 高些 ， 有 的 国家低 些 ， 于是 各 国 的平 均

数 形 成 一 个 阶梯 ， 它 的计 量 单 位 是 世界 劳 动 的平 均 单 位 。 因此 ， 强

度 较大 的 国 民 劳 动 比强 度 较 小 的 国 民 劳动 ， 会 在 同一 时 间 内生 产 出

更 多 的价 值， 而 这 又表 现 为更 多 的货 币 。 ”① 对 于 马克 思这段 论 述

的理 解 是 至 关重 要 的 。 “各 国 的平 均 数 形 成 一 个 阶梯 ”是 怎 么一 回

事 ？什 么是 “世界 劳 动 的平 均 单 位 ” ？ 两 者 的 关 系 怎 样 ？都 是 值 得

研 究 的 问题 。我 们 试 图用 分 析 假 设 的例 子， 来说 明对上 述 问题 的 认

识 。

    一 、假设 ： A . B . C三 国生 产手 表 ， 其 各 自的 中等 劳 动 强 度

每小时分别生产出15、10、 5只手表，而进入世界市场的数量是相

等 的 。它 的 “劳动 阶梯 ” 结 构 如 下 ：

    由此 可见 ，在 一 小 时 内生 产 10只 手表 是 “世界 劳 动平 均 单 位 ” 。

至 于 劳 动 强度 ， 相 比之 下 ， A国较 大 ， B国次 之 ，C国最 小 。

    二、假设：A. B. C三国在同一时间（12小时）内生产手表，其

各 自生 产 出 的产 量 和价 值 量 如 下 ：

    （1）产 量

       A国： 15 ×12（小 时 ）= 180只
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      B 国：10只 ×12（小 时 ）= 120只

      C 国：5只 ×12（小 时 ）= 60只

    （2）价 值 量（按 上 表 每 只 手 表 的世界 劳 动平 均 单 位 6分 钟 计 算 ）

       A 国： 180（只 ）×6分 钟 = 1, 080分 钟 = 18小 时

      B 国：120（只 ）×6分 钟 = 720分 钟 == 12小 时

       C 国： 60（只 ）×6分 钟 = 360分 钟 = 6小 时

    由于各 国 的劳 动 强度 不 同， 各 自生 产 出 的商 品量 也不 相 同， 而 价 值 量 也不 相 同 。

    三 、假设 ：A . B . C三 国将 所 生 产 的手 表 拿 到 世界 市 场 ， 按 照 每 只 手 表 转 化 为 2 0 美 元

计 算 ， 其 各 自的货 币量 表 现 如 下 ：

    A 国： 180（只 ）×20美元 = 3, 600美元

    B 国： 120（只 ）×20美 元 = 2, 400美元

    C 国：60（只 ）×20美元 = 1, 200美 元

    强度 较大 的 国 民劳 动A国， 比强 度较 小 的B、 C国 ，在 同一 时 间 内生 产 出更 多 的 价 值 ， 表

现 为 更 多 的货 币 。

    通过 以上 假 设 的简 单剖 析 ， 我 们 认 为 ：

    第 一 ， 各 国劳 动 的 中 等 强 度 的平 均 数 形 成 一 个 阶梯 ， 是 客 观 存 在 的， 它 是 马 克 思 国际 价

值 论 的基 础 。 同 时， 在 世 界 市 场 上 ， 各 类商 品都 会 组 合 成 自己的 “阶梯 ” 。但 是 ， 一 国独 有

的商 品除外 。

    第 二 ， “阶梯 ” 的计 量单 位 是 世界 劳 动 的平 均 单 位 。 这 个 “平 均 单 位 ” 是计 算 生 产某 种

商 品在 一 定 的 时间 内 的脑 力 和 体 力 的耗 费， 自然应 当 有 具 体 的 内容 。

    第 三 ， 在 世界 市 场 上 ，凡 是 生 产 某 种 商 品 的必 要 劳 动 时间 低 于 世界 劳 动平 均 时 间 时， 其

出售者 必 然处 于 有 利地 位 ， 并 能 获 得 超 额 利 润 。

    第 四， 在 世 界市 场 上 ， “劳 动 阶梯 ” 绝不 是 孤 立 存 在 的， 伴 随 着 它 的还 有在 交 换 过程 中

形 成 的 “价 格 阶梯 ” 。 同 时， “阶梯 ” 的 内容 是 经 常 变 化 ，有 时 可能 是 捉摸 不 定 的 ，而 它 的形

式 则是 永 恒 的 。但 是 ， 任何 一 种 “阶梯 ” ，平 素 人们 是 看不 见 、摸 不 着 的； 只 有 当人们 运用 图

表 加 以描 绘 时， 才 能 显 出原 形， 给 人 们 形 成 一 种观 念 。正 因为 如 此 ， 人们 往 往 会 忽视 它 们 。

（二 ）

    建 国三 十 多 年 来 ， 由 于 种 种 原 因， 我 国在 商 品的 出 口价 格 掌 握 上 是 不 科 学 的： 有 时 高得

出奇 ， 有 时低 得 惊 人， 有些 商 品受 价 格 框 框 的 限 制 ， 该 卖 好 价 的 也不 卖好 价 。 至 于商 品价 格

背离 价 值 ， 计 划 价 格 对 出 口商 品价 格 失去 作用 ， 出 口商 品亏 损 严 重 等 等 问题 ， 也 是 客观 存 在

的 。

    为 什 么会 存 在 这 些 不 正 常 的现 象 呢 ？我 们 认 为 ， 最 根本 的 原 因 有两 个 ：第 一 ， 长 期 以

来 ，外 贸 部 门对 于 出 口商 品的价 格 研 究 往 往 仃 留在 价 格 的 比价 上 ， 即某 种商 品某 国卖 多 少 价

钱 ， 我 们应 当 比他 们 高多 少 或低 多 少 ， 缺 乏 系 统 地 、认 真 地 研 究 马克 思 关 于 国际 价 值 及市 场

价 格 的理 论 ， 並 运用 这 些 科 学理 论 来 指 导 日常 业 务 的 开展 ， 也不 善 于在 实 践 中 总 结 经 验 ， 使

之 上升 为 科 学 的理 论 。第 二 ， 长 期 以来 ， 对外 贸 易 部 门在 价 格 工 作 方 面 的研 究 力 量 十 分 薄

弱，还 没 有形 成 一 支 强 有力 的 队伍 ， 也 没 有 系统 地 采用 先 进 的科 学 技 术 。

    我们 经常 忽视 的是 国际价 值 与 国 际市 场 价 格 之 间 关 系 的研 究 ， 对 劳 动 与价 值 的一 系 列 矛



盾 ， 也缺 乏应 有 的认 识 。

    马 克 思 的 国际 价 值论 是 以 劳 动价 值 论 为 基 础 的 ，他 所 提 出 的世界 “劳 动 阶梯 ” ，是 两 者 关

系 的形 象 化 。但 是 ， 涉 及 到商 品交 易 时 ，使 用 价 值 和价 值 、抽 象 劳 动 和 具 体 劳 动 、社 会 劳 动

和 私 人劳 动 的矛 盾 ， 往 往 会 暴 露 出来 。

    马克 思 主义 认 为 ， 商 品必 须 具 有使用 价 值 和价 值 ， 而 两 者 缺一 不 可 。但 是 ， 对 同一 种商

品的生 产 者 来说 ， 对 两 者 却不能 同 时兼 得 。 因此 ， 假 如 商 品卖 不 出去 ，（ 虽 然生 产 者 占有使

用价值，但这不是目的 ）商品的使用价值实现不了，价值也无法实现，价格便成为空洞的符

号 。 同 样， 商 品生 产 者 的具体 劳 动 得 不 到社 会承 认 ； 尽 管 他 为 生 产 这一 商 品耗 费 了大 量 的体

力 和脑 力 ，只能 是 白 白的 浪 费 。这 种 情 况便 形 成 了抽 象 劳 动 与具 体 劳动 的矛 盾 。 从 社 会 劳 动 和

私 人 劳 动 的 角度 来 看 ， 如 果 商 品卖 不 出去 ， 私 人 劳 动就 不 能 表 现 为 社 会 劳 动 ；如 果 只 卖 出一

部 分 ， 私 人 劳 动 只 有一 部 分被 社 会 承 认 ； 如 果 虽 然 卖 出去 了，但 生 产 商 品的个 别 劳 动 时间 超

过 了社 会 必要 劳 动 时 间 ， 其超 过 部 分 则不 会 被 社 会承 认 。 这 表 明私 人 劳动 没 有全 部 被 承 认 为

社 会 劳 动 。 这 又会 构 成 社 会 劳 动 同私 人劳 动 的矛 盾 。要 解 决 上 述 诸矛 盾 ，必须 首 先 生 产对 消 费

者 具 有使用 价 值 的商 品， 通过 有 效 的 交换 ， 争 取 价 值 的实 现 ；否 则 ， 就 会 产 生不 良的后果 。

马克 思 指 出： “商 品价 值 从商 品跳 到金 体 上 … …是 商 品的惊 险 的跳 跃 。 这 个跳 跃 如 果 不 成

功 ， 摔 坏 的不 是 商 品， 而 一 定 是 商 品所 有者 。 ”① 马克 思 的这一 段 话 ， 很 值 得 我们 对 外 贸 易

部 门 的 “商 品所 有者 ” 细 细地 回味 。

（三）

    在 开 创 四化 建设 新 局 面 的历 史 时 期 ， 对外 经济 贸 易 部 门要 通 过 奋 斗进 行 改革 的 事 情 很

多 ， 但 是 ， 对 于 国际 价 值 论 和 出 口价 格 问题 的研 究 ， 必 须 放 到重 要 的位 置 ， 并 且 应 当进 行 彻

底 的改革 。 因 为 它 关 系 到 我 们如 何 确 立 正 确 的经 营 指 导 思想 、如 何 在 国 际 交换 中取 得 有 利 的

地 位 、如 何 指 导 国 内生 产 的 发展 、如 何 取 得 理 想 的经 济 效 益 ， 一 句 话 ， 它 直 接 关 系 到 我 们 的

切身 利 益 。 为此 ， 提 出 以下 建 议 和设 想：

    一 、建 议 对 外 经 济 贸易 系统 的 各 级领 导 ， 从 思想 上重 视 国 际价 值和 出 口 价 格 的 研 究工

作 。一 方 面 ， 自己带 头 研 究 ；一 方 面 ，领 导 大 家 研 究 ； 以求 开 创 研 究 工 作 的新 局面 。

    二 、 充 实 各 级 研 究 人 员， 改 革 机 构 设 置 。 全 国对外 经 济 贸 易 系 统 的研 究 人 员（ 包 括 各 级

行 情 研 究 人员 ）， 至少 在 现 有 的基 础 上 增 加 一倍 。 同时 ， 建 议 成 立 全 国性 的研 究 中心 ，并 在

各 主要 口岸 或 经济 协作 区建 立 相 应 的研 究 中心 ， 形 成 强大 的研 究 网。

    三、 充 分 运 用 各 种 科 学手 段 。要 求 利用 现 代化 的通 讯 、电算 机 等项 设 备 ，并 采用 模 拟 、计

量分 析 、预 测 等方 法 ，进 行 广 泛 的研 究 活 动 。 这 里 ， 我 们 着 重 提 出运用 “世界 劳 动 阶梯 ” 的

原理 研 究 出 口价 格 问题 的 具体 设 想 。我 们认 为 ，在 科 学 技 术 发展 的今 天 ， 对 世界 市 场 上 同类

和 不 同类 商 品的复杂 交 换 ， 是 可 以运 用 马 克 思 的 “世界 劳 动 阶梯 ” 原 理 ， 进行 具 体 的计 量 分

析 的 。如 果 把 这 种 计 量 分 析 资 料 象 “天 气 预 报 ” 一 样 通 报 各 方 ， 是一 定会 有用 的 。

    四 、重 视 科 研 成 果 的应 用 。凡 是 对对 外 经 贸 开 创 新 局面 有指 导 作 用 的学 术 论文 、专 题 资

料 、合理 化 建 议 等 等， 一 经 采 用 ，能 取 得 明显 的经 济 效 益 ， 都 应 作 为 科 研 成 果 。 对 于 这 种 科

研 成 果 ，应 当积 极 加 以推 广 ， 并 且 要 建 立 相应 的检 查 和 评估 制 度 。
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