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一 、从 对 虾 、海蜇 皮 和 天津 糖 炒 栗 子谈 起

    对虾 和海 蜇皮 在 日本 人 心 目中认 为 是 高档 食 品。 办酒 席 时 如果 桌 上 没 有 “天 麸 罗 ”（ 油

炒对虾之类的食品）和海蜇皮，那就会使赴宴的客人感到扫兴，认为这不能算是一桌丰盛的酒

席。因此，多年来我国的对虾和海蜇皮在 日本市场上极受欢迎，基本上处于垄断地位。价格

卖高仍供不应求。对虾在 日本市场上的身价更高。从数量上看它虽只占日本对虾进口量的一

半，但对虾市场价格却是以中国对虾的价格为标准的。糖炒栗子也是日本人民喜爱的食品。

深 秋时 分 的东 京街 头 和 车 站 码 头 或 公 园四周 ， 都 会 陈 陈 飘 来 糖炒 栗 子 的香 味 ， 並 到 处能 看 到

竖着一幅幅身上只带一只红肚兜，头上扎着一根小辫儿的活泼可爱的胖小子形 象的 招 贴 广

告 。 这就 是 日本 有 名 的 “甘 栗 太 郎 ” 为 商 标 的 出售 天 津 糖炒 栗 子 的摊 头 和 商 店 。

    日本 进 口我 国 的天 津 栗 子 已有 七 十 余 年 的历 史 。从 成 交 数 量 上 看 ，1949年 我 国 向 日本 出 口

仅86吨 ；1981年 已超 过 二 万 吨 ，且 还 有增 长之 势 。日本 在 众 多 的进 口食 品 中唯 独 栗 子冠 以 “中

国天 津 栗 子 ” 的名 字 。由 于它 的名 字 已在 日本 广 大 消 费 者 中深 深 扎 根 ，所 以在 日本 全 国形 成 的

糖炒栗子销售网中，仅销售天津栗子的商店已达千家之多。由此可见，我国天津栗子在日本

是 处 于 独 家 经 营 的优越 地 位 。

    近 几 年 来 ， 日本 人越 来越 喜欢 食 用含 有 各 种 天 然 矿 物 质 的具 有保 健 作 用 的食 品。蜂 蜜 就

是 这种 为数 不 多 的天 然食 品之 一 。 由于它 是 一 种 不 可能 用 人 工 合成 的含 有 多 种矿 物 质 的独特

食 品， 所 以 长 期 以来 对蜂 蜜 的需 求 量 日益 增 加 。 我 国对 日出 口的蜂 蜜 绝大 多 数 是 以洋 槐 和 紫

云 英 为 蜜 源 的 。这 两 种蜂 蜜透 明度 高 ， 味 道 纯正 ， 没 有 特 殊 气 味 ， 符 合 日本 人 的服 用 习惯 。

因此 我 国对 日本 出 口蜂 蜜 逐 年 增 长 ， 1973年 日本 进 口25, 656吨 ， 我 国 占了5, 442吨 ，为总 数 的

21% ， 到 了1981年 ， 我 国蜂 蜜 已 占 日本 进 口蜂 蜜 总数 的70% 。今 后 如能 不 断 提 高蜂 蜜质 量 ，

则 出 口前 景 还 会 更 好 。

    再 看 一 下桂 皮 的 出 口情 况 ， 近 年 来 ， 日本 把 桂 皮 用作 药 品原 料 的需 要 量 大 增 ，这是 因为 ，

前 几 年 各 种 中成 药 在 药 房 里 要 出高价 才能 买 到 。现 在 由于 中药 已列 为 日本保 健 用药 ， 所 以凭

医生 处 方 就能 配 到 ，因而 中药 的销 路 一 下 子扩 大 了 许 多 。 为此 ，桂 皮 作 为 制 造 健 胃药 中 的一 味

不 可缺 少 的药 物 ， 其 身 价 也 自然 高 了起 来 。这 些 年 来， 日本对 桂 皮 的需 要 量 每 年 是1, 500吨 ，



其中80% 来自我国。由于世界对桂皮需要量的增加和桂皮生产受自然条件的影响，我国桂皮

出 口行 情 普 遍看 好 。 在 历 次广 交 会 的洽 谈 中， 不 仅 日本 各 经 营 桂 皮 的商 社 全 力 以 赴， 就 是 东

南 亚 、 印度 的买 主 也 纷至 沓 来 。 这 一 现 象十 分 令 人 注 目。

    从穿 的方 面 来看 ， 七 十 年 代 初 ， 日本 国 民 的生 活 随着 国 民经济 的发 展 而 日益 好 转 ， 因而

在 日本 一 般 家庭 支 出的结 构 方 面 发 生 了新 的变 化 。消 费 支 出从 原 来 的吃 、穿 、用开 始 转变 为

用 、穿 、吃 。就 在 这 一 段 时 期 内， 日本 妇 女 掀 起 了一 股 “和服 热 ” 。 由于 制 作 和 服 的面 料 一

般 都 用 丝绸 ， 所 以 日本 从 我 国大 量 进 口生 丝 和 丝 绸 制 品。1973年 是 我 国对 日出 口生 丝最 多 的

一 年 。这 一 年 日本 从 我 国进 口生 丝近 547万 公 斤 ， 价 值 五 百 多 亿 日元 。 这 不仅 从数 量 和 成 交

金额 上 看 我 国是 日本 生 丝唯一 可靠 的供 应 来 源 ，而 且 由 于 日本 厂 商 在 品种 上 已用惯 了 中 国 的

原 料， 所 以 即使 有 一 个 时 期南朝 鲜 和 巴西 生 丝 出 口商 想尽 办 法 打 进 日本 生 丝市 场 ， 並 企 图

挤 、赶 我 在 日本 生 丝市 场 的地 盘 ， 但 由 于我 国生 丝 已在 日本市 场 站 稳 了 脚 跟 ， 再 加 上 其 他 原

因， 致 使 两 国只 好 退 出竞 争 。 可 见 日本 确 是 我 国丝 绸 出 口的传 统市 场 。

    再 从 用 的方 面 来 看 ，在 日本 中上 阶层 的家庭 中 ，无 不 以在会 客 室 或 卧室 铺 上 一 张 我 国 的天

津 地 毯 为荣 。 日本 本 身 的地 毯 织 造 业 以生 产机 织 地 毯 为 主 ， 原 料 有 羊 毛和 各 种 化 纤 。 陈列 在

各 个地 毯 专 业 商 店 和 百货 公 司 里 的都 是 些 图案 新颖 别 致 ， 色 彩 缤 纷 的地 毯 ， 它 确 实 吸 引 了 不

少 顾 客 。 然而 ， 对 于 日本 人来说 ， 他 们 还 是愿 意 买 一 张 中 国手 工 编 织 的地 毯 。地 毯 与 其 他 商

品 的不 同之 处 在 于 它 既 是 实 用 品又 是一 种 艺 术 品。十 几 年 前 ，地 毯 在 日本 的销 路 並 不很 畅 。

当时 的消 费 者 主 要 是 一 些 巨商 和 地 毯 爱 好 者 。1972年 ， 我 国对 日出 口地 毯共 168, 470m2， 金

额 仅 约6 . 9亿 日元 。近 年 来 ， 由 于一 般 中产 阶级 开 始 有 经 济能 力 将 地 毯 作 为 家 庭 的一 种 重 要

摆设 ，所 以这 种 被 称 之 为 高 级 消 费 品 的地 毯 ， 在 日本销 路 日见 好 转 。尤 其 到 了八 十 年 代， 在

日本 青 年 中， 特 别 是 新婚 夫 妇 购 置 高档 家 具 成 风 ， 而 且 在 他 们 富丽 堂 皇 的会 客 室 里 又 以能 铺

上一 张 富 有 特色 的和 整 个房 间 家 具 色 彩 调 和 的地 毯 为 追 求 目标 。 我 国 的地 毯 更 是 他 们 追 求 的

目标 中 的 目标 。 因此 ， 1981年 我 国对 日 出 口地 毯 已上 升 到 826, 566m2， 出 口金 额 超 过 10 0亿

日元 ， 为 1972年 地 毯 出 口金 额 的十 几倍 。

    以上 仅 就 我 国对 日传 统 出 口商 品 中在 吃 、穿 、 用几 个 项 目中择 其 最 重 要 的几 个 品种 加 以

介 绍， 也 足 以说 明我 国传 统商 品在 日本 人 民 日常 生 活 中都 是 不 可 缺 少 的商 品， 也说 明 了我 国

传 统商 品在 日本 市 场 正 方 兴 未 艾 ， 前 途 无 量 。

二 、我 国 传 统 商 品在 对 日贸 易 中存 在 的 主 要 问题

  1. 质 量 不 稳 定

    对 于 日本 进 口商 来说 ， 进 口我 国传 统商 品是 处 于 一 则 以喜一 则 以忧 的心 理 状 态 。喜 的是

日本人民喜欢我国传统土特产，可以赚大钱；忧的是我国商品的质量不稳定，以致买主在成

交后一直到货物到达 目的港为止的一段时间里，都显得心神不定，耽心质量不符合同要求。

    如 我 国 × ×省 出 口的 滑石 粉， 由于在 加 工 过 程 中管 理 不 善 ， 加 之 又 用草 袋 包 装 ， 因此 在

装卸时常因草袋破损而混进杂质。合同规定滑石的含水量不得超过1.3% ，保险含水率规定在

1% 以内，但是到货有的竟高达5% 。有些厂商批评说 “中国人连水份也当高价卖，”表示不

满。他们认为，偶然一次交易，这种损失可能还不大，但若从一年的成交量来看，这类损失

就不是一个小数 目了，特别是对用于加工高级化妆品的滑石粉因为质量要求高，这相对来说

损 失 也就 更 大 了 。



    又如蜂蜜，它是一种在蜂巢箱里自然成熟的天然蜜。可是，有的日商反映我国目前供出

口的蜂蜜有些是取 自蜂巢箱里还没有完全成熟、且含有水份的原蜜，经过浓缩加 工 处 理 而

成。这种经过加工的蜂蜜已失去了一种纯天然蜜的特性。 日方希望我今后能 出口完全 自然成

熟的原蜜。在成品的规格上，要求根据蜜源植物和蜂蜜色度分成几种类型。在制定蜂蜜出口

规格和价格差别时要按照花蜜的种类（紫云英或是洋槐）和名产地的蜂蜜是否混有其他蜜源而

定 。 标 定 的 蜜 种 ， 不应 让 其 他 蜜源混 入 。

    上述这种不符合规格而影响质量的事例在出口的栗子中也严重存在。原来天津栗子主要

是以河北出产的为主。它的质量和风味都是划一不二的。但近十年来，我国其他产栗地区也

直接对日出口，並有取代天津栗子之势。这种栗子价格来看确实便宜，外表也和河北产的栗

子一模一样，但若买来细细品尝，就能品出高低来。这种栗子不仅味道差，而且混入大量病

栗 和 没 有 成 熟 的栗 子 ， 再 加 上 运 输 、仓储 、保 管 等 环节 没 有 搞 好 ， 有 的将 栗 子 乱 堆 乱 放 ，堆 庄

处 没 有 遮 阳设 备 以致 太 阳直 晒， 还 有 的地 方为 了 “保 鲜 ”而 不 断 在 栗 子 上洒 水 ， 等 等 ， 因而

严 重 影 响 栗 子 的质 量 。为此 ，我 国栗 子 的 名 声 在 日本 每 况 愈 下 。 日本 栗 子 进 口商 希望 我 国对 这

种 情 况 引起 足 够 的重 视 。

    以上 三 个 品种 的质 量 问题 ， 由于 中 日双 方 有 关部 门互派 代表 团分 别去 产地 、市 场实 地 考

察 之 后 提 出了改 进 的措 施 ， 所 以在 实 际 工 作 中有 了显著 的改 进 。但 如 何 使 出 口商 品能 按 合 同

规 定 要 求保 质 保 量供 应 ， 並 在 客户 中建 立 新 的信 誉 ， 挽 回影 响 ，保 住 已有 的 阵地 ， 是 我 国 出

口公 司今 后应 该 重视 研 究 和 解 决 的重 要课题 。

    2. 粗 制 滥造 ， 失 去 工 艺 品的 特 色

    我 国在 出 口传 统 工 艺 品和 日用 工 艺 品方 面存 在 的主 要 问题 是把 工 艺 品的 生 产 等 同 于 工

业 品生 产 ， 因而 失去 工 艺 品 的特 色 和 价 值 ， 导 致 商 品滞销 。 日商 认 为 这 是 由于单 纯地 增 加生

产 、增 加 出 口所 造 成 的。如 玉 雕 由于 大 量 出 口， 又不 重 视 改 进 质 量 ，现 在 它 的 另售 价 格 比十

年 前 下 跌 了三 成 多 。 因此 ， 在 经 营 我 国传 统 工 艺 品的 公 司 中 已有 不 少 人不 再 经 营 玉 雕 工艺 品

了 ，因为粗 制 滥 造 的玉 雕 已引不 起 日本 人 的购 买 欲 了 。日本 贸易 商 认为 要重 新 在 日本 人 民 中树

立 起 中 国玉 雕 的 美好 形 象 ， 需 要 中 国朋 友不 仅 在 口头 上而 是 需 要在 实 践 上 真 正 理 解 传 统 工 艺

品生 产 和 工 业 品生 产 是两 种 完 全不 同 的概 念 ， 不能 等 同视 之 。一 幅 美术 作 品之 所 以要 写 上作

者 的名 字 ， 一 件 陶 瓷 制 品要烧 上 产 地 和 窑 厂 的名 字 ， 其 目的是 要 让顾 客 对 作 品有 鉴 别 比较 的

机会 。 因为 不 论 是一 张 画 或一 件 瓷 器 ， 它 都能 反 映作 者 个人 独 特 的艺 术 风 格 和 精湛 的技 艺 。

所 以 人们 要争 相 竞 购某 位作 者 的作 品 ，实 际 上 是 对 这 些作 者 的肯 定 和 鼓 励 。日方 认为： 今 后若

能 在 一 些 大 型 玉雕 和木 雕 作 品 以及 其 他 大 型 工艺 制 品上 刻 制 作 者 的名 字就 好 了 。 总而 言之 ，

工 艺 品必 须 以质 量取 胜 ， 切忌 粗 制滥 造 。 另外 ， 日方 认 为 工 艺 品还 有 各 个 民族 自己的特色 的

问题 ， 所 以 日本 也尊 重 中 国工 艺 品 的传 统 、 图案 、技法 。但 是 ，若 能 在 继 承 传 统 的 同时 也 适

当考 虑 和设 计 一 些 符 合 日本 人 民欣 赏 习惯 和 他 们 喜 欢 的 图案 ， 那 末 ， 我 国 的传 统 工 艺 品将 会

在 日本 开 拓 出新 的市 场 。

3. 老 面 孔 、老 皇 历， 几 年一 贯 制

    我 国手 工钩 织 花 边 一 直 受 到各 国 人 民 的欢 迎 和 喜 爱 。 中 日两 国邦 交 正 常 化 以后 ， 我 国对

日出口的各种抽绣和花边制品急剧增加，特别是在1977年以后的几年里，量的增 加 尤 为 显

著。那时候，在 日本人民中曾经出现一股竞相购买中国抽绣和花边制品的热潮。 但 好 景 不



长，现在 已有碰壁的感觉。究其原因，主要是我国产品款色陈旧，几年一贯制，年年都是老

面 孔 ， 因而 吸 引不 住 买 主 。再 加 上 这 些 年 来机 织 产 品充 斥 于市 ， 是 中 国手 工 花 边 激 烈 的竞 争

对 手 。它 不 仅 外 观 美 ，能 跟 得 上 时 代 的潮 流 ， 而 且 价 格 低 廉 ， 款式 新颖 ， 手感 又好 ， 可 以和

手 工 制 品 比美 。 日本 的贸易 商 认 为 以前 掀 起 的一 股 花 边 热 已为 机 织 花 边 所取 代 。在 此 情 况 下 ，

如果中国仍认为自己的产品是一种传统手工艺品，因而不去开发新产品也可不愁买主的话，

那 是 极 其危 险 的 。 现 在 已不 是 当初 “中 国热 ” 的 时 候 了 。 那 时 只 要 中 国货 上 柜 台就 不 愁 没 有

买 主 。现 在 它 有 了竞 争 对 手 ， 若 要 恢 复它 在 消 费 者 中 的信 誉 ， 引起 人 们 新 的 购 买 欲 ，就 应 与

老一套的款式彻底决裂，不断创新。

三 、 日方 对 我 出 口传 统 商 品 的若 干 建 议

    1. 要 防止 再 出现供 应 渠 道 、价 格 混 乱 的 局 面

    日本 对外 贸 易 界 人士十 分 关 心 我 国 出 口体 制 的改 革 。 以花 边 出 口为 例 ， 过去 这 一 商 品 的

业 务窗 口是 工 艺 品总 公 司下 的六 个分 公 司 ，而 在 1982年 由于权 限下 放 ，一 下 子 有 十 四 家 分 公

司一 起 上 阵。 由于 各 分 公 司都 推 出同一 种 产 品， 相 互 之 间 就 在 价 格 等 方 面 竞 争 ， 这 样做 的结

果 必 然使供 应 渠 道 发 生 混 乱 。有 一 时 期甚 至 出现 日商 经 香 港 大 量 进 口而 在 日本市 场 上 大 贱 卖

的怪 事 。后 来 由于实 行 出 口许 可证 制 度 ， 並 由北 京 总 公 司 统管 出 口事 宜 ， 这 种 混 乱 局面 才 得

以及 时 纠正 。现 在 有 关商 社 提 起 此 事 还 心 有 余 悸 。 对 此 ， 他 们 认 为： 同一 种 商 品 由各 地 分 公

司 自己随 意 定 价 的状 况 是 不 正 常 的， 所 以应 该 由总 公 司 进 行 控 制 。 同时 他 们 还 认 为 那 种 经

香 港 转 口与一 部 分 大 批 发 商 直 接 签 订 合 同 的做 法 ， 实 际 是 起 到 了搞 乱 以前 的正 常 供 应 渠 道 的

作 用 ， 所 以是 不 足取 的， 因而 中 国在 对 外 贸 易 体 制 上 的 整 顿 看 来 是十 分 必 要 的 。

    2. 方 向应 是 小 批 量 多 品种， 有 条 件 发 展 代 理 店

    1982年 以来 ， 日本 超 级 市 场 有朝 着 大 型 化 方 向发展 的趋 势 。它 们 中 的很 多商 店 已发展 成

为类 似 大型 百货 商店 的 规模 ， 因而 一 改 人们 心 目中对 超 级市 场 的形 象 。 以前 人 们 都 认 为 在 超

级 市 场 出售 的都 是 一 些 大 路货 、低 档 货 ，而 百 货 商 店 经 营 的货 物 则 都 是 比较 高档 的商 品， 所

以价 钱 高那 是理 所 当然 的。现 在一 些 大 的超 级市 场 正 在 努 力 缩 小 它 与百 货 公 司之 间在 商 品种

类 、规 格 和 价格 方 面 的差 距 。作 为 与百 货 商店 相竞 争 的手 段 ，它 也要 求 商 品 向小批 量 和 多 品种

方 向发展 。 为此 ， 我 出 口公 司如 不 掌 握 这 种 流 通和 零 售 渠 道 正 在 发 生 的变 化 ， 那 就 没 有一 种

必 须 开 发 新 产 品 的紧 迫 感 ， 其结果 就 很 难 打 开 新 的流 通渠 道 ， 也就 不能 开 拓 新市 场 。

    为 了进 一 步 打 开 传 统 商 品的销 路 ，有 必 要 对 经销 方 式 进行 改 革 。 日本 的地 毯 经销 商说 ：

中 国地 毯 经 销 的形 式 和 方法 ，在 近 十 年 来 已发 生 了很 大 的变 化 。开 始 的时 候 ，日本 有 七 十 家 商

社 经 营 地 毯 业 务 ，而 现 在 已减 少 到十 家 。 原 来 是 商 社 → 批 发 商→ 另 售 店 这 种 流 通体 制 ， 其 弊

病 是 上 述 环 节 只 要 一 打 乱 就 会 出现 供 过 于 求 ， 价 格 下 跌 的 局面 。这 就 使 经营 者 陷 于 困境 。 为

了 防止 地毯 行 业 出现 这 种 同行 对 垒两 败 俱 伤 的 局面 。 中 国方 面 可 以按 商 品 的 图案 和 款 式 的不

同建 立 相应 的 代理 店 为之 代销 。如 能 这 样 整 顿 销 售 渠 道 ， 那 末 ， 地毯 这一 在 日本 中上 家 庭 普

遍 受 欢 迎 的 高级 商 品 的销 售 之 门才 算 真 正 被 打 开 了 。 另外 ， 今 后 如 中方能 接 受 由 日方 提 出图

案 编 织 的话 ， 将 成 为 地 毯 大 宗 成 交 的基 础 。

    3. 必 须重 视 设 计 队伍 的 建设 和 着 力 培 养 设 计 人 才
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  “适 合 的技 术 ” 这 个词 。它 的概 念往 往 被 认

为 是 指简 单 的 、 劳力 密 集 的 技术 ， 是 中 等水

平 的而 不 是 先 进 的 。其 实 ， 对 某 些 工 业 部 门

来说 ， 发达 国家 转 让 来 的资本 密 集 技 术 ， 并

不见 得 不 合 适 。我 们 所 讲 的适用 ， 主 要 是 指

适 合 我 国 国情 的 技术 。而 且 ， 在 引进 工 作 中

不能 只 讲 投 入 而 不 讲 产 出 。要 做 好 可行 性 分

析 ， 如 营销 可行 性 分 析 ， 生 产 可行 性 分 析 以

及 财 务 可行 性分 析 。 当 然， 引进 的设 备 和 技

术 是 先进 的， 但 並 非 十 全十 美 ， 必 要 时 也 可

根 据 我 们 自己的需 要 作 些 改 革 。 总之 ， 我 们

引进 了先 进 、适用 的技 术 ， 我 们 的企 业 在 技

术上 就 有 了一 个较 高 的起 点 。 特别 是 中小 企

业 经营 灵 活 、适 应 性 强 ， 通 过 技 术 改 造 ， 其

产 品更 易 适 应 变 化 多 端 的资 本 主义市 场 的需

要 。这对 加 速 上 海 的 经 济 建 设 和 社 会 发

展 ， 改 变 上 海 的 出 口商 品结 构 ， 扩大 上 海 的

对外 出 口， 贯 彻 外 挤 、 内联 的方 针是 很 有益

处 的 。我 国 幅员 辽 阔， 各地 的经 济 发展 很 不

平 衡 。上 海 引进 了 国外 的先 进 技 术 、进 行 了

技术 改 造 ， 通 过 技 术 转 移， 还 可推 动 内地 的

技术 改 造 。 这就 把 先 进 技 术 水 平 转化 为 社 会

平 均 技 术水 平 ， 把 先 进 劳 动生 产 率 转 化 为 社

会 平 均 劳 动 生 产 率 。 这 样， 上 海 作 为 全 国 的

一 个重 要 口岸 、外 贸 中心 ， 就 起 到 了桥 梁作

用 ， 发挥 了枢 纽 功能 ， 对 全 国生 产 的 发展 即

可作 出更 大 的 贡 献 。 可 以展 望 ， 在 自力更 生

的基 础 上 ，通过 引进 国外 先 进 、适用 的 技术 ，

进行 企 业 技 术 改 造 ， 不 久 的将 来 ，上 海 的工

业 结 构 、产 品结 构 和 技 术 结 构 都 将 得 到 改

变 。 这 是 一 条 从 实 际 出 发，依 靠 科 学 技 术 ，

提 高 经 济 效 益 ， 发展 生 产 的好 途 径 。
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    一 些 友 好 商 社 的 代表 普 遍 认 为： 中 国较 重 视 商 品 的 出 口，而 不 大 重 视 培 养设 计 人 才 。他

们说 这 是 目光 短 浅 的做 法 。 必须 从 长远 的观 点去 看 待 日本 市 场 ， 因 为 日本 是 一 个 竞 争 的 社

会 ， 中 国商 品要在 日本 打 开 销 路 並 不 困难 ， 关 健 是 如 何 使 之 站 稳 脚 跟 並 能 争 得 一 席 之 地 。他

们 建 议 中 国的设 计 人 员应研 究 日本 顾 客 的心理 、爱 好 和 购 买 力 ， 这 样 才 能 设 计 出人 们 喜欢 而

又 适 合一 般 家庭 购 买 力 的商 品。 为 了达 到 这 个 目的， 他 们认 为 我 国 的设 计 人员 也 应 学一 点 日

本 的政 治 、经济 、文 化 、风 俗 习惯 ，甚 至 还 可 学一 点商 品流 通 的知 识 。日商 的这 些建 议 对 提 高

设 计 人 员 为买 方 市 场 服 务 的 自觉 性 ， 以便 更 多 更 好 地 设 计 出产 销 对 路 的商 品是 有 益 的 。 以设

计地 毯 为例 ，设 计 人 员要 了解 日本 人喜 欢 什 么 图案 ， 就 首 先 要 了解 日本 人 民的生 活 和 风 俗 习

惯 。 日本 人 民喜 欢 庭 园式 的独 门独 户 的一 层 或 不超 过两 层 的宽 畅而 又舒 适 的木 结 构 住 房 。 因

此 ， 地 毯 的 图案 和配 色 也应 和 建 筑 物 的格 调 相称 。具 体说 来 ， 日本 知 识 分 子 家庭 不 喜 欢 对 比

强 烈 的色 彩 ，而 淡 雅 的色 彩 使 人 有一 种 恬 静 舒 适 的感 觉 ， 同时 又显 得 庄 重 ， 也 符 合 主 人 的身

份 ， 同 时 ，地 毯 和 其 他 工 艺 品 的不 同之 处 是 它 既 是 实 用 品又 是 工 艺 品 ，而 且地 毯 在 一般 家庭 里

往 往 要 用五 、六 十 年之 久 ， 所 以时 兴 的花 样 固然受 人欢 迎 ， 但 无 须 经 常 推 陈 出新 。一 位 地 毯

经 销 商 说 ： 倘 若 地 毯 的 图案能 设 计 出一 种 有 类 似 故 事 情 节 的画 面 ， 从 而 能 从 一 个侧 面 反 映 出

这 一 时 代 的文 化 特 征 的话， 那 就 太 好 了 。


