
关 于 扩 大对 日出 口的几 个 问题

弋 辉

    实 行 对 外开 放 政 策 以来 ， 中 日贸 易 获 得

了较 快 的发 展 。 根据 日本 海 关 统 计 ， 中 日进

出 口贸 易 额1979年 为 66 . 5亿 美 元 ，1985年 增

加 到 189 . 6 亿 美 元 ，增加 了近 两 倍 。但 是 ，

随着 中 日贸 易 的发 展 ，中 国方 面 进 大 于 出的

逆 差不 断增 加 。1984年 为 12 . 6亿 美 元 ，1985
年 增 加 到60亿 美 元 。这 种 状 况 对 于 中 日经 济

技 术交 流 的持 续 较 快 发展 将 产生 消 极 的 影

响 ，对 中 日双方 都 是 不 利 的 。如 果 单纯 从 缩

小 中 日贸 易 逆 差 角 度 讲 ，可 以采 取 压缩 进 口

的办 法 。这 种 办 法 对 于 限制不 必 要 的 进 口是

有效的、可行的。但是，从扩大对外经济技

术 交 流 角 度 讲 ，则 是 消极 的 、权 宜 的 。积 极

的办法是通过扩大中国产品对 日出口来缩小

逆差，实现中日贸易的动态平衡和相对逆差

的不断降低。现就如何扩大对 日出口应关注

的几 个 问题 ，试 论 如 下 ：

一 、把 握 有 利 时 机 积 极 扩 大对 日出 口

    分 析 国际 国 内 各种 因素 ，扩 大 中 国产 品

对日出口存在着许多有利条件，面临着良好

的 时机 。

    （一 ）日元 升 值 为 我 扩 大 对 日 出 口提 供 了

良好 的时 机

    日元 升 值 已经对 日本 经 济 、 产业 和 贸 易

结 构 的发 展 产生 较 大 的影 响 。据 了解 ， 日本

汽 车 、机 床 、 电机 等 机 电生 产企 业 ，正 在 调

整 经营 方 针 和 经营 目标 。为 了减 少 日元 升 值

对 企 业 利 润 的影 响 ，有 的厂 商 将 更 多 地 利 用

国际 市场 有利 条 件 ，进 口价 格 较 低 的配 套 零

部 件 ，装 配增 值 后 出 口；有 的厂 商 将 更 多 地

发 展 国际合 作 ，通 过 合 作 方 式扩 大 对 第 三 国

的 出 口，等等 。

    日元 升 值 的 良好 时 机 ，对 于所 有 对 日出

口国家来说，机会是均等的。因此，时机也

是 一种 挑 战 ，要使 我 国对 日出 口较 快 增 加 ，

就 要不 失 时机 地 迎 接 挑 战 。

    （二 ） 日本 进 口结构 正 在 发 生变 化 ，这 对

于 改善 我 国对 日出 口商 品 结构 ，扩 大 对 日出

口将 是 有 利 的

    目前 我 国对 日出 口以石 油 等矿 产原 料 、

粮食 农 副 产 品为 主 要 商 品 。工 业 制成 品 比重

很 低 ，附加 价 值 大 的机 电产 品 比重 则 更 低 。

根据 日本海关1985年统计，我国对 日出口总

额 中 ，石 油 及 石 油 制 品 占43 . 1% ，粮 食 及 食

品占15.6 % ，纺织制成品 占21% ，纺织原

料 、金 属 原 料 及 其 它 原 料 占 8. 2 % ，机 电产

品 只 占 3% 。 由于 石 油 降 价 ，纺 织 制成 品等

市 场 容 量 受 到 限 制 ，维持 目前 的 出 口商 品构

成 ，扩 大 对 日出 口是 困难 的 ，必 须 提 高 工 业

制 成 品 ，特 别是 机 电产 品 出 口的 比重 。

    日本有关方面分析资料表明， 日本进口

商品结构正在发生变化，粗级原料进口比重

下降，中间制成品、资本型商品、耐用消费

品进口比重增加。从发展中国家和地区进口



的 比重 增 加 。这 种 发 展 趋 势 ，对 于 发展 我 国

工 业制 成 品 ，特 别是 扩 大 对 日出 口各种 机 电

零 部 件 产 品 以及 机 电设 备 ，也 是 一 个 良好 的

机 会 。应 当 深入 研 究 日本 进 口结 构 的变 化 趋

势 ，不 失 时机 地 扩 大 对 日出 口。

    （三 ）中 日贸 易 逆 差 引起 了 日本有 关方 面

的关 注 ，贸 易 界 和 工 业 界 对 促 进 扩 大 中国产

品对 日 出 口开 始 表 现 出热 情

    由于 中 日贸 易逆 差 的不 断扩 大 ，对 中 日

贸 易发 展 将 产生不 利 影 响 ， 因而 引起 日本 有

关方面的关注。 日本贸易振兴会 已经组织力

量 专 门研 究 扩 大 进 口中 国 产 品 的 方 针 和 政

策 。住 友 商社 成 立 了 中 国 产 品 出 口 促 进 小

组 ，组 织和 协 调 商 社 内部 进 口中 国 产品 的横

向关系。三菱商事表示愿意投入更多的力量

从 事 推 销 中 国商 品 ，特 别 要 在扩 大 推 销 中 国

机 电产 品方 面 做 出贡 献 。今 年 五 月 份 ， 日本

通产省组织大型访华团来我国考察，同各方

面 研 究扩 大 进 口中国 商 品 问题 。 对 日本 方面

表现出来的这种热情，也应当看成是一个有

利条 件 ，充 分加 以利 用 ，不 可 轻 易 放过 。

    （四）“六五”时期我国从国外引进了一批
设 计 制 造 技 术 ，经 过 消 化 掌 握 ，开 始 发挥 作

用

    这 些 设 计 制 造 技 术 有 的是 从 日 本 引 进

的 ，可 以直接 向 日本 提供 合 格 产品 ；有 的是

从其 它 国家 引 进 的 ，经 过 改 进也 可 以向 日本

提供 符 合 日本 技术 标 准 的 产 品 。 例 如 ，机 械

工 业 部 系统“六 五 ”期 间 引 进 技 术 600 多 项 ，

可 使 6000多种 产品 达 到世 界 七 十 年 代 末 、八

十 年 代 初 的水平 。就 是 说 ，我 国相 当一 部 分

产 品 ， 已经 具 备 了对 日出 口的 生 产和 技术 条

件 ，应 当 充 分 发挥 这 些 条 件 。

二 、扩 大 对 日出 口必 须 树 立 国 际市 场 观 念 ，实 现经 营 思 想 的 转 变

    日本 的 消 费 结 构 正 在 发 生 着一 场 变 革 ，

即 从“万 人 共 同型 ”向多样 化 、个 性 化 转 变 。

据 介 绍 ， 日本 在 七十 年 代 以前 消 费 的特 点是

“万人共同型”，即消费者的需求带有广泛相

似 的特 点 。进 入 八 十 年 代 以来 ， 消 费 的特 点

是追求多样化和个性化，即消费者的需求带

有 广 泛 的 差 异 性 特 点 。这 种 转 变 ，对 商 品 提

出 了两 个 要 求 ： 一 是 要 求 商 品 多样 化 ； 二 是

要 求 商 品不 断 推 陈 出新 ，更新 换 代 。扩 大 对

日出 口 ，必 须 充 分 认 识 日本 消 费结 构 的特 点 ，

树立起国际市场观念，实现经营 思 想 的 转

变 。

    （一 ）满 足市 场 对 商 品 品种 的 需 求 ， 需 要

什 么 ，就 生产 什 么 ，供 应 什 么

    在“万人 共 同型 ”消 费结 构 时 ，只 要 满 足

数量，对商品品种要求不高，组织生产可以

采 取 大批 量 少 品种 的 形 式 。 多 样 化 、个 性 化

消 费结 构 ，则 对 产 品 品种 ，包 括 规 格 尺 寸 、

款 式装 潢 等 提 出 了很 高 的 要求 ，组 织生 产必

须 采取 小 批 量 多 品种 的形 式 。在我 国 ，生 产

企 业 习惯 于 大 批 量 、少 品种 的 生 产 组 织 方

式 ，严 重 影 响 扩 大 出 口。所 以必须 彻 底 改变

生产组织方式，从满足国际市场需要出发，

要 什 么就 生 产什 么 ，提供 什 么 。

    （二 ）满 足市 场 对 商 品交 货 期 的 需 求 ， 什

么时 候 需 要 ，就 什 么时 候 提 供

    有人 形容 日本 季 节不 是 四 季 ， 而 是 八

季 。 说 明 日本 消 费市 场 变 化 很 快 。但 是 ，我

国在 向 日本 市 场 提供 商 品 时 ，最 早也 要 三个

月 才 能 交 货 ， 晚 的要 六 个 月 才 能 交 货 ，往 往

出现 春季 的 时令 商 品 ，夏 季才 能 送 到市 场 。

时过 境 迁 ，只 能 变 成 库 存 积 压 。要 在竞 争 中

取胜，必须在时间上满足消费者的需要。



    （三）要适应 日本的消费习惯，提供适销

对 路 的商 品

    消费习惯包括历史形成的传统习惯和新

产生 的 消 费 兴 趣 ， 以及 正 在追 求 的新 的消 费

趋 向。 例如 ，瓷器 如 果 印上 春天 的 花 ， 在 春

天畅销 ； 印上 夏 天 的花 ，在夏 天 畅销 。扩 大

对 日出 口必 须 研 究 日本 消 费者 历 史 的 和 新 形

成 的 消 费 习惯 和 特 点 ，不 断 进 行 市 场 预 测 ，

有预 见性 地 、 自觉 地 开 发 新 产 品 ，开 拓 新 市

场 。

    （四 ）向 日本 出 口的商 品要 符 合 日本 有 关

规 定标 准

    日本 有 关 方 面 对 商 品都 规 定 了标 准 ，符

合这 个 标 准 才 能 出售 。例 如 ， 日本 的 卫 生 法

对 瓷 器 印花 的含 铅量 、食 品添 加 物 含 量 等 都

明确规定了标准， 凡是不符合标准的，就不

能 在 市 场 上 出售 。 中 国瓷 器 向 日本 出 口，过

去就 出现 过 由于 含 铅量 超 过 标 准 而 全 部 报

废 。要 扩大 对 日出 口，必 须 研 究 日本 政 府 各

种 规 定 和标 准 ，按 照 标准 组 织 生 产 ，提 供 商

品。

      （五 ）按 照 国 际 通 常 惯 例 ， 签 订 并 严 格 执

行 合 同

    日本 有 些 商 社 和 百 货店 反 映 ， 中 国有 些

部 门和单 位 在执 行 合 同上 ，缺 乏严 肃 性 ， 出

现 问 题不 愿 承担 责 任 ，或 无 人承担 责任 ，造

成 买 方 的不 安 全 感 。这 种 状 况 影 响 了扩 大 对

日出 口 ，必 须 迅 速 改 变 。发 展 国 际 商 品 交

换 ，必 须 遵 守 合 同 ，尽 快 地 在合 同 中签 附 赔

偿条 款 ，该 赔 偿 的一 定 要 赔 偿 ， 以提 高 国际

信誉 。

三 、扩 大 对 日出 口的 关 键 是 提 高技 术 水 平 加 强 管 理

    日本 市场 除 了具 有 变 化快 ， 产 品寿 命 周

期 短 以外 ，还 有 一 个 重 要特 点 ，就 是 对商 品

挑剔多，对商品的内在和外在质量都有很高

的要 求 ，这个 特 点取 决 于两 个 原 因 ： 一 是 日

本 是 一 个 供 过 于 求 的 买方 市 场 ， 用 户可 以广

泛 比较 ；二 是 日本 是 一 个 技 术 和 管 理 比较 先

进的工业发达国家，生产的产品质量和性能

在世 界 居 于 前 茅 。要 挤 入 日本 市 场 ，商 品必

须具有相近的质量和性能，具有某个方面的

优势。总的来说，我国已经具备了扩大对 日

出 口的可能 ，但 当前 还 没有 形成 技术 水平 和

管理水平较高的扎实的物质技术基础，必须

下 决 心 做好打 基 础 的 工 作 。

                        （一 ）建 立 出 口生产 体 系

    必须建立起一个骨干生产企业和一般生

产企业相结合的，技术和管理先进的出口生

产体系。只有建立起出口生产体系才能适应

国际市场的需要。有了一批重点骨干企业面

向 国际 市 场 ，才 能 在 国际竞 争 中 占据 优 势 ，

国家 应 当针 对体 系 中各 类 企 业 的地 位 和 作 用

不 同 ，采取 不 同 的鼓 励 扶 植 政 策 ，尽 快 解 决

目前 存 在 的 外 销 不 如 内销 的 问题 。要 拿 出一

笔 资金 ，对 出 口企 业 进行 重 点 技 术 改 造 。在

原 材 料 、燃 料 、动 力 、运 输 等 方 面 对 出 口企

业 优 先 保 证 。

    （二 ）建 立 质 量 保 证 体 系

    对 日出 口中所 发 生 的 质量 问题 ，多 数 并

不 是 产 品基 本 性 能 低 劣 ，而 往 往是 由于 某 个

环 节 的 忽 略 造 成 疵 点 或缺 陷 ，影 响 了 产 品形

象 。 例 如 ， 中 国服 装 由于 后 处 理 不 严格 ，或

在加 工过 程 中不 注 意清 洁 ，百 货 店 进 货 后 ，

要 重 新洗 净 和 熨 烫 ；有 些 食 品 由于 包 装 不 严

格 ，有 发 霉 变 质 的 ；瓷 器 由于包 装 运 输 不

当 ，破 损 率 往 往 达 25% 。 因此 ，必 须 建 立 起

严 格 的 质 量 保 证 体 系 。 产品 设 计 、零 件 加

工 、产 品装 配 、检 测 试验 、（下转 第 45页 ）



    三、CIF 保险加成问题

   CIF 保险加成是计算保险金额的因素之一。对于保险加成问题，在上述两个国际贸易惯

例里都作了规定，保险金额包括“成本加保险费、运费”价另加百分之十，如属可能，并应采

用合 同 内 币制 。萨 逊 在《 CIF 与 FOB 合 同 》一 书 中也 讲 到 ：“ CIF 买 卖 合 同经 常 规 定 以

超 过 发 票 价 格 的 金 额 投 保 ，即 以发 票 的 总金 额加 百 分 之 十 或 由卖 方 以发 票 净 额加 百 分之 五 的

金额，代买方办理保险。”上面规定的保险加成并非固定不变，加成率多少，往往是按 买 方

提 出的要 求办 理 。有 时 买方 根据 货 物特 点和 惯 例 以及 其 他 情 况 要 求 卖 方 按 CIF 发 票 金 额 另

加 百 分之 二 十 、三 十 或 更 多 一 些 ，只要 保 险公 司 同 意 接 受 ，又 不 影 响 卖 方 实 际 外 汇 收 入 ，卖

方 没 有理 由拒 绝 买 方 增 加 加 成 率 的 要 求 ，其 原 因就 是 CIF 卖 方 代 替 买 方 投 保 。

    通 过 上 述 分析 ，使 我 们 清 楚 地 了解 CIF 卖 方 投 保 是 代 表 买 方 利益 ，为 买 方 代办 的 保 险

业 务 。那 么 ，研 究这 个 问 题 对 于 实 际 业 务 有 何 意 义呢 ？我 们 认 为 ，首 先 ， 在实 际 业 务 中 ，按

CIF 贸易术语成交的买卖合同较多，CIF 已成为常用的贸易术语。在 CIF 当中包括 “成本

加 保 险费 、运 费”，在 确 定 CIF 价 格 时 ，除 了考 虑 成 本 加 运 费之 外 ，还 要把 保 险费这 一不 定

因素 包 括 在 内 。保 险 费的 多 少 ，是 根 据 投 保 不 同的 险 别和 保 险加 成 而 定 的 ，因 为 是 卖 方 代 买

方 投 保 ，其 投保 险别和 保 险加 成 又 是 依 据 买 方 的 要 求 确 定 的 ，不 同 买方 有 不 同要 求 ，不是 千

篇一 律 。如 果 买方 提 出的 投 保 险 别较 多 ，保 险加 成 百 分 比较 大 ，卖 方 就 要 相 应 提 高 CIF 价

格 ，否 则 ，实 质上 就 形成 降 低 出 口价 格 ，减 少 出 口外 汇 收 入 。

    其 次 ，了解 CIF 卖 方 投 保 性 质 ，可 以 明确 CIF 卖 方 代 保 责 任 。 卖 方 应认 真 对 待 买 方

提出各项保险要求，如险别的选择，保险加成的确定，保险的区间和保险责任的扩展等。卖

方对买方提出的要求不能马虎从事，应该认真谨慎对待，只要卖方认为合理、合 适 就 应 该

一 一 代办 ，避 免漏 保 现 象和 其 他 问题 发生 。同 时 ， 卖方 有 责 任 选 定“适 航 ”和“适 货 ”的 运 输 工

具 ，切 实保 障 买 方 利 益 不 受 损 害 。

    另 外 ，在 我 们 进 口业 务 中 ，可 以利 用 CIF 卖方 代 买 方 投 保 的 特 点 ，要 求 外 国 出 口 商 在

指 定 的 保 险公 司 投 保 ，因为 资本 主 义 国 家 保 险公 司 林 立 ，资 信好 坏 千 差 万 别 。为 了保 障 我 们

利 益 ，应 选 定 资 信较 好 的 保 险公 司 ，防止 发 生 损 失 后 ， 因 外 国 保 险公 司 无理 拒 赔 或 倒 闭给 我

们 造成 损 失 。
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包 装 、运 输 等 各个 环 节 都 要 建 立 质量 标 准 ，

坚持 质量 第 一 原 则 ，质量 不 合 格 不 得 转 入 下

道 工 序 。

    （三 ）加 强管 理 ，坚 持 文 明 生产

    现在我国许多出口产品质量按照 日本规

定的标准，不是达不到，而是不认真去做。

这 反 映 了我 国生 产企业 缺 乏 严 格 的科 学 管 理

和 文 明生 产 的 习惯 。 例如 ，加 工 衬 衣 的 工

人 ，在 机 器旁 边 吃 饭 ；精 密加 工 和 装 配 车 间 ，

没有 自觉 换鞋 的 习惯 ；普 遍 忽 视包 装 ，提供

样品时包装很漂亮，大批进货时，就粗制滥

造 了 ，加 强 和 改 进 管 理 ，一 般 不 用 花钱 或 很

少 花钱 ，但 对 提 高 产 品 质量 会 产生 非 常 明显

的效 果 ，必 须 认 真 抓 好 。


