
苏 联 与 主 要 国 家 贸 易统 计

（表 二 续 ） （百万 卢 布 ）

高锦 海 根 据 1988 年 第 6 期

《苏 联 对 外 贸 易》提 供 资 料编 制

国 际 营 销 思 考 题 （之 二 ）

    一 、 为什 么现 代 营销 观 念特 别 强 调 企业 须 发挥 自 己的 相 对 优 势？

    二、 企业 在适 应 市 场 需 求 的 问题 上 如 何 对 待 需 求 上 的共 性 和 个性 ？

    三、营销组合（marketing mix）即“4Ps”的每一个因素本身也是个组合（mix），

它们 各 自的 内容 为何 ？ 各 个 因素 组 合 之 间有 何 联 系？

    四 、 消 费性 商 品 和 工 业 性 商 品 在 作 价 上 有何 不 同？

章 汝 奭


