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一 、 日本 当前 经济繁 荣举世 瞩 目

    二 次 大战 后 ，  日本 经历 了从 经 济 萧 条、 逐

步恢 复、 到 进 入 突 飞猛 进 阶段 。 从 六 十 年代 开

始 ，  日本 经 济 的 发展 势 头 尤 为迅 猛 。世 界 经 济

学界 和 国外 经济 机 构， 对此 评 价

很多， 他 们 认 为：

    1 . 日本 经 济 空前 繁 荣 ，快 速

成 长， 正 处 于 高水平 全 面繁 荣 发

展 阶段 。

    2 . 通 过 长期 的 经 济 良 性 循

环 ，日本 经 济 发展 已经达 到 顶峰 。

    3 . 日本将 在 1995 年取 代 美

国， 成 为世 界 上 经 济 实 力最 雄 厚

的 国 家。

    并且 认 为， 在今 后 两年 ，如

西 方 不 发生 重 大特 殊 事 件 ， 预 计

日本 经济 仍 能保 持 稳 定增 长 的 势

头 。

    对 日本 经 济 作 出这 样 高的评

价 ， 它 的 主要 标 志 是 ：

    1 . 从 国 民生产 总值 和 经 济

增 长 情 况 看 ：1987年 日本 国 民生

产 总值 23,664 亿 美 元 ，仅 次 于 美

国 ；1987 年 日本 民间 最 终 消 费 支

出总额达 13,690 亿 美 元 ，也 是 仅

次 于 美 国， 均 居 世 界 第二 。

    1987年 日本 经 济 实 际增 长率

为 2 .4% ， 1988 年 上 升 到 4 . 2% ，

其增 长率 居 西方 发达 国 家 之 首 。

这 是 在 1985 年 开 始 日元 大 幅 度

升 值 ， 对 日本 经 济 产 生 很 大 冲

击 ， 经过 一 年 多的 经济 调 整 后取

得 的， 其 成 效 来 之 不 易。

    2 . 从 日本 的 外 汇储 备 看 ：1989 年 4 月底 ，

日本 外 汇 储 备 达 到 1, 003 . 61 亿 美 元。 这 在 世

界 历 史上 ， 还 从 来 没有 一 个 国 家 的 外汇 储 备 能

超 过 1, 000 亿 美 元。 日本野 村研 究所 的一 份 研

究报 告 指 出， 美 元的 长期 趋 势 是 疲 软 的， 预 计

到 1995 年和 2000 年 ， 美 元 兑 日元 的 比价 将 逐

步分别 贬 值 到 99 日元 及 90 日元。 并预 测 ， 美

元 兑 日元每 年 将 贬 值 3% ，  日本政 府 将 不 断 透

过 刺 激 国 内需 求和 增 加 进 口 来 削减 贸 易 盈 余 ，

提 高外 国的直接 投 资，平 衡 对 外

贸 易。

    3 . 从 国 内市 场物 价 的 情 况

看 ： 三 年 来 国 内物价 持 续 稳 定 ，

消费品的物价指数 未曾突破1% 。

1985 ～1987 年 间， 54 种 主 要 进

口商 品 中有 48 种 价 格下 降 。因消

费品 的 需 求增 长， 尤其 对 食 品 的

需 求 急增 ，  日本政 府 采取 了扩 大

进 口、取 消部 分食 品 进 口关 税 和

放 宽有 关 对 食 品 进 口的 贸 易限制

等措 施 。

    4 . 从 资金 实 力和 社 会 财 富

看 ： 根 据 有 关 方 面调 查 统计 ， 全

世 界 资金 实 力最 雄 厚 的前 十 名 银

行 都 是 日本银 行 ； 全世 界 前 十名

富 豪， 其 中 日本 占 了六名 。 这 为

日本扩 大 国 内外投 资， 发展 跨 国

公 司提 供 了物 质 条件 。从 1985 年

起 ， 美 国 由世 界 上 最 大债权 国 变

为最 大债 务 国的 同时，  日本 则连

续 三 年 夺 得世 界 债权 国之 冠。据

统计 ， 到 1987 年 底 ，  日 本 在 美

国 的 投 资， 已 接 近 1, 000 亿 美

元， 而且 随 着 日元 的升 值 ， 还 将

大幅 度 增 加 。 据 日本野 村 研 究所

预 测 ， 到 1995 年 ，  日本 将 成 为

世 界 经 济 最 强 之 国， 而把 美 国抛

在 后 面。 那 时，  日本 的 净 外 国资

产 将 达 7 , 200 亿 美 元， 而 美 国 的 净 外 债 将 达

1 . 3 万亿 美 元。随 着 日本 超 越 美 国 ，经 济 势 力的

均 衡 将 出现 重 大 变化 。 到 2000 年 ，西 太平 洋 区

的 经济 力量 将 与 欧 洲和 北 美抗 衡 。

    5 . 从 日本 人 民经 济 收 入和 生 活 水平 看 ：日

本人 民收 入增 加 ， 生 活 水平 大幅 度提 高， 反 映



出一派高消费景象。据新华社资料，1987年 日

本工 人平 均 月收 入 为 15 万 日元 ，折 合 1, 150 美

元， 而泰 国和 菲律 宾 为 80 美 元：  日本 的 农 民

收 入也 急剧 增 加 。 日本一 山村 的 一 对 专 门种 植

名 责 白 菜的 夫妇 ，经 营 8 . 5 公 顷 土 地 ，一 年 净 收

入折合人民币120 万元。这虽是个别事例，并

没有 普遍 性 ， 但 足 以说 明从 事 农业 生产 者 的 经

济 效益 也 是 相 当可观 的。

二 、 日本 当前 的消 费 动 向

    日本 经济 飞速 发展 ， 人 民收 入增 加 ， 使 个

人 生 活 水平 和 消 费结 构 发生 重 大 变化 ， 消 费标

准和 价 值 观 念 有很 大改 变。 当前 的 消 费 动 向 主

要 反 映 在 ：

    1 . 高 消 费成 风

    日本 素 以 艰苦 朴 素 、 使 用 国 货 而 著 称 于

世 ， 近 几年 来一 反 常规 ，对 日 用 消 费 品 如 服

装 、 生 活 用品 、 家具 、 汽 车 、 家 电等 的 质量 、

款 式 、 功 能 方 面， 要 求越 来越 高 ，追 求名 牌 ，甚

至不惜花费巨大代价。过去 日本妇女惯于简朴

打扮 ， 而轻 视 浓 装艳 抹 ， 排 斥珠 宝手 饰 ， 而 近

二 、 三 年 来 出现 一 股 购 买珠 宝 的 热潮 。 妇 女 们

已开 始 在 和 服 的 宽腰 带 上 别 上 一 支 宝 石 别 针 ；

随 着 西服 的 流 行 ，佩 戴 钻石 珠 宝饰 物 者增 多 ；在

一 些 沙 龙、 酒会 和 宴 会 上 出现 绮 纨 交错 珠 光 宝

气相 映媲 美，珍 珠 项 练 、 猫 眼胸 花、 钻 戒和 碧

玉 簪环 比 比 皆是 。1988 年珠 宝 钻 石 进 口 额 达

160 亿 美 元， 而且 还 有 上 升 趋 势。

    在食品方面，鲍鱼、扇贝、活虾等海味珍

品 大量 进 口； 对 具 有 各 国地 方特 色风味 的食 品

特 别 喜 爱，如 中 国的哈 密瓜、荞 麦、乌 龙

茶、 保 健 药 酒 以及 宫廷 御 膳 等 功 能 食 品 和 安 全

系列 香 烟颇 受青 睐 ； 美 国的 火鸡、 英 国 的 威 士

忌、 法 国 葡萄 酒 销量 大增 ， 啤 酒 的进 口 多达 上

百 个 品 种 。

    意 大利 的 皮鞋 、 美 国 的 家 具 、 法 国 的 香

水 、 东盟 六 国的 民间 手工 艺品 ， 都 成 为 日本市

场 的抢 手 货 。

    2 . 进 口商 品 比重 扩 大

    由于 生 活 水 平 追 求 高标 准， 本 国产 品 已逐

渐 失去 魅 力， 而进 口货 销 量 增 加 。 以 家 用 电器

为例 ，1987 年较 1986 年 进 口额增 加 84 . 4% ，其

中录像 机 、 彩 电和 音 响设 备 ，分 别增 加 143% 、

894% 和 62 . 9% 。

    市 场 上 所 供 应 的 小型 电子 计 算 机 ， 每 100
台 中， 进 口货 占 了 50% ，电风 扇 、 网球 拍 、 服

装和 照 相 机 的 进 口货 ， 分 别 占 了 60% 、70% 和

40% 。 台湾、 南朝 鲜 和 香港 的 产 品 占 较 大 比

重 。

    3 . 文 化 消 费 和 娱 乐 性 支 出增 加

    日本人 消 费 能 力 的提 高， 对 文化 、艺 术 、教

育 、体 育和 旅 游 支 出增 加 很 多， 这 方 面的 用品

市 场 需 求 相 当旺 盛 ， 进 口量 剧 增 。1988 年 ，各

种 大型 艺 术 活 动倍 受欢 迎 ，世 界 上 不 少著 名 歌

舞 艺 术剧 团纷 纷 被 邀 请 到 日本演 出。1989 年 有

歌剧《阿依达》、芭蕾舞《天鹅湖》等大型表演

活 动 ， 即使 票价 相 当昂贵 ， 也座 无虚 席 ， 场 场

爆 满 。

    1988 年 日本 出国旅 游 人 数 较 上 年 增 加 了

23 . 8% ，出国旅 游 支 出达 120 亿 美 元。

    4 . 博览会相继举行，推动各项消 费 性 支

出

    1989 年 一 年 内， 日本 全 国 11 个城 市 举 办

各 种 商 品 博 览会 ， 以扩 大 内需 为主要 目的， 最

大的横滨博览会，参加人数达1,250万人，直
接 投 资达 9 , 000 亿 日元。 7 月间 完 成 的 白岛 中

央 广 场， 是 一座 可 容 纳 3 , 000 人 参 加 的 国 际会

议 大楼 ， 将 为举 行世 界 性 博 览 会 提 供 优 良 条

件 ， 也 是 日本 为与 曼谷 、新加 坡 竞 争举 办 国际

性 会 议 创 造 条件 。

    5 . 家 庭 通 讯 日趋 现 代 化

    随 着社 会 交往增 加 ， 家庭 通 讯 现 代 化 成

为生 活 所 必 需 。 原 来 仅 限 于 办 公 室 使 用 的

事 务机 器 如 传 真 机 、 电 脑 网 络 及 电 视 电 话

等 ， 自 1989 年 起 ， 已开 始 陆续 普 及 到 居 民 家

庭 。
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八 、集 中管理 与分 散 经 营 的关 系

     发 展 外 向型 经 济 ，必 然 涉及 到 经 营管 理 体

制 的改革 ，其 中一 个 关 键 问题 ，就 是 如 何 处 理 好

集中与分散的关系。建国四十年来 ，在对外经

贸 体 制 上 经 历 了 由集 中 到分散 的过 程 ，各 有 成

效 和 缺 陷 。这 在 工 业 管 理 体 制 上 也 是 这 样 。 当

前 存 在 的 问题 是 集 中不 力 ，分 散 过 头 ，管 理 与 经

营脱节 ，造成国内自相竞争 ，外商坐收渔利。这

是 十分 令 人 痛 心 的现 象 。 1988 年 外 贸 体 制 改

革 ，实 行 外 贸 承 包 经 营 责 任 制 ，地 方（省 、市 ）向

中央 承 包 ，企 业 向 国家（中央 和 地 方 政 府 ）承

包 ，初 步 划 清权 、责 、利 的关 系 ，调 动 了地 方 和 企

业 发 展 外 贸 的 积极 性 ，推 动 了 出 口贸 易 的 较 快

增 长 ；但是 也 滋 生本 位 主 义 、地 区割 据 和 短 期 行

为 ，不 利 于 国家 宏 观 管 理 和 联 合对 外 。在 社 会

主义 有 计 划 商 品经 济 的运 行 中 ，适 度 的 集 中统

一 是 完 全 必 要 的 ，决不 能 让 企业 （尤 其 国 营企

业 ）象在 资本 主 义 社 会 中那 样 完 全 分 散 活 动 ，自

行其是 ，各 自为政 ，而必须有国家计划的控制、

政 策 的指 导 和 法 律 的 约束 。 由于 国 际市 场 的竞

争 既激 烈 又 复 杂 ，竞 争 力 的 强 弱 又在 于 其 经 济

实 力 和 经 营 技 巧 ， 因而 在 对 外 经 贸 上 必 须 强调

集 中管 理 ，不 宜把 管 理 权 层 层 下 放 。现 在 的 问

题 是 放 权 过 多 ，应 该 把 不 适 当放 下 去 的 管 理 权

收 上 来 ， 主 要 由中央 主 管 部 门实 施 统 一 的行 政

管 理 ，政 出一 门 ，全 国通 行 ，不 给“偏 饭 ”、一 视 同

仁 ；对 省 、市（包 括 沿 海 主 要 的 口岸 城 市 ）只 能 适

当的在 某 些 管 理 方 面 给 予 部 门授 权 ；省 、市 以下

基 本 上 不 予 授 权 。 但 是 在 经 营 上 则 宜 适 当 的分

散 ，分 别 不 同商 品实 行 两 类 经 营 ： 即一 类是 关

系 国计 民生 重 大 的进 出 口商 品和 传 统 出 口商 品

（品种 占少 数 ，而 在 金 额 上 占相 当 比重 ），由中央

外 贸 企 业 统 一 经 营 ，可 设 在 主 要 口岸 城 市（如 上

海 、天 津 、广 州 等 ），并 在 各 重 要 产 地 和 口岸 以

及 海外 主 销 市 场 设 置 分 支 机 构 ，组 成 集 团化 、国

际化 企 业 ；另 一 类是 其 余 的进 出 口商 品（品种 占

多 数 ），由地 区性 外 贸 企 业 分 散 经 营 ，也可 由几

个 口岸 以至 中央 外 贸 企 业 联 合 经 营 。 两 类 外 贸

企 业 都 应 划 分 经 营 范 围 ，不 宜 跨 业 经 营 ，但 可 适

当兼 营 相 关 联 的 商 品，采 用 国 际通 行 的多 样 化

贸 易方 式 ，根 据 不 同 的 商 品和 市 场 ，各 有 侧 重 。
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三 、 当前 是扩 大对 日出 口的有 利 时机

    日本 经 济 飞速 发展 ， 消 费品 需 求 激增 ， 当

局 用扩 大进 口的 办 法 来解 决 国 内供 求 矛 盾 。 为

此 ， 紧 紧抓 住 当前 有 利 时机 ， 扩 大对 日消 费品

出 口， 机 会 难 得 。

    1. 扩 大对 日出口， 必 须 以 日本 市 场 为 导

向，提 供 优 质名 牌 商 品 、 特 色商 品 、 功 能和 风

味 食 品， 以适 应 高 消 费者 的 需要 。

    2 . 加 强 对 日本 市 场 的调 查研 究 ，适 度 、 适

时 、 适 量 ， 主 动 出击，提 高工 作 效率 和 工 作 质

量 。

    3 . 对 原 有 对 日 出口商 品， 进 行 分析 研 究 ，

增 加 品 种 ， 更新 款 式 ，在 升 级 换 代 上 花功 夫 ，还

要 不 断开 发新 产 品， 在 适 应 不 同层 次 需要 的前

提 下 ， 求得 较 好 的 经 济 效益 。


