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    我 国 纺 织 装 饰 品生 产 历 史悠 久 。 上溯 秦 汉 ，旌 幔套 垫 ；中

有丝绸之路时期壁挂地毯 ；下至明清寝具绣件。它不仅棉、毛、

丝 、麻 ，取 材 各 异 ，且 南 风 北 调 ，镶 、滚 、嵌 、缕 、盘 、穗 、染 、绣 、包

边 、割 绒 、衍 缝 、装 潢 ，十 二 法 相辉 生 映 ，在 我 国 纺 织 史 上 留下

了光 辉 的 一 页 。 一 九八 四年 ，纺 织 工 业 科 技 进 步 会 议 明 确 把

纺 织 装 饰 列入 纺 织 工 业 三 大 领 域 以后 ，伴 随 着 城 市 经 济 体 制

改 革 的 深入 ，我 国 纺 织 装 饰 领 域 呈 现 出百 舸 争 流 、百 鸟 争 鸣 、

百 花 争 艳 的新 气 象 。 但 是 ，从 整 体 上 看 ，我 国 纺 织 装 饰 工 贸

地 区发 展 不 平 衡 ，整 体 配 套 水 平 远 远 落 后 于 工 业 发 达 国家 。

        一 、我 国纺 织装 饰工 贸的现 状

    当前 ， 国 内外 重 视 居 室 空 间装 饰 乃 至意 境 的追 求 ， 已很

普 遍 。 但 是 ，我们 的产 品基 本 还 是 彼 此 孤 立 的传 统 单 件 ，几

乎没 有 根 据 不 同地 位 、不 同居 室风 格 的系 列 纺 织 装 饰 配 套 产

品可 供 人们 选 择 。 又 由于 我们 的企 业 运 行 机 制 无 法 适 应 小 批

量 、多 品种 、新 款 式 、快 交 货 的要 求 ，就 连 国 内高 级 宾 馆 的纺 织

装 饰 配 套 产 品也 大 多 被“洋 货 ”所 取 代 。 出 口的纺 织 装 饰 品 至

今 主 要 还 是 中低 档 产 品。 其 同类 产 品配 套 出 口仅 占 10% ，各

类 产 品配 套 出 口至 今 仍 为零 ，市 场 占有 率低 ，显 然 很 不 适 应 海

外 市 场 的 需 求 。（表 一 ）

          我国纺织装饰大类产品出口市场 占有率

纺织装饰产品在市场上苍 白无力的原因在于：

1. 纺织工业三大领域发展不平衡  即使是在 纺 织 基



础 工 业 水 平 较 高 的 沿 海 工 业 城 市 ，纺 织 装 饰 行 业 的 技术 进 步 远 远 落 后 于 服装 、产 业 用 布 行业 。 发

展 缺 乏后 劲 。

    2 . 我国纺织装饰行业从东面沿海向西北内陆急剧衰减的布局未得到根本改善，产品 低 水 平

的 延 伸 多  沿海 与 内地 纺 织 装 饰 企 业 的产 品 ，在 质 与量 上 ，都 存 在 差 距 。 反 映 在 劳 动 生 产 率

上 ，平 均差 距 3～5 倍 ，有 的竟 差 距 16 倍 之 多 。

    3 . 我 国纺 织 装 饰 生 产 装 备 落 后 于 工 业 发 达 国 家  新 型 织 机 不 到 0 . 1% ，一 些 深 加 工 工艺 尚

不 成 熟 ，一 些 纤 维 原 料 还 不 能 投 入 批 量 生 产 ，因此 ，无 法 满 足 海 外 市 场 不 同消 费 层 次对“质”的需

求 。

    4 . 我 国 的 纺 织 装 饰 产 品 加 工 深 度 低 ，组 合 配 套 能 力差   以全 国 纺 织 装 饰 主 要 生 产 和 出 口基

地 的上 海 为 例 ， 出 口深 加 工 的 毛 巾只 占该 类 产 品 的 12. 3% ，而 其 中螺 旋 型 毛 巾、 浴 巾配 套 的仅 占

该 部 分 的 4. 86% 。 出 口深 加 工 的西 式 床 单 仅 占该 类 产 品 的 2 . 28% ， 而 拉 绒配 套 的仅 占该 部 分 的

4 . 33% 。 由此 可 见 ，出 口产 品 结 构 中 ，中低 档 的传 统单 件 多 ，品种 跟不 上 国 际市 场 的变 化 。反 映 在 吨

棉 纱 创 汇 水 平 上 ，与 日本 、西 欧 、台 湾 、南 朝鲜 差 距 不 小。（表 二 ）

吨 棉 纱 创 汇 水 平 对 比

    5 . 产 品 结 构 与产 业 结 构 不 合 理 的 状 况 日趋 严 重  这 些 年 ，追 求 “小而 全 ”的 产业 结 构 思 路

以及产品几十年一贯制严重地制约了我国纺织装饰工业的发展。一些内陆与乡镇企业盲 目地一哄

而 起 ，使 纺 织 原 料 与 复 制 加 工 工 业 发 展失 衡 。 低 水平 的产 品扩 散 已无 出路 ， 产 品结 构 与产 业 结 构

的调 整 已成 了 当务 之 急 。

    6 . 纺 织 装 饰 企 业 ，尤 其 是 沿 海 地 区原 材 料 、能 源 供 应 短 缺 ，生 产 受 到 严 重 影 响  同时 ，流 通

领 域 中 出现 的一 些 极 不 正 常 现 象 ，加剧 了企 业 的 困 难 ，导 致生 产 成 本 不 断 上 升 ，产 品 换 汇 能 力 下

降 。

    7 . 纺 织 装 饰 人 才 培 训 困难  至今 ，我们 还 没 有 一 个 完 整 的纺 织 装 饰 配 套 设 计 专 业 。 我 们

的教学安排基本上还是承袭单纯图案与工艺的设计。纵观全国纺织装饰产品的专业设计队伍，能

够在 系 列 配 套 设 计 中引入 建 筑 空 间设 计 理 论 ，并 参 与 室 内 空 间 意 境 创 造 ，能 够 体 现“情 随 景 迁 ”，使

心理 与生 理 节 律 相 吻 合者 ，为 数不 多 。 同时 ，应 当指 出 ，尽 管 改 革 开 放 使 我 们 的产 品设 计 者 在 生 产

过程 中 的作 用 已为 人们 有所 重 视 ，但 是 他们 的 地 位 还 没 有 真正 被 确 立。 他们 中大 多 很 少 有 直接对



  外交流的机会 ，加上缺乏有效的信息网络，对当今世界纺织装饰艺术思潮、学术动态、设计手段等

  等，知之甚少。在强烈的时代节奏面前，整个设计队伍显得力不从心。

     8 . 纺织装饰工贸的发展受到现有经济体制的束缚  纺织装饰产品系列配套涉及棉、毛、丝、

  麻、化纤、印染、制线、针织、巾被各行业 ，但是，受行政隶属、所有制、财政上缴渠道“三不变”的束

  缚，企业间的横向经济联合无法有质的突破。 由此，即使千辛万苦形成一个较为理想的整体配套

  设计方案，但由于组织生产者和产品销售者都要受原料、产品，以及地区、部 门计划对口的制约，无

  法适应纺织装饰需要定纺原料及小批量、多品种、快交货的要求。在人为的行业界限、地区界限等

  等“计划”对 口面前，我们面临的是一个各自为政 ，力量分散，重复投资，重复开发的局面。

                      二 、展 望纺 织装 饰市 场前景

    在全面治理经济环境，整顿经济秩序中，尤其需要强调市场是企业生产和销售的出发点与归

  宿。我国纺织装饰行业面临的既是一种挑战，也是一种机遇。我们高兴地看到，党的十三届四中全

会坚持深化经济体制改革，已经采取了各项具体政策措施来解决企业面临的原料、能源、资金困

  难，市场趋于稳定，纺织装饰行业正常生产的大气候 已经形成。

     1. 随 着 我 国 旅 游 业 的蓬 勃发 展 ， 1988 年 ，全 国宾 馆 已达 1,300 家 ， 客 房 总 计 20 万 间 。 目

前，不少地方政府 已制定了宾馆纺织装饰用品进 口审核制度，对盲 目进 口予以限制。因此 ，如以更

新框算，仅客房纺织装饰品替代进 口就达 1. 08 亿美元。此外，盥洗室、餐厅、大量辅助设施对纺

织 装 饰 品 的需 求 ， 以及 为数 不 少 的 计 划 外 在 建 宾 馆 预 计在 1990 年 投 入 使 用 ，纺 织 装 饰 产 品 在 旅

游 市 场替 代进 口前 景 十 分 可 观 。

    2. 从 表一 所 列 纺 织 装 饰 产 品在 海 外 市 场 占有 率 分 析 ，通 过 深 加 工 ，拓 展 海 外 市 场 潜 力 很

大 。 1989 年 春 季 广 交 会 ，纺 织 装 饰 织 物 占纺 织 新产 品成 交 额 的 98% ，，这 对 用好 用 活 配 额 ，扩 大 出

口创 汇 是 一 个 有 益 的启 示 。

    此 外 ，在 国 际 市场 上 ，将 纺 织 装 饰 品作 为礼 品馈 赠 已十 分 普 遍 。 美 国列 入 圣 诞 礼 品 的 共 有

15 项 ，其 中第 8 项 和 第 13 项 就 是 纺 织 装 饰 产 品 ，如 床 罩 、床 单 、 台 布 、 窗 帘等 。 其 金额 全 年 约 达

8,000 万 至 1 亿 美 元 。而 家 庭 装 饰 的多 样 性 、美 观 性 、豪 华 性 ，在 发 达 国家 已超 过 大 饭 店 的装 饰 。据

统 计 ，1988 年 美 国 用 于 家 庭 装 饰 的纺 织 装 饰 品也 达 1 亿 美 元 。 这 就 说 明 ， 注 重 产 品深 加工 ，从 系

列 配 套 上 提 高 产 品 附加 值 ，注 重 整 体 花 型 、 色 泽 、规 格 及 包 装 设 计 ，扩 大 纺 织 装 饰 品对 西 欧 、北 美

市 场 的 出 口是 有 潜 力 的。

    总 之 ，从 量 与 质 上 ，扩 大 出 口创 汇 ，替 代 进 口节 汇 ，满 足 市 场 需 求 ，纺 织 装 饰 行业 大 有 可 为 ，沿 海

纺 织 装饰 行业 更 应 责 无旁 贷 。

            三 、我 国纺 织装 饰工 贸努 力赶 超世 界 水平 的对 策

    纺 织 装饰 产 品是 由多 种 纤 维 原 料 ，按 多 种 加工 工 艺 制 成 ，所 以具 有 多 种 功 能 。 随着 时 代的发

展 ，我 们 应 尽 力 使 这 种 可以表现 精 神个 性 ，装 饰 多 维 空 间 的产 品趋 向系 列 配套 化 ，功 能 组 合 化 ，方

便卫 生 化 ，需求 感 情 化 。 审 时度 势 ，我 们 认 为 必 须 以市 场 为导 向 ， 以沿 海 纺 织 装 饰 生 产 与 出 口基

地 为骨 干 ，组 建 地 区性 纺 织 装 饰 企 业 集 团作 为突破 口，加 快 行 业 装 备 更 新 与 特 种 原 材 料 的研 制 应

用 ，强化 产 品质 量 与工艺 标 准 ，完 善 信 息 网络 ，最 终 突破“三 不 变 ”，形 成 我 国 完 整 的纺 织 装 饰 领 域 体

系。 我 们 把这 一 具 体对 策 称 之 为“绿 洲 对 策 ”（OASIS）。



    1. 集团性的组织化对策（Organization）  为 了健康地发展我国的纺织装饰工 业，第 一 步

要以产业结构与产品结构调整作为前提，以形成规模经济效益作为主要目标，在平等互利的基础
上，企业自愿与政府主管部门“行政干预”相结合，组建地区性的纺织装饰企业集团。这一阶段，应

以产品和加工设备互补，把替代进 口工作搞上去。同时积极引导工贸结合，联合拓展海外市场。第

二步则在组织起来的基础上，选择有知名度、有发展潜力的集团，予以重点扶持 ，帮助突破“三不

变”的束缚，从而形成以原料开发与产品开发相结合、产销合一、较为完整的科研、生产、经营一条

龙。第三步则在地区性集团成熟发展的基础上，金融加入 ，为全面进入海外市场 ，参与海外投资打

下基础。同时，形成全国性的纺织装饰配套协调网络。

    2 . 先进的机械化对策（Automation）  在工业发达国家的纺织装饰企业中，先进的高效阔

幅箭杆、喷气织机和阔幅印染后整理流水线应用已十分普遍。产品的阻燃性、拒水性等物理指标

以及产品的深加工工艺趋于成熟，各种纤维原料的生产亦同步发展。相对而言，我国纺织装饰企

业的生产设备、加工工艺还十分落后，纺织装饰原料品种供应相对贫乏。对此 ，需要把力量放在引

进关键设备和技术的消化与吸收上。同时，要坚定地执行部已下达的有关淘汰机型停止生产、限

期更新的通知，以加快整个行业先进的机械化程度，缩短与工业发达国家之间的差距。

    3 . 统一的产品标准化对策 （Standardization）   目前，我国纺织装饰产品标准有部颁、也

有地区或企业拟订的，这些标准与先进工业国普遍采用的推荐性标准有一定的差距。为了使我国

的纺织装饰产品进入国际市场，应将对国际标准草案或建议的研究与国内标准的修 订 工 作 相 结

合，以国际公认的公司及名牌纺织装饰品为目标，制定相应的我国产品标准。例如，对美国大炮牌

床单、毛巾等产品进行全性能分析，从原料到工艺参数进行对比测试，确定合理指标，按标准组织生

产，以加快我国纺织装饰产品升级换代，提高国际竞争力。

    4. 强 化 信 息 交 流 对 策（Informa tion）  对 于 当 今 国 内外 纺 织装 饰 领 域 学 术 动 向 、 技 术 情

报、设计手段、市场信息需要及时有效地收集、研究、交流。改变各地信息不通，重复引进 ，重复开

发 ；改 变不 适 时 尚 的设 计 思 想 ，及 时调 整 我 们 的 科 研 、生 产 、经 营 策 略 。因此 ，需 要 对 纺 织 院校 的专 业

设 置 、纺 织 科 研 的情 报 收 集 机 构 作 一 定 的调 整 ，使 之 在 全 国 形 成 有 效 的 多 层 次 的“教 育 ”与“信

息 ”网络 。

    5. 目标体系化对策（Systematization）  纺织装饰产品的发展决定了纺织装饰行业与其它

行业的交流与渗透是必然的！跨地区、跨行业、跨所有制的企业集团代表了新的生产力。科研、生

产 、经 营 一 体 化 将是 这 个 体 系 完 成 的重 要 标 志 。 因此 ，对 全 国 纺 织 装饰 行业 中 长 期 发 展 规 划 需 要

及 早 研 究 、论 证 ，从 而 指 导 实 践 。

    我们可以预期，只要各方面重视 ，尽快采取各种切实有效的措施，完全能够迅速发展我国纺织

装饰这一“朝阳工业”，使之成为丰富人们生活，满足市场需求的“绿洲”。


