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    商品经济的全球化趋势是任何力量也阻挡不了的。边境贸易的

国际性、民族性、传统性和群众性决定 了它的必然性。

    现代边境贸易是 由多种因素促成的。其产生之动因至少有以下

几 个 方 面 。

    一 、顺 应 客 观 的 自然 环 境 及 历 史 的 传 统 习惯

    这是 边 境 贸 易 产 生 的 最基 本 原 因之 一 。 边 境 地 区 ，地 理 上 相 互

靠近、运输便利，加之民族相亲、语言相通、宗教信仰相同、风俗习惯

和历史传统接近等的影响，使边境贸易的形成具有一种内在的驱动

力，即推动商品形成一定的流向和集散地的自然趋势。商品流动的

这一 自然力量，有时会 自发地突破政治疆域、关境或其他人为的限制

或迫使行政当局放松某种限制，形成一定规模的边境贸易。美国与加

拿大接壤的五大湖畔，法国与比利时、荷兰、德国等相邻的东、北部边

界 之 间存 在 的大 量 边 境 贸 易 ，都 是 佐 证 。 而 最 典 型 的例 子 应 该 是 中

国 ， 因 为 中 国是 拥 有邻 国 最 多 的 国家 。 近年 来 随 着 与周 边邻 国关 系

的正常或改善，边境贸易如雨后春笋，现 已形成蓬勃之势。

    此 外 ，领 土 广 阔 的 国家 ，边境 地 区离本 国 的工 商业 中 心 遥 远 ，但

离外国的工商中心接近，为了节约运输费用，它们宁愿与外国交往，

而不愿意长途跋涉与本国通商，因而客观上推动了边境贸易的产生

和发 展 。这 方 面 的 一 个 典 型 例 子是 我 国 的 新 疆 。 从 封 闭观 点看 ，新 疆

是 我 国 的 边远 地 区 ，偏 僻 落后 ；但 在 世 界 范 围 来 看 ，新 疆 并 不 僻 远 ，也

不落后。它与巴基斯坦、阿富汗、蒙古、印度、俄罗斯、哈萨克斯坦、乌

兹 别 克斯 坦 、吉 尔 吉斯 坦 等 八 个 国家 毗邻 ，位 于 欧 亚 大 陆 的 中心 。 因

此，新疆与这些邻国间贸易的运输成本明显低于与国内东部沿海工

商 业 中 心 间 贸 易 的 运输 成 本 。

    二 、 调 剂 余 缺

    一个国家或地区，由于受 自然条件、生产力发展水平、人口数量、

风俗 习惯 等 因素 的影 响 ，不 可 能 自己生 产 出完 全 适 合 其 人 民所 需 的

一 切 产 品 ，或 多 或少 存 在 余 缺 。通 过 边境 贸 易 ，以 自 己的 所 余 交 换 自

己的不 足 ，可 以使 双 方 都 得 到 满 足 。这 一 好 处 是 如 此 显 而 易 见 ，因

而是促进边境地区进行贸易的基本动因之一，也是经济学家们最早探讨的一个国际贸易产生的原
因 。

    三 、获 取 比较 利益

    由于资源禀赋或其他经济技术禀赋在相邻两国或地区间存在丰缺差异，必然会导致生产要素

成 本 上 的差 异 ，从 而 最 终 决 定 了它 们 生 产 的 同类 产 品在 成本 或 价 格 上 的 差 异 。而 一 国或 地 区对 另

一国或地区在某种产品上的比较优势，就是 由于价格上的差异导致的。如果双方具有一定的互补

性，各以其具有比较优势的产品进行相互交换，双方都将从中获得比较利益，从而吸引双方进行交

换，从中取利。例如，中俄边境，双方存在着由于贸易结构和产业结构不平衡而产生的结构性丰缺，



所 以在 中 俄 边境 贸 易 结 构 中 ，有 相 当部 分 就 是 我 边境 地 区相 对 优 势 的轻 纺 产 品 与俄 边 境 地 区相对

优势的重化工业品之间进行的交换。

    四 、获 取 支 付 手 段 或 交 易 手 段

    边境 地 区作 为 相对 独 立 的 政 治 或 经 济 区域 ，在 与 他 国进 行 政 治 、文 化 、教 育 、科 技 交 流 以及 经 济

交 往 与 合 作 时 ，不 可 避 免 地 需 要 一 定 数 量 的 支 付 手 段 或 交 易 手 段 ，而 且 随 着 交 往 的深 广 ，需要 量也

会 日益增多。这些需要光靠国家补贴或支援是远远不够的，特别是我国目前，各地区随着改革的深

入，获得了愈来愈多的自主权和相对独立的行为权，且各地纷纷搞振兴抓发展，这就势必增加这方

面的需求。吸引外资，就同时需要有对资本输出国的利息、利润的支付能力 ；开拓国际市场，进行跨

国 经 营 ，就 同时要 求 手 中有 交 易 手 段 ；搞 建 设 ， 引进 先 进 的技 术设 备 ， 同样 也 要 有 交 易 手 段 。所 以

说 ，这 也 是 边 境 贸 易产 生 的 一 个 基 本 原 因 。

    五 、 开 拓 国际 市 场

    广 大 的发 展 中 国家 ，为 了加 快 发 展 本 国经 济 ，克 服 资本 主 义 国家 经 济 的不 良影 响 ，并 在 国 际政

治、经济舞台上争得平等权利，就必须积极开拓国际市场，而努力发展边境贸易无疑是一条便利有

效 的途 径 之 一 。 中 国是 一 个 发 展 中大 国 ，是 世 界 上 拥 有邻 国最 多 的 国家 之 一 ，开 拓 国际 市 场 ，实 现

市场多元化，就应大力发展边境贸易。例如，潜力很大的俄罗斯市场，颇具吸引力的中亚市场、印度

市场，诱人的缅甸、越南市场，竞争都很激烈，如果我们不借助边境贸易这一有利条件去积极开拓，

就 必 然 被 其 他 国家 占领 。

    六 、获 取 规模 经 济 利 益

    边境 地 区 的 许 多 产 品 ，相对 国 内其 他地 区 缺 乏优 势 ，而 本 地 市 场 又 狭 小 ，生 产 规 模 受 到 限制 ，生

产成本相对较高，所获利益很小。如果这些产品相对邻国或其边境地区具有相对优势，就可以通过

边 境 贸 易 或 边 境 经 济 技 术 合 作扩 大 生 产 规 模 ，从 而 获 得 较 多 规 模 利益 。 例 如 ，我 国 边 境 地 区的 一 些

民族用品或其他具有相对优势的地方特色工业产品，都可以通过边境贸易扩大生产规模，取得规

模 效 益 。

    原则上讲 ，任何商品尤其是工业制成品都有规模利益，但并非有规模利益的产品就一定会引发

国 际 贸 易 。有 些 商 品体 积大 而 笨 重 ，价 值 小 ，输 送 到 较 远 的地 方 时 运输 成本 往 往 大 于 规 模 利益 ，因

而就不会引发国际贸易或引发的国际贸易量很小，如砖头、普通砂石等即如此。但对边境地区，由

于 距 离 较 近 ，砖 头 、普 通 砂 石 或 经 简 单 加 工 后 也 可 以取 得 规 模 利益 ， 即规 模 经 济 利益 是 引发 边境 贸

易不 容 忽视 的 一 个 因素 。

    七 、满 足 消 费 者 的 特 殊 需 要

    特 殊 消 费 需 要 是 指 非 生 理 需要 ，也 可 以说 是 心 理 需要 ，主 要 由崇 洋 、崇 名 和 赶 时髦 引 起 的 。在

崇洋心理支配下，消费者认为商品上有点“洋”味，就可 以显示 自己身份高贵、地位显赫、家庭阔绰

等 。在 具 有 崇 名 心 理 的 消 费 者 看 来 ，某 种 商 品在 国 际上 名 气 较 大 ，即使 质 量 较 差 和 外 观 一 般 也 在 所

不 计 。许 多 人 喜 欢 赶 时髦 ，看 到 电影 明星 、世 界 冠 军 、重 要 政 治 人 物 穿 的衣 服 ，戴 的 帽 子 ，立 即跟 在

后面仿效。为了满足这些消费者的特殊消费要求，一部分边境贸易也会发生。旅游观光实际上也可

以视 为 特 殊 消费 需 要 。 例 如 ，近年 中俄 边 境 地 区 出现 的“一 日游 ”、“三 日游 ”、“七 日游 ”等 ，吸 引 了不

少 游 客 ，同时 也 带 动 了 边境 贸 易 的 活 跃 。                  （下 转第 39 页 ）



体制改革 ，增设公关专业。 目前我国绝大多数高校没有公关系科 ，少数外贸院校仅设有一个公关

专业，远远不能适应我国快速发展的市场经济、外向型经济要求。在国外 ，绝大多数高等院校都设

有公关系科 ，学制健全 ，专业配套，每年都向社会输送大量的公关人才。我国高等院校应适应市场

经济要求，增设公关系科 ，建立公关专业教育体系，为工商企业尤其是外向型企业培养输送合格

的公关人才。企业也可选送有较好基础、有培养前途的青年到高等院校定向代培，到国外企业、跨

国公司、办得好的三资企业实际锻炼 ，还可以送到国外公关教育基础好的著名大学进行深造 ，培

养高层次、垮世纪的专业公关人才。在培养的同时，可面向国内外，聘请专业对 口人才 ，指导企业

公关，提高公关水平。南京无线电厂在外向开拓过程中，聘请美国、西欧的一些专业人员任本厂公

关 顾 问 ，指 导 企 业 如 何 向北 美 、西 欧 地 区发 展 跨 国 公 司 、出 口电 子 产 品等 ，使 南 无 厂 向跨 国 公 司 、外

向集 团迈 出 了重 要 一 步 。这个 做 法 值 得 推 广 。

    4 . 应 增 加 公 关 投 入 ，改 善 公 关 条 件

    企业公关直接服务于企业的生产经营，能给企业带来市场、原料、销售和利润 ，使企业增加效

益 ，因而 国外 企 业 并不 认 为 公 关投 入 是 非生 产 性 支 出 ，而 把 公 关 费 用 列 入“必 须 ”范 畴 。 相 比而 言

我们 的 企业 没 有 公 关 投 入 这 一科 目 ，所 谓“变 通 ”的 公 关 费 用 也 只 是 用在 吃 喝送 礼 之 类 的“攻 关 ”上 ，

真 正 需 要 的 公 关投 入（包括 机 构 设 置 、设 施 改 造 、人 员 培训 费 用 等 ）几 乎 没 有 。 因此 ，一方 面 要 扭 正

公关费用的方向，给公关支出以必要的科 目，同时改变公关支出就是吃喝招待的错误观点，把投

入 用在 改 善 公 关 条 件 ，培 养 公 关 人 员 ，提 高 公 关 素 质 上 。 另 一 方 面 要 尽 可 能 增 加 公 关 投 入 。其 办

法 有 三 种 ，一 种是 按 经 济 收 入 提 取 一 定 比例 的 专 项 资 金 作 为 公 关支 出 ；一 种 是 建 立 公 关 基 金 。 这

在国外的大中型企业集团比较普遍。集团从各独立核算的内设机构上缴利润中拿出一部分作为公

关基 金 。 还 有 一种 是 鼓 励 公 关 机 构 创 收 ，自己养 活 自己。对 于 我们 企 业 来 说 ，目前 划 拔 较 大 数 量 的

公关专款似有困难，但完全不予列支也无法为继。因此 ，最好的办法 ，就是实行定额提取、建立基

金和鼓励公关机构创收相结合 ，形成三位一体的资金投入体系。这办法既适合于大中型企业，也适

用 于 部 分基 础 较 好 的 城 乡 集 体 企 业 。
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八 、获 取 先 进 知 识

    世 界上 每 个 国 家 、每 个 民族 都 有 其 长 处 和 短 处 ，取 他 民族 之 长 ，补 本 民族 之 短 ，无 疑 将 促 进 整 个

世 界 文 明 的 发 展 。

    获 取 先 进 知 识 也 是 现 代 边境 贸 易 形 成 的不 可 忽视 的原 因 之 一 。知 识 的范 围 很 广 泛 ，包括 科 学

技 术 知 识、文 化 知 识 、教 育 知 识 、管 理 知 识 、销 售 知 识 等 。 引 进 专 利 、聘 请 外 国专 家 、派 遣 留学 生 、技

术人员交流等，都会直接或间接引发一定范围的边境贸易。


