
扩 大 名 牌 产 品 出 口 与 加 强 名 牌 产 权 保 护

                          夏 至

    在 竞争激烈 的今天 ，谁能拥有名牌产 品，

谁就能 占领市场 ，一统天下。我 国是外贸滞

后型 国家 ，一方面要大力培植 名牌产品 ，以增

强 国际竞争能力 ，一方面要正视非正常挑战 ，

加强名牌产权 的国际保护。

名 牌 产 品 正 面 临新 的“挑 战 ”

    名牌产品因其市场覆盖广 、销 售价格高、

商业 利润 巨，因而引起厂家逐鹿、商家争锋 ，

挑战和竞争从未间断 ，且 日趋激烈 ，危机 四

伏。但过去 的挑战主要反映在改造性能、更

新技术、开发新品、提高质量、改进服务 、惠及

用户上 ，目的、手段和方法都无可非议 ，竞争

是公平 的。而现在 ，除了这种挑战在不断激

化外 ，另一种“挑战”也在悄然升级。这种挑

战不是名牌与名牌 、非名牌与名牌 、此一产品

与彼一产品之间的平等竞争 ，而是一种越轨

的非正常 的掠夺式“竞争”。

    其一 ，假冒伪劣产 品充斥市场 ，这是最

大的“挑战”  人怕 出名猪怕壮 ，名牌最怕

假 冒货。而令名品厂家头疼 的恰恰是大 量 的

假 冒伪劣“名牌产品”。现在有一种普遍现 象 ：

什 么产品出名仿制什 么产品，什 么产 品利大

假 冒什 么产品。从生产资料到生活用品 ，从

一般 商品到高档精品，从劳动密集型产 品到

高新技术产 品 ，从 内销 产品到外贸 出 口产品 ，

其假 冒伪劣货 色几乎无所不包 ，无所不有。据

国家技术监督局和最高人 民检察院调查、受

理和取证情况看 ，过去假 冒的名优产品主要

集中在易 冒、易造 的名烟 、名酒和紧俏 的药品

上 ，而现在 发展到假 冒大件型商品和高新技

术产品，如拼装名牌汽车、摩托车 、彩 电、冰

箱、空调 、电话机 、录相机 ，以及高技术 电脑软

件、计算机 防病毒卡、激光全息防伪标 志等。

据江苏省技术监督部 门反映 ，1994 年上半年

有关部 门对 南京市场上 的电话机进行专项检

查 ，结果只有 30% 的合格 ，70% 的不 合格 ，

其 中包括若干种名优 品牌 ，而这些不 合格 的

名优产品又多系假 冒伪劣产品。北京市有关

部 门对 1993 年北京市场上 的“茅 台”酒进行

抽查 ，结果令人震惊 ：94% 的“茅 台”系假 冒

产品。有些外商来华慕名买中国的名牌产 品，

却 防不胜 防地买了个假 冒产品 ；广东某特区

市 的一位副市长招待外宾竟然也是 假 茅 台，

影响波及到国际上。

    假 冒伪劣型名牌产品国人 已深 受 其 害 ，

罄竹难书 ，而现在又居然招摇过境 ，出 口国

外 ，害我 民族声誉 了。本来 ，我 国许多名牌优

质产品在国际上久负盛名 ，适销对路 ，拥有广

阔的市场。但近几年 ，有些地方和企业 出 口

到俄罗斯 、乌克兰、哈萨克斯 坦 、东南亚地 区，

乃至北美 、西欧等地 的商品，有相当一部分是

假 冒伪劣产品。而俄罗斯 、乌克兰 的一些边

贸商人从我国“国际倒爷”手里买去假 冒名牌

产品后 ，在国内市场大 受挫折 ，消费者也深受

其害 ，以致俄、乌经贸当局警告 国内客商 ，要

限制进 口甚至不准进 口中国产品。如此等等



不 一 而 足 。

    假 冒名牌产品的加工 已不 仅仅在我国内

地 ，而 且延伸到台港澳地 区甚至更远 的海外

地区了。国内有些不法之徒勾结境外的不义
商人，租用对方的厂房、设备，高价雇请技术、
业务人员 ，从事非法的以假 冒国内名牌产品

为主要 目标 的加工制造活动 ；有 的境外人员

也利用我 国一些传统 的名牌产品信誉 ，加工

相同的、近似的直至假冒的同类产品。这些
产品有的返销到我国的市场，有的则大量推
销到广阔的国际市场，其“出口量”往往超过
我国正宗的名牌优质产品的出口量，巨额的
商业利润源源不断地流进这些不法之徒的腰
包，而产品“质量下降”、“破损较多”、“检验不
严”之类 的坏名却被不 明真相 的国外商人和

消费者加到我们正宗的名优产品及其生产厂
家的头上。有的国外商人进了不法之徒提供
的假冒伪劣型的中国名优产品，却找我国企
业算帐。据传媒透露，在东南亚地区，就有

若干国内和国际不法分子勾结联办的地下工
厂，专门加工假冒我国某些名烟名酒，从中获
取 暴 利 。

    其二 ，商标“挑战”日显突 出，损失难 以弥

补  商标是名牌产品的根本标志和主要资
本。我国名牌产品的商标尽管还不能与国际
著名商标并肩，但经过多年努力许多名牌商
标已有很大知名度，是商品文化的精粹，是民
族工业的瑰宝。正因为如此，我国许多名牌
产品的著名商标成为国内外一些不法不义之
徒 的觊觎对 象和掠夺 目标 。

    一种是抢先注册商标。按国际商务规定，
一国产品的商标要在国际上或某一国家受到
法律保护，须经国际权威机构或某一国家的
法律委托部 门登记注册 ，否则不受法律保护。

而我 国许多名牌产品恰恰没有到国际上或没

有到某一国家注册，而被一些心存不 良之徒
钻了空子，抢先于我们在国际上注册。例如，
长沙中药一厂的“九芝堂”商标，从 50年代注
册至 1982年有效期满，一直安安静静。但是
期满后，长沙企业忽视了续注工作，结果被日

本一家企业抢先注册，多年创出的名牌转瞬
易主，追悔莫及。而我们的企业并未因此而
避免新 的失注之憾 ，直 至现在仍有不少名牌

在国外失注 ：“青岛”啤酒商标在美 国被抢注 ；

“竹叶青”在韩国被抢注 ；“阿诗玛 ”在菲律宾

被抢注 ；“凤凰 ”、“蝴蝶 ”在 印度尼西亚被抢

注 ，就连有 320 多年历史 的“同仁堂”也被 日

本一企业 抢注。尽管这是一种非正常 的竞争 ，

但对方 却是合法 的，是符合国际惯例 的。而

我们 的商标在那里反成 为“非法”，要么退 出

这些国际市场 ，拱手让给对方 ，要么改换有几

十年甚至上百年历史 的老商标 ，再换名不见

经传的新商标 ，要么花重金购买本来属于 自

己而被他人掠夺去 的知名商标。损失难 以弥

补 ，教训十分深刻 。

    一种是盗用名牌商标。这种现象既有假

冒产品问题 ，亦有侵犯商标性质。有些境外

商人利用我国某些知名 商标及其企业在国际

市场鞭长莫及 的弱点 ，将 自己不知名 的同类

产品换上我们 的商标 ，慌称 中国进 口产 品，欺

骗本 国或他国消费者。这种情况也会 给我们

的名 牌声誉带来损 害 ，给企 业 经 营 带 来 损

失 。

    应该说 ，我们 的企业和我们相关 的部 门

在名牌 的保护上还是脆弱 的。首先反映在我

们对名牌保护 的意义、作用及其复杂性和艰

巨性缺乏深刻认识 ，因而保护措施也不 够得

力 ，特别是地方保护主义越来越突 出，地方利

益看得重于国家利益 ，眼前 利益重于长远利

益 ，致使名牌商标屡受侵犯 问题得不 到及时

解决。其 次是 复杂 的内外部环境也使名牌 的

保护难度越来越大。 国内一些不 法分子唯利

是图，在国内难以更大更快发展假冒伪劣产
品的情况下 ，便把阵地转移到境 外 ，内外勾

结 ，各展其长。而我方则无法制止和查处。第

三是管理 、监控和查处工 作松散软弱 。外经外

贸权 限下放地方和企 业后 ，有些地方和企业

不是正确使用中央赋予 的权力 ，而是 利用这

些权力 ，任意放宽政策 ，不加任何约束 ，致使

一些下级部 门、企业和个人 ，什么都敢 干 ，什



么都能干。而 国家和地方 的一些执法 、监督部

门又缺乏强而有力 、管而不 死 的监控、调处手

段 ，特别是对一些违反法律法规 ，损害 国家、

民族整体 利益 ，影响名牌产品合法权益 的问

题 ，甚 至是十分严重 的问题查处不 够 ，以至假

冒名牌、盗用名牌 的事件屡禁不止 ，效果不 怎

么 明显。第 四，我们与国际经济、社会 和司法

部 门合作不 够 ，一方面不 怎么精通名牌保护

的国际法律法规 ，没有与国际惯例接轨 ；一方

面发生 国际性 纠纷 ，特别是侵权事件 ，不会按

国际惯例办事 ，用国际通用手段 ，包括法律

的、经济 的、外交 的等等 ，打击对 方 ，保护 自

己 。

保 护 名 牌 是 我 们 的共 同责 任

    名牌产品是一个地 区、一个企业创业创

新精神 的凝聚 ，是几十年 、几代人共 同奋斗 的

结果。创造名牌、发展名牌 、保护名牌 ，是 提

高 民族素质 、发展 民族工业 的必然要求。我

们 应警醒起来 ，维护名牌声誉 ，保护名牌权

益 。

    首先要 强化名牌的全民保护意识  保

护名牌 的国际地位 ，关键是从国内抓起。一

个名牌不 仅是一个企业 、一个地 区的财富，而

且是整个 国家和整个 民族 的财 富。 因此保护

名牌是企业 、地方和国家的共 同责任。但从

目前情况看 ，我们缺乏全 民保护名牌 的共识。

有些地方只知道 靠名牌来盈 利收税 ，而不 知

道 用法律保护名牌 的合法权 益 ；有些部 门对

侵犯名牌 的事件采取“不 告不查 ”，甚至是“睁

只眼闭只眼”的态度 ；有些人仅为 自己牟取不

义之财 ，而不惜侵犯名牌利益 ，损害 国家、民

族 利益 ；当然 ，也有些名牌企业 为了一点微

利 ，主动 向国内外 的投机分子 出卖名牌主权 。

因此 ，保护名牌首 要的是提高认识 ，增强责

任。

    从企业方面说 ，要把名牌视为发展企 业 、

壮大企业 、维护信誉、巩 固市场 的命根子 ，不

要轻 易拿 自己的牌子作赌注 ，为蝇头小 利、一

时之利而 出让名牌商标供别人使用。如 系发

展横联、组建集团、扩散产品，也要权衡利弊，
调查资信 ，选择可靠 的合作者。 即使与国外

客商合作 ，也要考察对方 资信 ，而不 要轻信盲

从 ，影响名牌 的国际声誉。 日本索尼公司、法

国夏奈尔公司都是 国际知名 的电器 、服装公

司 ，其 品牌是 许多 国外企业极为推崇 的大名

牌 ，许多企业愿 出巨资借用商标 ，或与之联营

加工 ，但均被他们拒绝。这种宁保牌子 ，不 要

“黑利”的名牌精神很值 得我们 的企业 学习。

    从地方角度讲 ，要坚持公正立场 ，维护名

牌权益 ，而不 要死抱地方利益不放。一方面

在没有条件扩散名牌产品生产 的条件下 ，不

要硬逼企业滥搞联营 ，败坏名牌声誉 ；一方面

对本地盗用、假 冒名牌 的现象（包括本地和外

地 的名牌 ），要坚决打击 ，不要搞地方保护主

义 。

    从部 门方面讲 ，特别是工商行政 、公安司

法 、检察监督部 门，对假 冒名牌、盗用商标 的

现象要严惩不贷 ，决不手软。 同时要广泛宣

传名牌商标 的知识产权和保护法规 ，晓之于

众 ，使之成为大家手里 的武器。

    从公民角度讲 ，包括商业 经营人员 ，要有

维护名牌 的责任感 ，善于识别名牌和假 冒名

牌 ，一经发现假 冒侵权现象 ，即向有关部 门检

举揭发 ，配合国家和地方打击假 冒侵权罪犯 。

    其 次 ， 保 护 名 牌 重 要 的 是 保 护 商 标

商标注册是最重要 的环节。无论 多么出名 的

品牌 ，若没有依法注册就没有商标使用权 ，随

时都可能被别人掠夺 抢用 ，在国际市场尤其

如此。

    我 国有几十万种商品和商标 ，国内名牌

商品有数万种 ，国际知名商标也有数千种 ，但

近几年我 国每年在国际上注册 的商标 仅 400
件左右。美 国在国际上注册 的商标有 20 多万

种 ，仅在我 国注册 的就有 2.5 万种 ；日本也有



10 万多种 ，在我国注册 的有近 2 万种。我国

国际注册商标不 及美 国、 日本等发达国家 的

零头。 因此 ，一定要教育启发 ，甚至组织动员

企业进行商标 注册 ，有一定历史 、一定知名度

的产 品还要到 国际上注册。

    要注意注册商标 的时效性。我国新颁 发

的《商标法》规定注册商标 的有效期为 10 年 ，

到期前 6 个月 内应重新 注册 ，如不 重新 注册

便属 自动放弃 ，别人可 以注册使用该商标 。从

国际上看 ，各国商标 注册有效期各有不 同，应

了解掌握这方面情况 ，对 到期 的商标及时 申

请 ，重新注册。

    注册商标要注意不 同民族 、不 同国家 的

传统习惯和忌讳 ，否则会 遇到麻烦。南京长

江 电器 集团公司 的名牌商标 “蝙蝠 ”就是如

此。“蝙蝠 ”一词在汉语 中有吉祥 的寓意 ，但

在有些国家有些 民族却是不 祥的象征。这种

民俗差别使名扬中华 的“蝙蝠 ”电器 出 口国外

时屡受冷落。长江 电器公司了解这一情况后 ，

经广泛调研和遴选 ，决定改出 口产品“蝙蝠 ”

商标 为“时花 ”，并重新到有关 国家注册 ，使

“时花 ”牌 电扇常年销往西欧 、美洲 、非洲和东

南亚 的 28个 国家和地 区，成为新 的国际名牌

商标 ，年 出 口创汇近 1000 万美元。

    注册商标还要注意避免不 良影射。我们

有些企业在设计商标 时往往无 意涉及敏感 的

某一 国际问题 、某一 民族 问题 ，有 的尽管在汉

语 中没有这类 问题或这类意思 ，而一旦译成

外文便会产生歧义 ，含混莫名其妙 的影射 ，无

论那一种情况 ，都会 给我们 的企业带来不 良

影响和严重损失。例如 ，前几年我国南方某

牙膏厂生 产的一种“黑人”牙膏 ，口感 、质量和

设计都不错 ，出 口国外也有较好市场 ，但 因

“黑人”商标而 引起国际麻烦 ，被国家有关部

门责令取消该商标 ，并就地销毁此 类商标 的

全部商品 ，企业受到很大损失。而我 国台湾、

香港企业则不一样 ，他们在设 计商标名称时 ，

都反复斟 酌。首先 ，将商标 译成各种 外国文

字 ，并查 阅不 同国家和地 区的字典 ，直到在任

何 民族用语 中都不会引起负面意义 和 联 想 ，

才最终确定下来。例如 ，台湾“Acer （宏基）

公司”简洁 明了 ，且富活跃 、敏锐、聪明、锐 利

含义 ，在 100 多个 国家和地 区登记注册 ，不 仅

没有受 到任何麻烦 ，而且因其 易记 易传而名

扬世界。这种审慎 的做法很值 得我们 的企业

借鉴。

    策 三、 保护 名牌必须与 国 际 惯 例 接 轨

    保护名牌是一个 国际性 的问题 ，特别是

出 口的名牌产品、中外合资合作 的名牌产品、

在国外投资生产 的名牌产 品 ，更是与国际经

济、贸易、社会 、法律有着 密不可 分 的因果 关

系 ，要有效地保护我 国名牌 的国际地位 和权

益 ，必须从知识产权 、法律法规、国际网络 、代

理销售等多方面与 国际惯例接轨 ，规范名牌

产 品 的 运 作 行 为 。

    名牌 的知识产权是多方面 的。除了商标

名称外 ，包括产 品的结构设计、材料构成、美

饰工艺 、总体组合等 ，都是名牌 的知识产权范

畴。 有些假 冒伪造者不一定在商标上公开侵

权 ，但往往在造型 、图案 、装满、商标字型上刻

意模仿。尽管商标不 同，但形式和内容几乎

相似 ，以达到利用人 的视线错觉 以冒充某一

名牌产 品 ，这在国际上尤其多见。 因为外国

人不 懂 中文 ，只要外表和装潢相似 ，极易混为

一谈。这种做法也是对名牌产 品知识产权 的

有意侵 犯 ，发现这种情 况应予追 究。但作为

企业 应向有关 国外机构 申请 专 利 权 和 独 占

权 ，包括 外表设计和包装 的绝对 独有 ，并通过

媒介广泛宣传 ，对 同行起警示作用 ，对 消费者

起提示作用 ，以保证名牌 的所有无 形产权都

不 致 受 到 侵 犯 。

    名牌 的法律保护是必不可少 的环节。法

律保护除了依法注册商标外 ，还包括两项基

本形式：聘请法律顾问和依法调处国际纠纷。
国际和外国经贸法律法规多如 牛毛 ，依法经

营名牌就有保障 ，否则没有保 障。 许多 外国

企业特别是一些不 法分子往往利用我们企业

不完全 了解外国法律法规 的弱点和此 国与彼

国法规不 尽统一 的矛盾来巧妙侵犯 我们 的名

牌产权 ，同时 ，我们 的企业 由于不完全了解国



际性法律法规和惯例 ，在 国际经营活动 中也

往往会无意识地侵犯别人 的知识产权。 要避

免这类麻烦 ，必须聘请 国际性法律顾 问，并公

开声明 ，既警示居心不 良者 ，也指导 我们 自己

从事 合法经营。当我们 的权益受到 侵 犯 时，

则 应 由法律顾 问出面与有关国际机构 进行调

处 ，或诉讼 法律 ，通过法律形式维护名牌产

权 。

    建立国际网络是保护名牌产权 的基础工

作。世界之大、市场之广往往使我们 的企业

无法通晓方方面面 的情 况 ，建立名牌 的国际

保护网络格外重要。 利用网络优势监 测入 网

产品的知识产权是否被侵犯 ，并快速反馈被

侵犯 的信息 ，是近年来发达国家保护名牌产

权 的一个新 的发展。 我国出 口名牌产 品的企

业可 与这些国家 的监控机构 联合 ，加入其信

息网络 ，用他们 的现代化手段 为我们服务 。也

可 与国际的和相关 的外国经贸组织 、商会 商

社、消费者协会开展广泛联系 ，委托他们 负责

观察 出 口该地名牌产 品的运行情况 ，并告知

我方企业。有实力 的大 中型企业还可 自己设

立驻外商务机构 ，对 出 口的名牌产 品运行情

况进行跟踪监控 ，并负责产权纠纷 的协调 处

理 。

    委托代理也有积极作用 。 国外特别是发

达的工业化 国家和地 区有较多 的名牌产权保

护代理机构 ，凡通过他们帮助或办理 的名牌

产权保护 申请事宜 ，都能得到强而 有力 的保

护。 我国企业及其名牌产 品在开拓国际市场

过程中 ，应借用这种关系 ，保护 自己的权益。

    第 四，培养保护 名牌产 权 的 国 际 人 才

    我国对 外开放、走 向世界时间不 长 ，但外

向型经济 ，特别是名牌产 品出 口势头很 猛 。与

此般态势不相适 应 的是 ，我国涉外专业人才

不足 ，名牌产品的保护人才尤其缺乏。如前

所述 ，名牌产品因其技术含量、知识产权 、商

业效益和国际地位 的特 殊性 ，国际上 的假 冒

伪劣、盗用商标、抢先 注册等现象较之于其他

企业和其他产 品矛盾、纠纷要多得多 、难得

多。要协调处理好这些 问题 ，保护名牌产权 ，

没有专业人才不行。

    对 名牌产权 的保护人才 ，既要求精通本

产 品的专利知识 、性能特点 、经营现状 、对手

情况 ，也要求晓知国际惯例 、法律法规 、民俗

习惯 以及外国的政治经济情况。在人才素质

上应具备强烈的敬业精神、高尚的职业道德

和严谨 的工作作风 ；具备较强 的分析能力 、驾

驭能力 、应变能力 ，同时具备较好 的外语基

础、国际知识和公关本领。方法可采取培养

和引进两条腿走路。

    在培养 问题上 ，应结合高校 改革 ，调整学

科设置 ，增设知识产权专业 ，通过高校专业调

整和容量 的扩大 ，培养更多 的涉外人才。外

向型企业也可 选送有一定基础、有培 养前途

的专业工作者到高校定 向代培 ，缺什么补什

么 ，以提高人才培 养效率 ，争取多 出人才快 出

人 才 。

    在培养人才 的同时 ，可面 向国际社会 ，广

泛聘请人才 ，引进 国外智力。南京无 线 电厂

在美国硅谷兴 办企业 ，开发“熊猫”高新技术

产品时 ，就聘请 了美 国、西欧 国家的专业 人

才 ，担任公司 的技术 、业务、市场和法律顾 问。

由于他们通晓美国及西方发达国家 的 社 会 、

法律、经济、贸易和名牌产品可能被侵权 的情

况，总是建议公司采取 防患于未然 的措施 ，从

而使“熊猫”产品在美 国得 以扎 根 发 展 ，“熊

猫”名牌声誉不断扩大。其他名牌企业也应

总结学习这方 面的经验 ，使我们 的名牌既拥

有广阔的国际市场 ，又保证知识产权不被他

人侵犯。


