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摘 要 ：本 文应 用产 业 竞 争模 型 、产 业 创 新 理 论 和 交 易成 本理 论 证 明 ：创 意 产 业

集 聚 区之 所 以形 成 ，除 了因 为 它具 有 外 部 性 规 模 经 济 的优 势 外 ，还 因 为 它促 进 内

部 的 竞 争 ，推 动创 新 和 节 约 交 易成 本 。 竞 争 、创 新 和 节 约也 是 创 意 产 业 集 聚 区形

成 的 3 个 重要 机 理 。
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    创 意 产 业 是 一 个 涵 盖 较 广 的 产 业 ，它 包 括 文 化 艺 术 、 电子 媒 体 和 设 计 等 3 类 。创 意 产

业 发 展 的 一 个 主 要 趋 势 是 集 群 化 ，即 在 大 都 市 形 成 集 聚 区 。 国 内外 文 献 指 出 ，一 般 产 业 集

聚 区 （或 产 业 集 群 ）形 成 的 机 理 主 要是 外 部 性 规 模 经 济 或 范 围经 济 ，即 同一 产 业 的 多家 企

业 集 聚 在 一 个 空 间可 以 比 它 们 分 散 时 获 得 成 本 的节 约 。本 文 认 为 ，对 创 意 产 业 来 说 ，集 聚

区形 成 的 机 理 还 包 括 竞 争 、创新 和 交 易 成 本 节 约 。现 分 述 如 下 ：

                一 、创 意 产 业 集 聚 区 的 竞 争 机 理

    波 特 建 立 了产 业 竞 争 模 型 。根 据 波 特 的模 型 ，一 个 产 业 的 竞 争 强 度 取 决 于 产 业 的 进 入

壁 垒 、产 业 之 间的 抗 替 代 能 力 、产 业 供 应 方 的 侃 价 力 、产 业 购 买 方 的 侃 价 力和 产 业 现 有 竞

争者 之 间实 力 的 差 距 。［1］一 个 产 业 的 进 入 壁 垒越 低 ，抗 替 代 能 力越 强 ，供 应 方 或 购 买 方 的 侃

价 力越 强 ，竞 争 者 实 力差 距 越 小 ，这 个 产 业 的 竞 争 强 度 就 越 大 。创 意 产 业 集 聚 区能 影 响 这

5 个 竞 争 变 量 和 由此 促 进 产 业 的 竞 争 ，增 大 产 业 的 竞 争 强 度 。

    1. 集 聚 区降低 创 意 产 业 的进 入 壁 垒  首 先 ，集 聚 区 能 降 低 创 意 产 业 的 规 模 壁 垒 。 因

为在 一 个 集 聚 区 比在 一 家 企 业 更 能 实 现 相 关 创 意 产 品 的 多样 化 ，即 实现 范 围经 济 的效 益 。如

在 一 个 艺 术 创 意 园 区 比在 一 家 艺 术 公 司 能 设 立 更 多 不 同 的 艺 术 工 作 室 ，而 这 些 艺 术 工 作 室

的 资 金 、人 员和 房 屋 等 规 模 比艺 术 公 司要 小 。也 就 是 说 ，集 聚 区能 容 纳 规 模 更 小 的 创 意 主

体 ，从 而 可 以 降 低 创 意 产 业 的 规 模 壁 垒 。

    其 次 ，能 降 低 创 意 产 业 的 品 牌 壁 垒 （即波 特 讲 的 差 异 化 壁 垒 ）。创 意 产 业 的 品牌 壁 垒 主

要 来 自名 牌 创 意 者 的 名 气 ，名 牌 创 意 者 的名 气越 响 ，品牌 壁 垒 就 越 高 。但 名 气是 相 对 的 ，名

牌 创 意 者 的 名 气是 相 对 于 一 般 创 意 者 而 言 的 ，当一 般 创 意 者 的 名 气 也 提 高 时 ，名 牌 创 意 者



的名气会相对降低 （一部分原来追随他们的创意产品购买者有可能转移到名气正在提高的

一 般 创 意 者 身 上 ），由他 们 的 名 气 形 成 的 产 业 壁 垒也 会 降低 。而 集 聚 区有 一 个 很 大 的 作 用 ，

就 是 用 集 聚 区 的 品牌 带 动 区 内一 般 创 意 者 名 气 的 普 遍 提 高 。随 着 集 聚 区名 气 的提 高 ，区 内

一 般 创 意 者 的 名 气 也 相 应 地 提 高 ，而 区 内外 名 牌 创 意 者 的 名 气相 对 降 低 ，由他 们 的 名 气决

定 的 品牌 壁 垒 也 相 应 地 降 低 。 因此 ，集 聚 区 能 降 低 创 意 产 业 的 品 牌 壁 垒 。

    第 三 ，能 降 低 创 意 产 业 的 投 资 壁 垒 。创意 产 业 的 投 资 主 要 是 人 力 资 本 投 资 ，而 集 聚 区

能 集 聚 创 意 人 才 和 相 对 地 增 加 创 意 人 才 的 供 给 ，从 而 降低 创 意 人 才 的 市场 价 格 ，即 降低 创

意 产 业 人 力 资 本 投 资 的 成 本 或 规 模 。另外 ，集 聚 区提 供 许 多 公 共 性 的 固 定 资 产 投 资 （物 业 、

基 础 设 施 等 ），创 意 个 体 所 需 固 定 资 产 投 资 就 能 减 少 。因此 ，集 聚 区可 以 降 低 创意 产 业 主 体

的 投 资 规 模 ，即 投 资 壁 垒 。

    第 四 ，能 降 低 创 意 产 业 的 转 换 壁 垒 。因 为 集 聚 区集 聚 着 大 量 的 可 选 择 的 交 易关 系或 渠

道 ，创 意 业 者 可 以 较 方 便 地 转 换 交 易 关 系或 交 易渠 道 ，即转 换 成 本 较 低 。例 如 ，在 艺 术 创

意 集 聚 区集 聚 着 大 量 的 艺 术 经 纪 人 ，艺 术 创 意 者 可 以 方 便 地 在 他 们 之 中进 行 交 易关 系 的转

换 ，转 换 的 成 本 比在 集 聚 区 外 低 。转 换 成 本 就 是 转 换 壁 垒 ，因此 ，集 聚 区 可 以 起 到 降 低 转

换 壁 垒 的 作 用 。

    最 后 ，集 聚 区能 消 除 创 意 产 业 的 政 策 壁 垒 。 由于 创 意 产 业 的 开 放 性 ，集 聚 区所 在地 政

府 一 般 不 会 对 当地 的 创意 业 者 采 取 保 护 主 义政 策 ，因 为 保 护 主 义 有 损 于 开 放 ，而 没 有 开 放

就 没 有 创 意 产 业 及 其 集 聚 。何 况 集 聚 区 可 以 提 供 大 量 配 套 的 就 业 岗位 和 创 业 机 会 ，对 解 决

当地 的 就 业 问题 是 有利 的 。因此 ，政 府 对 创意 产 业 集 聚 区 会 采 取 积 极 扶 植 的 政 策 ，创意 产

业 集 聚 区一 般 没 有 政 策 壁 垒 ，只有 政 策 吸 引 。

    2 . 集 聚 区增 强 创 意 产 业 之 间 的 抗 替 代 能 力  某 一 个 创意 产 业 （或 行 业 ）的 集 聚 区能

增 强 这 个 创 意 产 业 整 体 的 对 外 的 竞 争 力 和 不 被 其 他 创 意 产 业 （或 行 业 ）替 代 的 能 力 （抗 替

代 能 力 ）。因 为 集 聚 区能 将 一 个 创 意 产 业 的 优 势 资 源 集 聚 起 来 ，通 过 在 集 聚 区 的竞 争 和 竞 合

形 成 整 体 优 势 和 整 体 竞 争 力 。例 如 ，电视 创 意 产 业 对 电影 创意 产 业 有 替 代 的 威胁 ，但 电影

创 意 产 业 有 了像 好 莱 坞 这 样 的 集 聚 区就 能 有 效 地 对 抗 电视 创 意 产 业 的 替 代 。因此 ，形 成 集

聚 区是 创 意 产 业 应 对 替 代 威 胁 的 一 种 较 有 效 的 战 略 。

    3 . 集 聚 区增 强 创 意 产 业 供 应 方 的侃 价 力 和 购 买 方 的侃 价 力  集 聚 区能 增 强 创意 产 业

供 应 方 的 侃 价 力 。 由于 同类 创 意 业 者 的 集 聚 ，同一 个供 应 商 可 以 在 同一 集 聚 区找 到 许 多作

为其 产 品 购 买 者 的 创 意 业 者 ，集 聚 区 的 供 应 市 场 相 对 地 成 为 卖 方 市场 ，作 为 卖 方 的 供 应 商

的 侃 价 力可 以 相 对 地 增 强 。而 集 聚 区供 应 方 侃 价 力的 增 强 ，意 味 着 需 求 方 即 创意 业 者 之 间

竞 争 强 度 的 增 大 。

    集 聚 区 同样 能 增 强 创意 产 业 购 买 方 的侃 价 力 。由于 同类 创意 业 者 的 集 聚 ，同一 个 购 买

商 可 以 在 同一 集 聚 区找 到 许 多 作 为 其 产 品供 应 商 的 创 意 业 者 ，集 聚 区 的 销 售 市 场 相 对 地 成

为 买 方 市 场 ，作 为 买 方 的 购 买 商 的侃 价 力也 相 对 地 增 强 。这 意 味 着 创 意 产 品 卖 方 之 间竞 争

强 度 的 增 大 。

    4 . 集 聚 区缩 小 创 意 产 业 竞 争 者 之 间 的 实 力 差 距  集 聚 区能 缩 小 创意 产 业 现 有 竞 争 者

之 间 实 力 的 差 距 。因为 创意 竞 争 实 力 主 要 是 创 意 者 的 知 识 基 础 和 技 能 。创意 者 进 入 集 聚 区

后 互 相 的 学 习和 交 流 有 所 增 加 ，这 有 助 于 缩 小 他 们 之 间知 识 基 础 和 技 能 水 平 的 差 距 ，即 创

意 实 力 的 差 距 。



    总 之 ，集 聚 区能 降 低 创 意 产 业 的 进 入 壁 垒 ，增 强 创 意 产 业 抗 替 代 的 能 力 ，增 强 创 意 产

业 的供 应 方 和 购 买 方 的 侃 价 力 ，缩 小 创 意 竞 争 者 之 间 实 力的 差 距 ，因此 ，根 据 波 特 的 产 业

竞 争 模 型 ，集 聚 区能 吸 引更 多 的 创 意 业 者 进 入 和 促 进 创意 产业 内部 和 之 间的 竞 争 ，即 增 大

创意 产 业 竞 争 的 强 度 ，有 利 于 创 意 产 业 的 成长 和 发 展 。这 种 促 进 竞 争 的 作 用 是 创 意 产 业 集

聚 区形 成 的 一 个 重 要 机 理 ，即竞 争 机 理 。

                二 、创 意 产 业 集 聚 区 的创 新 机 理

    据 有 关 的研 究 综 述 ，影 响 产 业 创新 的 因素 有 竞 争 压 力 、激 励 机 制 、知 识 资 本 、人 力资

本 、基 础 设 施 、融 资 环 境 、市 场 环 境 、制 度 环 境 、社 会 资 本 和 文 化 资 本 等 。［2］创 意 产 业 集 聚

区对 产业 创新 的 诸 因素 有 显 著 的影 响 和 由此 促 进 创 意 产 业 的 创新 或 创 意 生 产 本 身 。

    1. 集 聚 区增 强 创 意 产 业 的竞 争 压 力 或 动 力 并 产 生 激 励 机 制  如 前 所 述 ，集 聚 区能 促

进 创意 产 业 内部 和 之 间的 竞 争 ，完 善 竞 争 机 制 ，因此 ，能 增 强 创意 产 业 内部 和 之 间的 竞 争

压 力或 动 力 ，从 而 推 动 创 新 。许 多 创 意 业者 聚 集 在 一 起 ，相 互 之 间能 产 生 较 强 的 信 息 激 励 、

榜 样 激 励 和 商 誉 或 名 誉 激 励 ，因 为 同 一 集 聚 区 的 人 之 间容 易相 互 比较 和 从 他 人 的 成 功 中看

到 自己成 功 的 希 望 和 由此 增 强 创 意 成 功 的 信 心 。比 如 ，在 创 意 产 业 集 聚 区一 般 都 有 创 意 作

品 （产 品 ）展 示 馆 ，某 业 者 一 个 成 功 的 创 意 ，会 很 快 地 为 同行 所 获 知 ，这 种 信 息 会 激 励 同

行 积 极 创意 。又 比如 ，在 艺 术 创意 产 业 集 聚 区 ，某 艺 术 家 的 成 名 会 激 励 集 聚 区 内其 他 艺 术

家 努 力 创 意 。

    2 . 集 聚 区增 加 创 意 产 业 的 知 识 资 本 和 人 力 资 本  第 一 ，集 聚 区一 般 都 设 在 大 都 市 ，

距 离 文 化 机 构 、科 研 机 构 和 大 学 比较 近 ，便 于 文 艺 家 、科 研 人 员和 大 学 教 授 参 与 创 意 产 业 ，

而 这 类 人 员的 参 与 无 疑 能 增 强 集 聚 区 的 知 识 资 本 。有 的 创 意 产 业 集 聚 区还 通 过 产 学 研 合 作

有组 织 地 引进 知 识 资 本 。第 二 ，集 聚 区 内知 识 （或 信 息 ）的 集 聚 和 交 融 推 动 知 识 的 创新 和

进 步 ，集 聚 区 内新 知 识 的 涌 现 无 疑 增 加 创 意 生 产 的 知 识 资 本 。

    集 聚 区增 加 创意 产 业 的 人 力 资 本 也 是 创 意 产 业 集 聚 区 的 一 个 明显 的 优 点 。第 一 ，由于

人 们 的 聚 类 心 理 ，集 聚 区对 创意 人 才 以 及 为 创意 产 业 服 务 的 人 才 有 很 大 的 吸 引 力 。第 二 ，进

入 集 聚 区 的 人 可 以通 过 互 相 学 习和 交 流 有 效 地 增 加 人 力 资 本 ，包 括 创 意 知 识 、技 能 和 经验 。

    3. 集 聚 区为 创 意 生 产 提 供 合 适 的基 础 设 施   比 如 设 计 类 或 艺 术 类 创 意 产 业 集 聚 区通

常 为 设 计 师或 艺 术 家 提 供 由 旧厂 房 改 建 的 工 作 室 ，其 主 要 特 点是 保 留 旧厂 房 的痕 迹 ，以 及

“低 廉 的 房 租 和 巨大 的 空 间”。如 杭 州 的 LOFT49，就 是 由杭 印路 两 边 的 一 些 丝 绸 印 染 厂 的

旧厂 房 改 建而 成 的 。设 计 师 、艺 术 家 进 驻 后 ，对 厂 房 进 行 了较 大 的 改 造 。然 而 ，发 锈 的 铁

门，磨 得 坑 坑 洼 洼 的 水 门 汀 乃 至 墙 上 的 标 语 都 被 保 留下 来 。这 些 特 点 非 常 符 合 设 计 创意 （生

产 ）或 艺 术 创意 （生 产 ）的 需 要 。第 一 ，使 用 旧厂 房 和 保 留 旧厂 房 的 痕 迹 ，可 以 营 造 怀 旧

气 氛 ，以 便 与 设 计 或 艺 术 创 意 的 时 尚形 成 鲜 明的 对 比 。 旧厂 房 还 能 创 造 一 种 离 开 现 实 的 艺

术 感 。第 二 ，低 廉 的 房 租 降 低 创 意 生 产 的 成 本 。第 三 ， 巨大 的 空 间增 加 自由感 ，而 自由感

是 创意 生 产 所 需 要 的 。

    4 . 集 聚 区为 创 意项 目提 供 较 好 的 融 资 环 境 和 市 场 环 境  集 聚 区聚 集 着 许 多 创意 业 者 ，

这 就 在 集 聚 区较 容 易形 成 一 种 讲 商 誉 或 诚 信 的 公共 规 范 ，因 为 不 讲 诚 信 的 人 会 遭 到 这 种 公

共 舆 论 的 谴 责 。集 聚 区 形 成 的 这 种 讲 诚 信 的 公 共 规 范是 一 种 很 有 利 的 融 资 环 境 ，它 能 降 低



投 资 者 的 风 险 和 由此 吸 引投 资 者 。

    创意 产 品 的营 销 一 般 要 比普 通 产 品 困难 ，尤 其 是 知 名 度 较 低 的 创 意 者 的 产 品 更 难 以 营

销 。但 集 聚 区一 旦 树 立 起 整 体 的 品 牌 形 象 ，就 能 带 动 区 内 创 意 者 个 体 的 品 牌 形 象 的提 升 和

由此 扩 大 创 意 产 品 的 市 场 。而 且 区 内 创 意 业 者 的 品牌 形 象 可 以 互 相 促 进 ，因 为 市场 是 将 创

意 集 聚 区作 为 一 个 整 体 看 待 的 。

    5 . 集 聚 区为 创 意 生 产 者 提 供 较 好 的 制 度 环 境 并 增 加 创 意 产 业 的社 会 资本 集 聚 区 的

形 成 必 然 伴 随 着 一 系列 制 度 和 规 则 的 建 设 ，如 知 识 产 权 法 、反 不 正 当竞 争 法 、行 业 规 范 等 ，

一 方 面 ，集 聚 区所 在 地 （城 市 ）政 府 会 帮 助 集 聚 区进 行 制 度 和 规 则 的 建 设 ，并 将 集 聚 区 的

制 度 和 规 则纳 入 整 个 城 市 的 法 制 体 系和 公 共 管 理 体 系 。另一 方 面 ，集 聚 区成 员也 会 自发 地

建 立 大 家 共 同遵 守 的 制 度 和 规 则 。

    集 聚 区能 增 加 创 意 业 者 非 正 式 社 交 机 会 和 由此 增 加 社 会 资 本 。这 一 点也 是 集 聚 区的 一

个 明 显 的 优 点 。正 如 经 济 学 家 写道 ：“厂 商 的 地 理 集 中分 布 有 助 于 创造 性 的 构 想 以 及 技 术 秘

密 在 个 人 之 间非 正 式 的 交 流 ，即 产 生 知 识 外 溢 。”［3］知 识 的 外 溢 效 应 就 是 知 识 的社 会 化 ，就

是 社 会 资 本 的 增 加 。这 样 的 社 会 资 本 对 于 创新 或 创 意 生 产 是 至 关 重 要 的 。因为 创新 过 程 所

必 须 的 知 识 通 常 是 隐性 的 ，而 隐性 知 识 的 扩 散 必 须 通 过 人 与 人 之 间的 面 对 面 接 触 。非 正 式

的 口头 信 息 来 源 是 成 功 创新 的 关 键 之 一 。［4］而而 集 聚 区正 是 为 创意 者 之 间的 面 对 面 接 触 即非 正

式 的 口头 信 息 交 流 提 供 了 良好 的 条 件 。在 这 样 的 人 才 集 聚 地 ，酒 吧 、茶 室 、舞 会 都 可 能 是

重 要 的 知 识 扩 散 源 ，一 次 不 经 意 的 闲 聊 也 许 就 是 一 个 信 息 的 传 播 。在 集 聚 区 比较 自发 和 自

由的 社 交 和 文 化 氛 围 中 ，知 识 的 外 溢 效 应 特 别 明显 。

    6. 集聚区增加创意产业的文化资本  集聚区能提高创意产业内部的文化认同度和由

此 增 加 文 化 资 本 。第 一 ，创 意 产 业 集 聚 区都 位 于 都 市 ，而 都 市 文 化 一 般 具 有 多元 文 化 融 合

的 特 点 ，而 文 化 的 融 合 在 某 种 意 义 上 就 是 文 化 的 认 同 度 较 高 。都 市 的 文 化 认 同带 动 都 市 里

集 聚 区 的 文 化 认 同度 。第 二 ，集 聚 区本 身 会 形 成 一 种 集 聚 区 文 化 ，即集 聚 区共 同 的 语 境 、价

值 观 念 、道 德 观 念 、时 尚观 念 、做 事 准 则和 做 事 风 格 等 ，还 包 括 集 聚 区 的 环 境 文 化 。集 聚

区文 化 实 质上 就 是 集 聚 区 创 意 业 者 的 一 种 文 化 认 同 。

    总 之 ，集 聚 区能 增 强 创 意 产 业 的 竞 争 压 力和 激 励 机 制 ，能 增 加 创 意 产 业 的 知 识 资 本 、人

力资 本 、社 会 资 本 和 文 化 资 本 ，能 为 创 意 或 创新 提 供 较 好 的 基 础 设 施 、融 资 环 境 、市场 环

境 和 制 度 环 境 ，因此 ，根 据 产 业 创 新 的 因素 分 析 ，集 聚 区能 促 进 创 意 产 业 的 创新 或 创意 生

产 本 身 。这 种 促 进 创 新 （或 创 意 本 身 ）的 作 用是 创 意 产 业 集 聚 区形 成 的 第 二 个 重 要 机 理 ，即

创 新 机 理 。

            三 、创 意 产 业 集 聚 区 的 交 易 成 本 节 约 机 理

    据 威 廉 姆 森 的 交 易成 本 理 论 ，产 生 交 易成 本 的 因素 是 交 易者 理 性 的 有 限性 、交 易伙 伴

的 机 会 主 义 、交 易伙 伴 的 小 数 目条 件 、交 易伙 伴 及 环 境 的 不 确 定性 ，交 易伙 伴 之 间信 息 的

不对 称 性 和 交 易资 产 的 专 用性 等 。［5］
    创 意 产 业 集 聚 区对 交 易成 本 的 诸 因素 有 显 著 的影 响 和 由此 节 约 创 意 产 业 的 交 易 成 本 。

    1. 集聚区缓解创意产业交易者理性水平的有限性  第一 ，集聚区不断聚集大量有关

创意产业的信息，成为地区乃至全国甚至国际创意产业的信息中心，信息收集的便利能降



低 对 交 易决 策 者 收 集 和 分 析 信 息 的 能 力 （理 性 决 策 水 平 ）的 要 求 ，也 就 是 能 缓 解 创 意 产 业

交 易者 理 性 水 平 的 有 限性 。第 二 ，集 聚 区聚 集 着 许 多 同类 型 的 创意 产 业 交 易者 ，便 于 他 们

相 互 学 习交 易 ，比如 从 同行 成 功 的 交 易 中学 习 经验 ，而 从 同行 不 成 功 的 交 易 中汲 取 教 训 ，这

就 有 利 于 提 高 他 们 理 性 决 策 的 能 力 。第 三 ，集 聚 区等 于 更 大 范 围创 意 产 业 市 场 的一 个 微 缩 ，

市场 是 交 易者 决 策 的 对 象 ，市 场 的 微 缩 等 于 决 策 对 象 的 集 中或 减 少 ，而 决 策 对 象 的 集 中或

减 少 有利 于 相 对 地 提 高 决 策 的 理 性 水 平 。

    2 . 集 聚 区约 束 交 易 伙 伴 的机 会 主 义  第 一 ，如 前 所 述 ，集 聚 区能 为 创 意 产 业 提 供 较

好 的 制 度 环 境 和 包 括 商 业 道 德 在 内 的 集 聚 区文 化 ，其 中一 个 核 心 内容 就 是 树 立“讲 诚 信 ，反

欺 诈 ”的 集 聚 区 公共 舆 论 ，因此 ，集 聚 区 能 在 制 度 、规 范 上 对 进 入 集 聚 区 的 交 易者 （创意

业 者 ）的 机 会 主 义 行 为 起 到 约 束 作 用 。第 二 ，由于 集 聚 区 的 固定性 和 长 期 性 ，集 聚 区交 易

通 常 不是 一 次 性 的 ，这 也 能 约 束 机 会 主 义 ，因 为机 会 主 义 行 为 通 常 是 一 次 性 的 ，希 望 与 集

聚 区进 行 长 期 交 易 的 交 易者 会 自动 地 遏 制 机 会 主 义 的 行 为 。第 三 ，集 聚 区 的 园 区 品牌 也 起

到 约 束机 会 主 义 的 作 用 ：一 方 面 ，随 着 园 区 品 牌 的 发 展 和 品 牌 的 知 名 度 、赞 誉 度 和 忠 诚 度

的扩 大 ，集 聚 区忠 实 客 户 的 队 伍 不 断 扩 大 ，而 忠 实 客 户一 般 是 对 集 聚 区讲 诚 信 或 能 自我 约

束 机 会 主 义 的 客 户 ，因此 ，集 聚 区忠 实 客 户 的 增 加 或 客 户忠 诚 度 的 增 加 ，就 意 味 着 不 诚 信

的机 会 主 义 交 易 行 为 更 多地 被 交 易伙 伴 自动 地 遏 制 。另一 方 面 ，园 区 品 牌 的 成 名 对 园 区 内

创意 业者 的机 会 主 义 行 为 也 起 到 有 效 的 遏 制 作 用 ，因 为 园 区 品牌 的 知 名 度 是 区 内每 一 个 创

意 业 者 分 享 的 资 产 ，某 一 个 创 意 业 者 的 机 会 主 义 行 为 会 引起 品牌 资 产 和 自己分 享 的 品 牌 资

产 的 损 失 ，这 种 损 失 对 他 （或 她 ）的 机 会 主 义 行 为 具 有 制 约 作 用 。

    3. 集 聚 区增 加 交 易 伙 伴 的数 目  第 一 ，随 着 集 聚 区 内 创 意 业 者 的 增 加 ，集 聚 区 内 创

意 业 者 之 间交 易 的 伙 伴 数 目也 增 加 ，即 交 易 的大 数 目条 件 越 来 越 具 备 。第 二 ，随 着集 聚 区

的扩 大 ，在 供 应 市场 和 采 购 市场 的 竞 争 较 充 分 的 条件 下 ，集 聚 区 的 供 应 商 和 采 购 商 或 产 品

用 户 的数 目也 可 能 增 加 ，集 聚 区在 供 应 市 场 和 采 购 市 场 也 可 能 具 备 交 易 的 大 数 目条 件 。总

之 ，随 着 集 聚 区 的 发 展 ，集 聚 区 内 外 交 易都 趋 向交 易伙 伴 的 大 数 目条 件 。

    4 . 集 聚 区减 少 交 易 伙 伴 及 环 境 的不 确 定 性  第 一 ，集 聚 区 的 固定 性 和 长 期 性 便 于 集

聚 区 交 易者 相 互 之 间进 行 了解 和 行 为 预 期 ，从 而 增 加 交 易 伙 伴 及 环 境 的 确 定 性 ，事 实 上 ，对

交 易伙 伴 的 深 入 了解 需 要 较 多次 地 打 交 道 和 较 长 的 时 间 。第 二 ，集 聚 区能 方 便 地 提 供 中介

服 务 ，交 易者 通 过 中介 可 以 更快 地 了解 交 易伙 伴 和 由此 更 快 地 减 少 交 易 伙 伴 及 环 境 的 不 确

定性 。第 三 ，集 聚 区 公 示 的 制 度 、规 范 和 园 区文 化 等 可 以 增 强 交 易者 对 集 聚 区环 境 的 了解 ，

即增 加 集 聚 区环 境 的 确 定性 。第 四 ，集 聚 区 的 园区 品牌 也 起 到 降 低 不 确 定 性 的 作 用 ，因为

园区 品牌 一 旦 树 立 就 成 为 对 集 聚 区 创 意 业 者 交 易行 为 的 一 种 资 产 担 保 ，交 易者 可 以 根 据 园

区 品牌 的 含 金 量 判 断 与 集 聚 区交 易的 前 景 ，也 就 是 说 ，降 低 了与 集 聚 区交 易 的 不 确 定性 。

    5 . 集 聚 区 降低 交 易 伙 伴 之 间信 息 不 对 称 的 程 度  第 一 ，集 聚 区将 创 意 产 业 的 供 应

商 、生 产 商 和 销 售 商 都 聚 集 于 同一 空 间 ，等 于 将 创意 产 业 的 供 应 市 场 和 销 售 市 场 浓 缩 到 集

聚 区 ，使 得 创 意 生 产 者 能 更 便 利 地 了解 供 应 市 场 或 销 售 市 场 的 信 息 ，也 使 得 供 应 商 和 销 售

商 更 便 利 地 了解 创意 生 产 、技 术 和 产 品 的 信 息 ，因此 ，可 以 有 效 地 降 低 创 意 生 产 者 与供 应

商或 销 售 商 之 间市场 信 息 或 生 产 信 息 不 对 称 的 程 度 。第 二 ，集 聚 区具 有 良好 的信 息 沟 通 条

件 ，除 了正 式 的 信 息 分 布 渠 道 （如 创 意 产 品展 示 馆 ）外 ，集 聚 区能 为 交 易者 提 供 许 多非 正

式 社 交 机 会 （或 社 会 资 本 ），使 集 聚 区 的 交 易者 可 以 通 过 非 正 式 的 面 对 面 的 口头 交 流 获 取 更



多 、更 有 价 值 的 信 息 ，由此 降 低 交 易者 之 间信 息 不 对 称 的 程 度 。事 实 上 ，对 创 意 产 业 来 说 ，

非 正 式 沟 通 是 获 取 信 息 的 主 要 渠 道 。

    6 . 集 聚 区 能减 少 交 易者 的专 用 性 资 产  第 一 ，如 上 所 述 ，集 聚 区能 增 加 交 易伙 伴 的

数 目，而 交 易伙 伴 越 多 ，交 易者 就 越 倾 向于 建 立 通 用性 资 产 而 不 是 专 用性 资 产 ，因为 这 样

能 提 高 资 产 使 用 的 效 率 ，因此 ，集 聚 区 的 交 易者 能 减 少 自己的 专 用性 资 产 。第 二 ，集 聚 区

能 提 供 某 些 专 用性 的 服 务 ，因此 ，集 聚 区 的 交 易者 不 必 自己投 资 建 立 专 用性 资 产 。例 如 ，某

电影 制 片 商 为 了拍 某 部 影 片 而 专 门 投 资 建 立 的 场 景 基 地 ，是 一 项 专 用性 资 产 。如 果 该 电影

制 片 商 进 入 一 家 电影 产 业 集 聚 区 ，那 么就 可 能 不 必 投 资 建 立 这 项 专 用性 资 产 。因 为集 聚 区

能 提 供 可 改 建 的 场 景 基 地 出租 服 务 。第 三 ，集 聚 区能 提 供 资 产 转 让 平 台 ，使 得 交 易者 可 以

提 供 资 产 转 让 收 回或 部 分 地 收 回沉 没 的 专 用 性 资 产 。事 实 上 ，对 某 交 易者 是 沉 没 资 产 ，对

其 他 交 易者 可 能 不是 沉 没 资 产 。

    总 之 ，集 聚 区 能 缓 解 创 意 产 业 交 易者 理 性 水 平 的 有 限性 ，能 约 束 交 易 伙 伴 的 机 会 主 义 ，

能 建 立 交 易伙 伴 的 大 数 目条 件 ，能 减 少 交 易伙 伴 及 环 境 的 不 确 定 性 ，能 降 低 交 易伙 伴 之 间

信 息 不 对 称 的程 度 和 能 减 少 交 易者 的 专 用性 资 产 ，因此 ，集 聚 区能 起 到 降 低 或 节 约 创 意 产

业 交 易成 本 的 作 用 。这 种 节 约 交 易成 本 的 作 用 是 创 意 产 业 集 聚 区形 成 的 最 根 本 的 机 理 。

                            四 、结 论

    创 意 产 业 集 聚 区之 所 以 形 成 ，除 了 因 为 它 具 有 范 围经 济 的 优 势 外 ，还 因 为 它促 进 创意

产 业 内部 的 竞 争 ，推 动 创 意 产 业 的 创 新 和 节 约 创 意 产 业 的 交 易成 本 。竞 争 、创新 和 交 易成

本 节 约 也 是 创 意 产 业 集 聚 区形 成 的 重 要 机 理 。

                                                        （作 者 单 位 ：上 海 大 学 ）
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