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    摘 要 ：本 文 针 对 产 品 生 产 经 营 国 际 化 进 程 中 面 临 的 产 业 内 国 际 垄 断 限 制 ，从 规 模 报 酬 递

    增 角度 分 析 产 品 跨 国 生 产 经 营 网络 扩 展 与 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 的 新 发 展 问题 。认 为 ：基 于

    报 酬 递 增 的 产 品跨 国 生 产 经 营 网络 扩 展 的 主 要 目的在 于 获得 比较 优 势 ，降 低 产 品 生 产 经 营

    的 平 均 成 本 和 边 际 成 本 ；产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 是 跨 国企 业 或 者跨 国 企 业 集 团 对 某 一 产 业 内

    的 商 品 进 出 口活 动 的排 他 性和 独 占性 控 制 ，在 技 术 密 集 型 制 成 品 、关键 性 原 材 料 、以 石 油 为

    典 型 代 表 的 能 源 产 品 和 服 务 产 品 国 际 贸 易领 域 表 现 更 为 明 显 ；必 须 制 定 适 应 中 国 经 济 快

    速 发 展 特 点 的 大 国战 略 性 国 际 贸 易政 策 。

    关 键 词 ：规 模 报 酬 递 增 ；产 品 生 产 经 营 网络 ；产 业 内 国 际 贸 易 ；垄 断
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    随 着 国 际 化 与 市 场 化 的 不 断 推 进 ，中 国 已逐 渐 成 为 世 界 重 要 的 制 成 品 生 产 、加 工 和 进 出 口 贸 易

基 地 ，作 为“世 界 工 厂 ”和 国 际 贸 易 大 国 的 地 位 逐 渐 显 露 ，产 业 发 展 的 国 际 专 业 化 程 度 不 断 提 高 并 更

多 地 参 与 国 际 分 工 ，“中 国 制 造 ”产 品 在 全 球 贸 易 中 的 比重 不 断 提 高 ，利 用 规 模 报 酬 递 增 效 应 扩 展 国

际 贸 易 规 模 成 为 中 国 大 多 数 外 向 型 企 业 的 必 然 选 择 。随 着 产 品 国 际 竞 争 力 、市 场 占有 率 和 专 业 化 的

提 高 ，必 然 会 在 某 些 行 业 和 产 业 形 成 国 际 专 业 化 垄 断 ，针 对 中 国产 品 的 新 贸 易 保 护 主 义 会 以 新 的 形

式 出 现 ，直 接 影 响 到 中 国 的 国 际 贸 易 利 益 和 国 内 经 济 发 展 。另 一 方 面 ，随 着 大 量 跨 国 公 司 进 入 我 国

以谋 求 更 大 的 市 场 利 益 ，这 些 跨 国公 司 可 能 利 用 自身 国 际 专 业 化 带 来 的 规 模 报 酬 递 增 效 应 和 外 部

规 模 经 济 效 应 ，形 成 专 业 化 垄 断 ，阻 碍 我 国相 关 产 业 的 发 展 并 最 终 损 害 我 国产 业 发 展 利 益 ，甚 至 可 能

影 响 我 国 的 产 业 安 全 和 经 济 安 全 。因此 ，有 必 要 研 究 跨 国公 司 利 用 规 模 报 酬 递 增 与 外 部 规 模 经 济 效

应 所 形 成 的 国 际 专 业 化 比较 优 势 和 市 场 垄 断 力 量 的 特 点 ，为 我 国 制 定 相 应 的 对 外 开 放 政 策 、产 业 发

展 政 策 与 国 家 经 济 安 全 政 策 提 供 必 要 的 理 论 与 决 策 依 据 。
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    世 界 经 济 的 发 展 和 国 际 贸 易 结 构 的 不 断 调 整 直 接 影 响 到 产 业 内 国 际 贸 易 的 商 品 内 容 变 化 和 形

式 调 整 ，促 进 产 业 内 国 际 贸 易 的 发 展 并 出 现 新 的 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 形 式 ，在 技 术 密 集 型 制 成 品 、

关 键 性 原 材 料 、以 石 油 为 典 型 代 表 的 能 源 产 品 及 其 相 关 产 品 、服 务 产 品 和 新 产 品 国 际 贸 易 领 域 表 现

更为明显。1984 年 ，E.Helpman从规模报酬递增 、不完全市场角度分析了国际贸易理论 ，① E.Helpman 

和 P.R.Krugman较早注意到规模报酬递增与外部规模经济对 国际贸易的影响（1985） ， ②W.Antweiler 
和 D.Trefl er2002 年 在《美 国 经 济 评 论 》的 一 篇 论 文 中 ，从 贸 易 角 度 对 规 模 报 酬 递 增 进 行 了 更 为 深 入

的 阐 释 。③现 有 的 研 究 规 模 报 酬 递 增 与 国 际 贸 易 的研 究 文 献 更 多 地 专 注 于 规 模 报 酬 递 增 导 致 的 产 业

内 贸 易 问 题 的探 讨 ，建 立 的模 型 多 以垄 断 竞 争 市 场 结 构 为 背 景 。研 究 规 模 经 济 与 国 际 贸 易 的研 究 文

献 更 多 地 探 讨 产 业 规 模 扩 张 对 国 际 贸 易 结 构 、产 品 平 均 生 产 成 本 的 影 响 效 应 ，所 建 立 的 模 型 多 以 完

全 市 场 竞 争 、垄 断 竞 争 和 寡 头 垄 断 市 场 结 构 为 研 究 背 景 。

    本 文 从 产 品 跨 国 生 产 经 营 网 络 扩 展 、规 模 报 酬 递 增 与 国 际 专 业 化 分 工 角 度 分 析 产 业 内 国 际 贸

易 垄 断 的 新 发 展 。

        一 、基 于 规 模 报 酬 递 增 的 产 品 跨 国 生 产 经 营 网 络 扩 展

    虽 然 以外 生 要 素 禀 赋 比较 优 势 作 为 解 释 产 业 间 国 际 贸 易 的 Heckscher-Ohlin 模 型（HO模 型 ）受

到以杨小凯等学者为代表的国际贸易论者的批评和否定 ，④不能解释 Leontief 之谜 ，⑤但 以规模报酬

递 增 作 为 解 释 产 业 内 国 际 贸 易 的 新 贸 易 理 论 却 被 大 多 数 国 际 贸 易 理 论 经 济 学 家 们 所 认 可 ，虽 然 后

者 是 在 放 松 前 者 规 模 报 酬 不 变 、产 品 市 场 与 生 产 要 素 市 场 为 完 全 竞 争 市 场 等 假 设 条 件 下 以 贸 易 补

偿 为 特 点 解 释 前 者 所 不 能 解 释 的 产 业 内 国 际 贸 易 现 象 。规 模 报 酬 递 增 是 指 在 企 业 产 品 生 产 经 营 活

动 过 程 中投 入 的生 产 要 素 增 长 比例 低 于 产 品产 出增 长 比例 。对 于 一 个 企 业 而 言 ，在 规 模 报 酬 递 增 、完 全

竞 争 产 品市 场 与 生 产 要 素 市 场 条 件 下 ，如 果 产 品 市 场 需 求 价 格 弹 性 随 着 企 业 产 品 生 产 经 营 规 模 的扩

大 ，产 品平 均 生 产 成 本 下 降 ，企 业 利 润 不 断 提 高 ，存 在 产 品最 低 生 产 经 营 规 模 ，如 下 图所 示 ：

                图 1 规 模 报 酬 递 增 、需 求 完 全 缺 乏 弹 性 与 产 品 生 产 经 营 最 小 规 模

    在上 图中，横坐标为产品产量 Q（生产规模 ），纵坐标为产品价格 P 或者产品生产成本 C，PDD为

完全缺乏弹性的市场需求 曲线 ，产品生产的平均成本 曲线 AC与市场需求 曲线相交与 F，边际成本

曲线 MC与市场需求 曲线相交与 E，QE为规模报酬递增与完全市场竞争条件下产品生产开始盈利

时的生产规模 ，QF 为平均成本等于平均收益的产品生产规模 ，为产品生产最小生产规模。在这种条
件 下 ，存 在 着 不 断 扩 大 产 品 生 产 规 模 的 经 济 激 励 ，一 个 新 企 业 要 进 入 该 产 品 生 产 的 产 业 部 门 ，必 须



使 生 产 规 模 大 于 或 者 等 于 最 小 生 产 规 模 ，这 就 是 产 业 的进 入 门槛 。在 存 在 产 品 生 产 经 营 最 小 规 模 的

情 况 下 ，一 些 小 规 模 生 产 企 业 被 排 除 在 该 产 品 生 产 的 产 业 之 外 ，规 模 越 大 的 企 业 在 市 场 竞 争 中越 具

有 规 模 比较 优 势 ，排 挤 中小 企 业 ，形 成 规 模 化 垄 断 与 寡 头 市 场 结 构 ，损 害 消 费 者 的 利 益 。

    在 规 模 报 酬 递 增 与 不 完 全 市 场 竞 争 条 件 下 ，如 果 生 产 要 素 市 场 供 给 与 产 品 市 场 需 求 保 持 不 变 ，

则 随 着 产 品 生 产 规 模 和 市 场 供 给 规 模 的 扩 大 ，生 产 要 素 需 求 增 加 必 然 会 导 致 生 产 要 素 价 格 上 涨 ，产

品 价 格 下 跌 。要 素 价 格 上 涨 与 产 品 价 格 下 跌 ，必 然 会 侵 蚀 产 品 生 产 厂 商 的 利 润 ，限 制 产 品 生 产 规 模

的 进 一 步 扩 大 。 如 下 图 所 示 ：

                  图 2 规 模 报 酬 递 增 与 边 际 收 益 递 减 条 件 下 的 产 品 最 优 生 产 规 模

    在 上 图 中 ，D=AR为 市 场 需 求 曲 线 ，在 该 曲线 上 产 品平 均 收 益 等 于 价 格 ，AC与 MC 曲线 为 规 模

报酬递增 、产品需求的价格弹性大于零条件下平均成本与边际成本 曲线 ，MR为边际收益曲线，QM
为 边 际 收 益 等 于 边 际 成 本 的 产 品 最 优 生 产 规 模 。表 明 ，在 规 模 报 酬 递 增 、边 际 收 益 递 增 条 件 下 ，存 在

着 最 优 的产 品 生 产 规 模 。 当 产 品 生 产 规 模 小 于 最 优 生 产 规 模 时 ，不 能 够 获 得 最 大 利 润 ，企 业 有 扩 大

产 品 生 产 经 营 规 模 的 经 济 激 励 ，甚 至 跨 越 国 界 扩 展 产 品 生 产 经 营 网 络 。

    在 存 在 技 术 进 步 和 制 度 创 新 引 致 规 模 报 酬 递 增 的 经 济 体 系 中 ，如 果 市 场 需 求 的 价 格 弹 性 为 零 ，

则 存 在 产 品 生 产 经 营 最 小 规 模 ，如 果 产 品 市 场 需 求 价 格 弹 性 大 于 零 则 存 在 最 优 的 产 品 生 产 经 营 规

模 。产 品 生 产 经 营 最 小 规 模 与 最 优 规 模 的 存 在 表 明 ，如 果 不 考 虑 其 他 因 素 ，以 提 高 要 素 边 际 报 酬 率

为 特 征 的 技 术 进 步 能 够 降 低 产 品 边 际 生 产 成 本 和 平 均 生 产 成 本 ，降 低 产 品 最 小 生 产 规 模 、扩 大 产 品

最 优 生 产 规 模 。 在 产 品 需 求 价 格 弹 性 为 零 的 经 济 体 系 中 ，当 市 场 竞 争 程 度 提 高 ，产 品 价 格 与 边 际 收

益 下 降 时 ，产 品 的 最 小 生 产 经 营 规 模 和 产 品 生 产 的 进 入 门 槛 提 高 ，产 业 内部 的 生 产 厂 商 数 量 会 不 断

减 少 ，当 产 品 价 格 、边 际 收 益 、边 际 成 本 同 比例 、同 方 向增 减 变 动 时 ，产 品 最 小 生 产 经 营 规 模 保 持 不

变 。在 产 品 需 求 价 格 弹 性 大 于 零 的 经 济 体 系 中 ，如 果 由 于 市 场 竞 争 提 高 导 致 边 际 成 本 与 平 均 成 本 下

降 ，产 品 生 产 经 营 的 最 优 规 模 扩 大 ，产 品 市 场 规 模 也 会 相 应 扩 大 ，反 之 ，边 际 平 均 成 本 与 平 均 成 本 的

提 高 导 致 产 品 生 产 经 营 最 优 规 模 和 市 场 规 模 缩 小 ，当 边 际 成 本 与 边 际 收 益 同 方 向 、等 比例 变 化 时 ，

产 品 生 产 经 营 最 优 规 模 保 持 不 变 。

    随 着 边 际 成 本 与 平 均 成 本 的 不 断 下 降 ，无 论 是 产 品 需 求 价 格 弹 性 等 于 零 还 是 大 于 零 ，基 于 规 模

报 酬 递 增 的 产 品 生 产 经 营 网络 会 不 断 扩 展 ，产 品 生 产 经 营 网络 范 围在 最 小 规 模 与 最 优 规 模 之 间 。产

品 生 产 经 营 网 络 规 模 扩 张 受 到 市 场 规 模 、制 度 条 件 、地 理 区 位 和 国家 行 政 边 界 的 限 制 。 随 着 经 济 全

球 化 和 市 场 化 的 不 断 发 展 ，产 品 跨 国生 产 经 营 规 模 和 网 络 会 不 断 扩 大 ，导 致 国 际 贸 易 量 与 贸 易 结

构 、贸 易 模 式 和 贸 易 所 得 的 调 整 ，不 仅 引 起 产 品 国 际 市 场 相 对 价 格 变 化 ，还 引 起 生 产 国 与 消 费 国 产



品 相 对 价 格 变 化 。基 于 规 模 报 酬 递 增 的 产 品 跨 国 生 产 经 营 网 络 扩 展 涉 及 到 如 下 结 构 方 面 的 内 容 ：一

是把 中间产品生产配置在不同的地区和国家以降低中间产品的平均生产经营成本 ；二是把密集使

用生产要素的产品生产阶段配置在具有该要素禀赋 比较优势的地 区和国家 以降低要素投入成本 ；

三是把产品生产的工艺流程配置在用于生产技术优势的地区和国家 ；四是把不同规模的产品生产

设备配置在具有相关市场规模的地区和国家以减少运输成本和库存 ；五是把生产配置在生产环节

税 率 较 低 的 地 区 和 国 家 以 降 低 税 收 成 本 ；六 是 把 产 品 生 产 经 营 配 置 在 金 融 市 场 发 达 、筹 资 成 本 低 的

地区和国家 ；七是把产品生产经营配置在政府扶持与财政补贴高的地 区和国家。简言之 ，基于报酬

递 增 的 产 品 跨 国 生 产 经 营 网 络 扩 展 的 主 要 目的 在 于 获 得 不 同 地 区 和 国 家 在 生 产 技 术 、资 源 禀 赋 、交

通运输 、地理 区位 、税收成本 、融资服务 、政府补贴 、市场规模和制度法律方面的比较优势 ，降低产品
生 产 经 营 的 平 均 成 本 和 边 际 成 本 。

简 言 之 ，产 品 跨 国生 产 经 营 既 是 市 场 经 济 全 球 化 一 体 化 和 区 域 贸 易 集 团 化 发 展 的 要 求 和 必 然

结 果 ，也 推 动 着 产 业 内 国 际 贸 易 的 发 展 。 随 着 产 品跨 国 生 产 经 营 网 络 的 扩 展 ，产 业 内 国 际 贸 易 垄 断

也 会 表 现 出新 的特 点 和 新 的形 式 。

二 、产 业 内国际 贸 易垄 断 的 形成 与类 型

基 于 规 模 报 酬 递 增 的 产 品 跨 国 生 产 经 营 网络 扩 展 不 仅 直 接 影 响 国 际 贸 易 产 品 结 构 、贸 易 模 式 、

贸 易 所 得 和 贸 易 地 理 分 布 ，还 影 响 国 际 投 资 、国 际 运 输 和 国 际 金 融 市 场 结 构 ，促 进 产 业 内 国 际 贸 易

的 发 展 ，有 可 能 在 某 些 产 品 市 场 、某 些 国 家 形 成 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 ，阻 碍 国 际 贸 易 进 一 步 发 展 ，损

害某些 国际贸易参加国、厂商和消费者的利益。产业 内贸易在整个 国际贸易中已经 占有较大 比例 ，

Pau 1 Krug man 认为 ：大约 1/4 的国际贸易是 由产业内部 的双向贸易构成。随着时间的变化 ，工业化国
家 在 技 术 水 平 及 资 本 和 技 术 工 人 的 资 源 储 备 上 已很 相 似 ，因 此 在 某 一 产 业 内部 已 经 没 有 明 显 的 比

较 优 势 可 言 。许 多 国 际 贸 易 也 因 此 出 现 行 业 内双 向 贸 易 的 形 式 — —可 能 主 要 是 因 为 规 模 经 济 的 推

动— —而非基于比较优势的行业间生产专业化 ，⑥ 一些学者 已经对此进行了较为系统的理论与实证

分 析 。⑦ 如下 两 图 为 部 分 国 家 在 制 成 品 领 域 发 生 的 产 业 内 贸 易 份 额 。

图 3 部 分 国 家 制 成 品 贸 易 中产 业 内 贸 易 所 占 比例（单 位 ：% ）



                  图 4 部 分 国 家 制 成 品 贸 易 中产 业 内 贸 易 所 占 比例（单 位 ：% ）

    根 据 上 两 图 可 以 看 出 ，在 20 世 纪 80～90 年 代 ，除 个 别 国 家 以 外 ，制 成 品 贸 易 中 产 业 内 贸 易 所 占

比例 都 有 不 同 程 度 的 提 高 。表 明 ，基 于 规 模 报 酬 递 增 的 产 业 内 贸 易 已逐 渐 成 为 制 成 品 国 际 贸 易 的 主

要 模 式 ，表 现 为 产 品 跨 国 生 产 经 营 网 络 扩 展 与 产 品 生 产 经 营 规 模 的 扩 大 。如 果 产 品 跨 国 生 产 经 营 网

络 扩 展 与 规 模 增 大 ，是 在 保 持 行 业 内 企 业 平 均 产 品 生 产 经 营 规 模 稳 定 的 情 况 下 依 靠 大 量 中小 企 业

进 入 实 现 的 ，则 该 产 品 国 际 市 场 结 构 保 持 相 对 稳 定 或 者 竞 争 性 增 强 。如 果 产 品 跨 国 生 产 经 营 网 络 扩

展 与 规 模 扩 大 是 在 少 数 跨 国公 司 的 主 导 下 进 行 ，则 可 能 产 生 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 ，该 产 品 国 际 集 中

化 程 度 提 高 。

    本 文 中 ，产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 是 指 跨 国企 业 或 者 少 数 跨 国 企 业 集 团 对 某 一 产 业 内 的 商 品 进 出

口活 动 的 排 他 性 和 独 占性 控 制 ，其 实 质 是 跨 国 企 业 或 者 跨 国企 业 集 团 利 用 其 在 国 际 对 同 一 产 业 内

部 的 国 际 进 出 口商 品 供 求 、品 种 、价 格 、交 易 方 式 与 组 织 形 式 的 最 终 决 定 。由 产 品 跨 国 生 产 经 营 网 络

扩 展 与 规 模 扩 大 形 成 的 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 不 仅 影 响 国 际 贸 易 结 构 与 国 际 贸 易 模 式 ，还 影 响 到 国

际 贸 易 收 益 和 国 际 贸 易 参 加 国 的 贸 易 条 件 和 福 利 水 平 。具 体 而 言 ，产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 表 现 在 如 下

几 个 方 面 ：第 一 ，对 同 一 产 业 的 不 同类 型 产 品 的 国 际 市 场 供 给 进 行 排 他 性 控 制 和 垄 断 ；第 二 ，对 同 一

产 业 的 不 同 类 型 产 品 的 国 际 市 场 需 求 进 行 排 他 性 控 制 和 垄 断 ；第 三 ，产 品 国 际 化 生 产 经 营 的 全 部 或

者 部 分 关 键 技 术 进 行 专 利 与 非 专 利 控 制 ，本 文 称 为 产 品 国 际 化 生 产 经 营 的 知 识 产 权 控 制 ；第 四 ，对

产 业 内 部 国 际 贸 易 模 式 、贸 易 制 度 安 排 、贸 易 惯 例 和 贸 易 规 则 设 计 与 调 整 的 垄 断 性 操 作 与 解 释 ，国

际 贸 易 商 品 的 定 价 权 、交 易 费 用 核 算 权 、国 际 贸 易 冲 突 与 协 调 的 仲 裁 权 的 排 他 性 控 制 或 者 联 合 控

制 ；第 五 ，产 品 生 产 核 心 资 源 与 核 心 市 场 的 垄 断 性 控 制 ，所 谓 核 心 资 源 是 指 产 品 生 产 过 程 中 投 入 的

关 键 性 的 不 具 有 替 代 性 的 生 产 要 素 ，核 心 市 场 是 指 直 接 影 响 产 品 价 格 和 厂 商 利 润 的 有 效 需 求 ；第

六 ，利用产业进入的先动优势与规模 比较优势提高产业进入门槛 、设置产业进入障碍 ，使得新厂商

的 进 入 成 为 不 可 能 ，甚 至 把 部 分 厂 商 从 该 产 业 内 的 国 际 贸 易 市 场 排 挤 出 去 。

    根 据 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 的 特 点 不 同 和 对 国 际 贸 易 的 影 响 效 果 的 差 异 ，可 以 把 产 业 内 国 际 贸 易

垄 断 区分 为 不 同 的 类 型 。根 据 垄 断 厂 商 分 布 于 一 国还 是 多 国 ，可 以把 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 区分 为 跨

国公 司 垄 断 和 国 际 卡 特 尔 垄 断 ，前 者 指 由一 国 的 跨 国公 司 或 者 政 府 部 门 垄 断 产 业 内 国 际 贸 易 ，后 者

指 由分 布 于 多 个 国 家 的 产 品 生 产 经 营 厂 商 或 者 政 府 通 过 协 议 或 者 共 同 组 织 的方 式 限 制 某 种 产 品 的

出 口或 者 进 口 以 维 持 目前 最 大 化 的 共 同 利 益 ，在 某 些 情 况 下 ，国 际 卡 特 尔 对 产 业 内 国 际 贸 易 的 影 响

与 单 独 垄 断 厂 商 对 产 业 内 国 际 贸 易 的 影 响 极 为 相 似 ，本 文 称 为 集 中化 国 际 卡 特 尔 产 业 内 贸 易 垄 断 。



根 据 产 品 类 型 ，可 以把 产 业 内 国 际 贸 易 区 分 为 原 材 料 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 、中 间 产 品 产 业 内 国 际 贸

易 垄 断 和 制 成 品 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 。根 据 垄 断 形 成 条 件 ，可 以把 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 区分 为技 术

型 、市 场 型 、制 度 型 和 偶 然 型 。 技 术 型 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 是 指 少 数 厂 商 利 用 掌 握 的 产 品 生 产 经 营

关 键 或 者 核 心 技 术 垄 断 产 业 内 国 际 贸 易 。市 场 型 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 是 指 少 数 厂 商 利 用 规 模 经 济 、

市 场 支 配 地 位 把 其 他 厂 商 从 产 业 内 国 际 贸 易 领 域 排 挤 出 去 、阻 止 潜 在 的 可 能 进 入 者 进 入 进 而 垄 断

产 业 内 国 际 贸 易 。制 度 型 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 是 指 少 数 厂 商 利 用 本 国政 府 、他 国政 府 或 者 其 他 国 际

组 织 授 权 ，利 用 历 史 形 成 的 国 际 贸 易 惯 例 或 者 制 度 安 排 ，获 得 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 地 位 。偶 然 型 产

业 内 国 际 贸 易 垄 断 是 指 某 些 偶 然 因 素 例 如 战 争 、灾 害 、突 发 性 政 治 经 济 事 件 或 者 不 可 抗 力 所 导 致 的

少 数 厂 商 对 产 业 内 国 际 贸 易 的垄 断 。

    目前 ，随 着 经 济 全 球 化 和 区 域 一 体 化 进 程 的 推 进 ，基 于 规 模 报 酬 递 增 的 产 业 内 国 际 贸 易 发 展 的

市 场 空 间 越 来 越 大 ，产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 表 现 出新 的 形 式 ，服 务 贸 易 垄 断 逐 渐 取 代 制 成 品 贸 易 垄 断

成 为 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 的 主 要 形 式 ，原 材 料 与 能 源 贸 易 垄 断 表 现 出 新 的 形 式 ，政 府 通 过 非 关 税 壁

垒 实 施 的 新 贸 易 保 护 主 义 措 施 导 致 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 有 了新 的 发 展 。

              三 、产 业 内国际 贸 易垄 断 的新发展

    产 业 内 国 际 贸 易 是 同 一 产 业 内或 者 同一 类 商 品 组 中差 别 产 品 之 间 的 国 际 贸 易 ，其 根 本 目的 在

于 利 用 差 别 产 品 生 产 的 规 模 经 济 ，形 成 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 的 根 本 原 因 在 于 某 些 产 品 跨 国 生 产 经

营 的 规 模 报 酬 递 增 导 致 的 边 际 成 本 与 平 均 成 本 递 减 、产 品 生 产 经 营 的 不 可 替 代 性 ，并 不 是 任 何 产 品

都 可 能 形 成 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 。 随 着 技 术 进 步 、市 场 规 模 结 构 的 变 化 与 调 整 、国 际 贸 易 制 度 与 组

织 变 迁 、国 际 政 治 经 济 秩 序 变 迁 与 调 整 ，产 品 生 产 经 营 规 模 经 济 效 应 、产 品 替 代 性 与 互 补 性 特 征 都

可 能 发 生 变 化 ，产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 的 形 式 与 影 响 效 果 也 会 发 生 变 化 ，新 的 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 形

式 会 不 断 出 现 ，原 有 的 一 些 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 会 不 断 被 打 破 。产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 的新 发 展 表 现

在 如 下 几 个 方 面 。

     （1）传统的劳动密集型与资本密集型制成品产业 内国际贸易垄断逐渐被打破 ，技术密集型制成

品 产 业 内 国 际 贸 易 有 了新 的 发 展 。 随 着 传 统 的 劳 动 密 集 型 、资 本 密 集 型 制 成 品 制 造 技 术 的 成 熟 、扩

散 和 被 模 仿 ，产 品 的 系 列 化 、标 准 化 生 产 经 营 ，以 及 一 些 新 兴 工 业 化 国 家 和 发 展 中 国 家 劳 动 密 集 型 、

资 本 密 集 型 制 成 品 生 产 经 营 与 出 口规 模 的 扩 大 ，对 传 统 的 制 成 品 生 产 大 国 产 生 直 接 冲 击 。另 一 方 面 ，

一些发达国家利用 自身在技术研究开发的比较优势和专利保护制度的解释权 ，通过专利和知识产

权 保 护 制 度 限 制 其 他 国 家 获 得 和 应 用 专 利 技 术 ，进 而 利 用 技 术 优 势 在 制 成 品 产 业 内 国 际 贸 易 领 域

获 得 垄 断 地 位 。技 术 密 集 型 制 成 品 产 业 内 国 际 贸 易 在 电 子 信 息 技 术 、生 物 制 药 、核 能 与 航 天 技 术 、大

规 模 集 成 制 造 技 术 利 益 表 现 更 为 明 显 。

     （2）关 键 性 原 材 料 领 域 的 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 表 现 出新 的 形 式 。 随 着 世 界 经 济 的 发 展 ，特 别 是

中国、印度经济的快速发展 ，国际市场对一些关键性原材料例如铁矿石 、贵金属的需求量增加 ，价格

上 涨 ，来 自发 达 国 家 或 者 原 料 生 产 国 的 一 些 跨 国 公 司 通 过 投 资 控 股 、技 术 垄 断 、市 场 控 制 等 方 式 获

得 原 材 料 领 域 的 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 地 位 。 原 材 料 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 必 然 导 致 原 材 料 国 际 市 场

价 格 垄 断 和 密 集 使 用 原 材 料 的 制 成 品 价 格 上 涨 ，导 致 国 际 市 场 均 衡 相 对 价 格 、贸 易 模 式 和 贸 易 所 得

调 整 ，导 致 国 际 贸 易 结 构 、国 际 贸 易 制 度 安 排 、贸 易 惯 例 的 变 化 与 调 整 。 目前 ，原 材 料 产 业 内 国 际 贸

易 垄 断 表 现 出 5 个 方 面 的 新 形 式 ：一 是 跨 国 公 司 或 者 国 际 组 织 利 用 在 原 材 料 贸 易 规 则 的 制 定 、调 整

与解释方面的排他性影响获得垄断地位 ；二是借助政治干预和政府力量垄断原材料国际市场供给 ，

进 而 获 得 原 材 料 国 际 市 场 排 他 性 定 价 权 ；三 是 通 过 集 中性 原 材 料 国 际 贸 易 卡 特 尔 垄 断 原 材 料 国 际



贸 易 ；四 是 通 过 原 材 料 勘 探 、加 工 和 制 造 技 术 专 利 权 与 知 识 产 权 保 护 获 得 垄 断 地 位 ；五 是 通 过 控 制

降 低 原 材 料 的 可 替 代 性 、限 制 替 代 性 原 材 料 开 发 获 得 产 业 内 贸 易 垄 断 地 位 。

     （3）能 源 领 域 的 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 表 现 出新 特 点 。随 着 世 界 经 济 发 展 和 中 东 地 区政 治 冲 突 持

续 不 断 特 别 是 2003 年 美 国 发 动 伊 拉 克 战 争 以 来 ，国 际 市 场 上 原 油 价 格 持 续 走 高 ，加 之 全 球 石 油 探

明 储 量 的 有 限 性 、石 油 投 资 相 对 滞 后 和 炼 油 能 力 的 不 足 ，导 致 以 能 源 领 域 的 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 表

现 出 如 下 几 个 方 面 的 新 特 点 ：一 是 美 国 等 发 达 国 家 制 定 和 实 施 的 石 油 战 略 储 备 所 导 致 的 政 府 干 预

型 石 油 产 业 内 国 际 贸 易 集 中 化 增 强 趋 势 ；二 是 石 油 交 易 商 利 用 期 货 等 金 融 衍 生 品 交 易 工 具 干 预 石

油 及 其 相 关 产 品 国 际 贸 易 ，形 成 某 种 程 度 的 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 ；三 是 国 际 政 治 格 局 调 整 特 别 是 领

土 边 界 争 端 与 矛 盾 、宗 教 冲 突 与 战 争 、国 家 与 国 际 组 织 的 政 治 利 益 等 因 素 直 接 影 响 到 石 油 国 际 贸

易 ，导 致 一 定 程 度 的 产 业 内 石 油 产 品 国 际 贸 易 垄 断 ；四 是 国 际 市 场 上 石 油 价 格 的 持 续 上 涨 直 接 引 起

替 代 性 能 源 例 如 煤 炭 、电 力 国 际 市 场 价 格 的 波 动 ，拉 动 国 际 能 源 价 格 上 涨 ，造 成 石 油 替 代 性 产 品 产

业 内 国 际 贸 易 价 格 、产 品 结 构 、贸 易 模 式 与 贸 易 所 得 的 调 整 并 形 成 新 的 能 源 产 品 产 业 内 国 际 贸 易 垄

断 ；五 是 能 源 价 格 上 涨 与 波 动 必 然 导 致 能 源 密 集 型 产 品 国 际 市 场 价 格 的 上 涨 和 波 动 ，形 成 能 源 下 游

产 品 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 例 如 石 油 制 品 、煤 炭 制 品 及 其 衍 生 产 品 的 国 际 贸 易 垄 断 。

     （4）服 务 商 品 的 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 比例 增 加 并 表 现 出 新 的 形 式 ，在 以 美 国 、欧 盟 等 为 代 表 的

一 些 发 达 国 家 甚 至 逐 渐 取 代 制 成 品 贸 易 垄 断 成 为 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 的 主 要 形 式 。 随 着 网 络 化 信

息 技 术 的 发 展 和 全 球 经 济 市 场 化 进 程 的 进 一 步 发 展 ，服 务 商 品 逐 渐 成 为 国 际 贸 易 商 品 的 主 要 品 种 ，

发达经济体利用 自身在服务商品生产 、销售方面的先发优势和规模经济优势 ，还利用历史上形成的

国 际 贸 易 惯 例 、规 则 制 定 和 实 施 中 的谈 判 与 解 释 优 势 ，在 金 融 、保 险 、会 计 、法 律 、咨 询 、技 术 等 服 务

贸 易 领 域 取 得 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 地 位 。 目前 ，服 务 商 品 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 表 现 出 如 下 几 个 方 面

的 新 形 式 ：一 是 发 达 经 济 国 家 厂 商 利 用 专 利 权 与 知 识 产 权 法 律 保 护 手 段 谋 求 在 技 术 服 务 领 域 的 产

业 内 国 际 贸 易 垄 断 地 位 ；二 是 利 用 历 史 上 形 成 的 不 平 等 国 际 贸 易 惯 例 与 规 则 ，借 助 政 治 力 量 干 预 ，

一 些 国 家 的 服 务 商 品 生 产 经 营 厂 商 在 法 律 、会 计 等 服 务 商 品 国 际 贸 易 领 域 获 得 独 占性 垄 断 地 位 ；三

是 一 些 厂 商 利 用 本 国在 多 边 国 际 组 织 中 的 特 殊 地 位 ，获 得 在 向这 些 国 际 组 织 提 供 服 务 商 品 的 垄 断

地 位 ；四 是 厂 商 利 用 本 国 在 国 际 货 币 与 国 际 金 融 体 系 中 的 特 殊 影 响 ，垄 断 某 些 国 际 金 融 、国 际 海 运

和 国 际 保 险 业 务 ；五 是 利 用 规 模 报 酬 递 增 优 势 、地 理 区 位 优 势 和 文 化 传 统 优 势 ，垄 断 某 些 具 有 历 史 、

文 化 特 色 的 商 品 的 国 际 市 场 供 应 。

     （5）新 产 品 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 表 现 出 多 元 化 和 多 样 化 特 点 。市 场 经 济 全 球 一 体 化 进 程 推 进 和

世 界 市 场 规 模 的 扩 张 ，为 国 际 分 工 网 络 的 扩 展 提 供 了市 场 条 件 ，促 进 了 国 际 分 工 。 产 品 生 产 经 营 国

际 分 工 网 络 的 扩 展 和 深 化 ， 为 具 有 规 模 报 酬 递 增 优 势 的 新 产 品 国 际 贸 易 创 造 了 多 样 贸 易 方 式 和 多

元 国 际 运 销 渠 道 。新 产 品 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 多 元 化 与 多 样 化 表 现 在 3 个 方 面 ：一 是 同一 产 业 内部

具 有 差 异 性 特 点 的 产 品 类 型 的 增 加 ，适 应 不 同类 型 产 品 的 国 际 贸 易 模 式 的 专 业 化 程 度 提 高 ，基 于 规

模 报 酬 递 增 的 新 产 品 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 表 现 出 多 种 类 型 ；二 是 产 品 生 产 经 营 国 际 分 工 网 络 的 扩

展 导 致 更 多 新 产 品 细 分 市 场 的 形 成 ，为 具 有 规 模 报 酬 递 增 优 势 和 新 产 品 创 新 优 势 的 厂 商 在 新 产 品

国 际 贸 易 市 场 上 谋 求 垄 断 地 位 创 造 了 条 件 ，导 致 跨 国公 司 贸 易 垄 断 与 国 际 卡 特 尔 贸 易 垄 断 ；三 是 具

有 创 新 优 势 的 新 产 品 生 产 经 营 厂 商 利 用 新 产 品 开 发 的 技 术 优 势 和 产 品 寿 命 周 期 的 特 点 ，在 产 品 寿

命 周 期 的 不 同 阶 段 形 成 的 国 际 市 场 特 点 获 得 阶段 性 新 产 品 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 地 位 。

    简 言 之 ，随 着 世 界 经 济 发 展 和 国 际 贸 易 结 构 的 不 断 调 整 ，基 于 规 模 报 酬 递 增 的 产 业 内 国 际 贸 易

垄 断 有 了 新 的 发 展 ，在 技 术 密 集 型 制 成 品 、关 键 性 原 材 料 、以 石 油 为 典 型 代 表 的 能 源 产 品 及 其 相 关

产 品 、服 务 产 品 和 新 产 品 国 际 贸 易 领 域 表 现 更 为 突 出 ，直 接 影 响 到 经 济 全 球 化 进 程 和 区 域 国 际 贸 易

集 团 化 发 展 的 未 来 趋 势 。



                      四 、结论 与政 策建议

    产 品 跨 国生 产 经 营 既 是 市 场 经 济 全 球 化 一 体 化 和 区 域 贸 易 集 团 化 发 展 的 要 求 和 必 然 结 果 ，也

推 动 着 产 业 内 国 际 贸 易 的 发 展 。随 着 产 品跨 国 生 产 经 营 网 络 的 扩 展 ，产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 也 会 表 现

出新 的 特 点 和 新 的 形 式 。基 于 报 酬 递 增 的 产 品跨 国 生 产 经 营 网 络 扩 展 的 主 要 目的 在 于 获 得 不 同地

区 和 国 家 在 生 产 技 术 、资 源 禀 赋 、交 通 运 输 、地 理 区 位 、税 收 成 本 、融 资 服 务 、政 府 补 贴 、市 场 规 模 和

制 度 法 律 方 面 的 比较 优 势 ，降 低 产 品 生 产 经 营 的 平 均 成 本 和 边 际 成 本 。产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 是 跨 国

企 业 或 者 少 数 跨 国企 业 集 团 对 某 一 产 业 内 的 商 品 进 出 口活 动 的 排 他 性 和 独 占性 控 制 ，其 实 质 是 跨

国 企 业 或 者 跨 国 企 业 集 团 利 用 其 在 国 际 对 同 一 产 业 内 部 的 国 际 进 出 口商 品 供 求 、品 种 、价 格 、交 易

方 式 与 组 织 形 式 的 最 终 决 定 。 由产 品跨 国 生 产 经 营 网 络 扩 展 与 规 模 扩 大 形 成 的 产 业 内 国 际 贸 易 垄

断 不 仅 影 响 国 际 贸 易 结 构 与 国 际 贸 易 模 式 ，还 影 响 到 国 际 贸 易 收 益 和 国 际 贸 易 参 加 国 的 贸 易 条 件

和 福 利 水 平 。根 据 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 的 特 点 和 对 国 际 贸 易 的影 响 效 果 的 差 异 ，可 以把 产 业 内 国 际

贸 易 垄 断 区 分 为 不 同 的 类 型 。 世 界 经 济 的 发 展 和 国 际 贸 易 结 构 的 不 断 调 整 直 接 影 响 到 产 业 内 国 际

贸 易 的 商 品 内 容 变 化 和 形 式 调 整 ，促 进 产 业 内 国 际 贸 易 的 发 展 并 出现 新 的 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 形

式 ，在 技 术 密 集 型 制 成 品 、关 键 性 原 材 料 、以石 油 为 典 型 代 表 的 能 源 产 品 及 其 相 关 产 品 、服 务 产 品 和

新 产 品 国 际 贸 易 领 域 表 现 更 为 明 显 。

    产 品跨 国生 产 经 营 网 络 的 扩 展 和 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 的 新 发 展 ，必 然 会 引 起 一 系 列 的 国 际 贸

易 摩 擦 ，影 响 到 我 国 的 对 外 开 放 环 境 和 国 际 化 发 展 战 略 选 择 ，必 须 制 定 科 学 合 理 的 国 际 化 发 展 战 略

以适 应 这 一 发 展 趋 势 。 产 品 跨 国 生 产 经 营 网 络 扩 展 与 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 的 新 发 展 对 我 国 经 济 发

展 带 来 的 影 响 主 要 表 现 在 两 个 方 面 ：第 一 ，我 国 将 面 临 更 多 的 产 业 内 国 际 贸 易 摩 擦 ，表 现 在 两 个 方

面 ，一 是 我 国某 些 具 有 规 模 报 酬 递 增 竞 争 优 势 的 产 业 国 际 化 发 展 中会 遭 遇 到 贸 易 保 护 主 义 特 别 是

新 贸 易 保 护 主 义 的 限 制 所 导 致 的 贸 易 摩 擦 ；二 是 我 国幼 稚 产 业 发 展 中 会 遭 遇 到 产 业 内 国 际 贸 易 垄

断 所 引 起 的 贸 易 摩 擦 。第 二 ，我 国 的对 外 开 放 环 境 将 面 临 新 的 形 势 ，表 现 在 3 方 面 ，一 是 国 际 贸 易 惯

例 与 规 则 制 定 和 调 整 中 参 与 权 、谈 判 权 、解 释 权 、修 改 权 的 获 取 和 维 护 ；二 是 如 何 适 应 国 际 贸 易 结 构

调 整 与 规 则 保 护 带 来 的 新 的 国 际 市 场 环 境 ；三 是 如 何 把 握 和 引 导 产 业 内 国 际 贸 易 走 势 ，趋 利 避 害 ，

促 进 我 国对 外 开 放 环 境 的优 化 。

    因 此 ，我 国必 须 不 断 调 整 现 有 的 国 际 化 发 展 战 略 ，利 用 产 品跨 国 生 产 经 营 网 络 扩 展 与 产 业 内 国

际 贸 易 发 展 带 来 的 机 遇 并 应 对 挑 战 ，应 在 如 下 3 个 方 面 有 所 突 破 ：一 是 制 定 适 应 中 国 经 济 快 速 发 展

特 点 的 大 国 战 略 性 国 际 贸 易 政 策 ，促 进 具 有 潜 在 优 势 的 战 略 性 产 业 的 发 展 ，充 分 利 用 经 济 全 球 化 带

来 的 规 模 报 酬 递 增 优 势 ，防 止 产 业 内 国 际 贸 易 垄 断 对 我 国 消 费 者 和 幼 稚 产 业 发 展 带 来 的 损 害 ；二 是

积极主动参与国际贸易惯例 、规则体系 、制度安排与制度组织的创建和调整 ，构建有利于 中国经济

发 展 的 国 际 经 济 与 国 际 贸 易 制 度 环 境 ；三 是 把 原 来 的 被 动 适 应 性 国 际 化 发 展 战 略 ，转 变 为 积 极 适 应

与 主 动 引 导 相 结 合 的 国 际 化 发 展 战 略 ，以适 应 中 国作 为 新 兴 国 际 经 济 与 国 际 贸 易 大 国 的需 要 。

                                                    （作 者 单 位 ：中 国 人 民大 学 ）
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