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摘 要：本文利用市场 占有率、价格、贸易竞争指数以及显示性比较优势指数等指标 ，

从 多个视 角对我 国无缝钢管在美国市场的竞争力进行 了实证分析。研 究结果表明，尽

管我国无缝钢管在美国市场的占有率远高于其他国家，但是我 国无缝钢管在美国市场的

贸易竞争指数和显示性比较优势指数都要小于奥地利和西班 牙等国家。文章最后就如何

提 高我 国无缝钢管国际竞争力以及规避贸易摩擦 事件提 出了一些政 策性建议。
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    近年来 ，我 国钢铁行业得到快速发展 ，钢管产品的产量和 出 口量都位居全球首位 。但

与此同时 ，针对我国钢铁产品的反倾销、反补贴等贸易摩擦事件也是接连不断。近两年来 ，仅

仅美国企业就 已经对我钢管产品发起 了 6起反倾销 、反补贴的 “双反”调查 申请 。2009年 11
月24 日，美国商务部作出终裁 ，以中国油井管存在补贴为 由宣称将对相关产品实施 10.36% 至

15.78% 的反补贴关税制裁。该案涉及金额约 27亿美元 ，是迄今为止美对华贸易制裁的最大一

起 案 件 。

    无缝钢管是我 国钢铁产品出 口中主打产品。根据联合 国商品贸易数据库的统计 ，2008
年我国钢铁产品出 口总额为 484亿美元 ，其中无缝钢管（HS9 6代码为 7304）产品出 口额为 90.7
亿美元 ，占钢铁产品出 口总额的 20% 左右 。而美国 目前又是我国无缝钢管产品的最大的出口

地 。2008年我国无缝钢管对美出口额为 32.67亿美元 ，占我国无缝钢管产品出 口总额的 37% 。

因此 ，对我国无缝钢管产品在美国市场的竞争力进行深入研究 ，不仅可以为提升我国钢铁产品

的国际竞争力提供借鉴 ，而且还可以在一定程度上揭示我国钢铁产品在国际市场屡遭反倾销、

反补贴等 贸易制裁的原 因所在 。
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    近年来 ，部分学者对我 国部分产品的国际竞争 力进行 了探讨 。刘学忠 （2007 ）［ 1］利用

市场 占有率 、贸易竞争指数等指标 重点考察 了我 国大蒜产 品的 国际竞争 力大小 。 谭 晶荣 、

王真千 （2008 ）［2］运用产品相似度指数和显示性竞争优势指数 ，对 中 日韩 3 国农产品在美国

市场的总体竞争关系、竞争强度和竞争力进行 了测算 。 余文娟 ， 李晓钟 （2008）［3］运用国

际市场 占有率 、显示性 比较优势指数 、贸易竞争指数等指标 ， 对 中国和印度纺织 品的国际

竞争力进行 了比较 。汪素芹 （2005 ）［4］利用市场价格 、贸易竞争指数从整体上分析 了 1995～

2003年期间我国工业制成品的国际竞争力。金碚等 （2007）［5］利用竞争优势指数和比较优势

指数两个指标 ，对中国加入 WTO 以后制造业的国际竞争力的现状及变化趋势进行了实证研

究 。然而在作者 收集的文献 中 ，还没有文献对我 国钢铁产 品的 国际竞争 力进行深入研究 。

              一 、 我 国 无 缝 钢 管 对 美 国出 口 的 现 状

    目前我国是全球最大的无缝钢管生产和 出 口国。从 2001年正式加入 WTO以来 ，我 国

无缝钢管行业的产能急剧扩张 ，而 国内市场的需求有限 ，对外出 口成为解决我国无缝钢管行业

过剩产能的主要途径 。根据我 国钢铁信息网公布的统计数据 ，2008 年我国无缝钢管产量为

2 018 万吨 ，同比增长 11. 0% ，出 口609 . 1万吨 ，对 国外市场依赖度达 30% 。

    1996～2008年期间，我国无缝钢管出 口经历了两个主要阶段 ，在我国正式加入 WTO之

前 ，即在 1996～2001期间，我 国无缝钢管产品出 口贸易一直处于较低的水平 ，在 1996 年

出口额为 1.45亿美元 ，到 2000年也只有 1.78亿美元 ，但是从 2001年开始 ，我国无缝钢管出

口额得到迅猛发展 ，2007年 、2008年更是出现 “井喷”式增长 ，到 2008年我国无缝钢管出口

额 已高达 90. 7亿美元 ，比 2007年增加 了近 1倍 ，是 1996～2006年期间的出 口总额 1.4 倍 ；

1996～2001年期间我国无缝钢管出 口额年均增长率为 18% ， 2001～2008年期间我国无缝钢管

出口额年均增长率高达 72% 。

    美国 目前是全球无缝钢管最大的需求市场 ，而 中国则是美国无缝钢管最大的进 口来源地。

2000～2008年期间，美国对无缝钢管的进 口额呈不断上升趋势。2000年美国对无缝钢管的进

口额为 10.57亿美元 ，到 2008年增加到 75.91亿美元 ，比 2000年增加 了6倍多，年均增长率

高达 33.5% 。

  表 1  2008 年无缝钢管对美 出口额排在前 10 的国家及其对美 出口额 （单位 ：亿美元 ）

    资料 来 源 ：作 者 根据 联 合 国商品 贸 易数据 库 的数据 整理 得 到 。

    表 1表 明，2008年无缝钢管对美国出 口额排在 10位的国家分别是中国、德国和 日本等 ，

其中中国对美国出 口32 . 67 亿美元 ，对美国出 口额超过其余 9 个国家对美国出 口额的总和 ，

为美 国无缝钢管最大的进 口来源 国。

    但是需要指 出的是 ，在 2004年以前 ，日本和德国分别是美国无缝钢管最大的两个进 口来源

国，而我国在 2004年无缝钢管对美国的出 口额还处于较低的水平 ，但是从 2005年开始 ，我国

无缝钢管对美国出 口出现快速增加 ，并一举超过德 国和 日本 ，成为美国最大的进 口来源地 。

    同我 国无缝钢管对全球 出 口情况一样 ，我 国无缝钢管对 美国出 口也经历了两个主要阶



段 ，2000～2003年期间对美出 口额处于较低水平 ，维持在 0 . 7亿美元上下 ，在 2004～2008
年期 间对美出 口额迅猛增长 ，从 2004 年的 1. 79 亿美元增加到 2008 年的 32 . 67 亿美元 ，短

短 4 年 间增加 了近 20 倍。

                        二 、实 证 分 析

    本文运用市场 占有率 、出 口价格指数 、显示性 比较优势指数和 出 口相似性指数 4 个指

标 ，以便从不同视角来衡量我国无缝钢管在美国市场的竞争力大小。在 4位联合国标准国际贸

易分类标准 （HS96）中，无缝钢管（Seamless Steel Pipe）的 HS 代码 为 7304。①为了便于

比较分析 ，我们选取 2008年无缝钢管对美国出 口额前 10位的国家作为考察对象 （见表 1），考

察期为 2000～2008年。实证所需的数据主要来源于联合国商品贸易数据库（COMTRADE）。 ②

    1.市场 占有率  国际市场 占有率 （Export Market Share）是指 出 口国的某类产品

的出口额 占某个国际市场上该类产品出 口总额的百分比。国际市场 占有率是衡量某个国家产品

国际竞争力的最常用的指标 。国际市场 占有率越高 ，表 明这个国家产品的国际竞争力越强，反

之越 弱 。其计 算 公式 如 下 ：

（1）

    其 中的 MKSi为 i 国产品的国际市场 占有率 ，Xi为 i 国产品的出口额 ，Xw为该所有国家

或地区同类产品对某国际市场的出 口总额 。根据公式 （1）计算得出2000～2008年各国无缝钢

管在美 国市场的 占有率如表 2 所示 。

  表 2  2000～2008 年我国及有关国家无缝钢管在美国市场的 占有率  （单位 ：% ）

    资料 来源：作 者根据联 合 国商品 贸 易数据 库（COMTRADE）有 关数据 计算得 到 。

    从表 2 可以看 出，在 2005 年以前 ，位居美国无缝钢管进 口市场 占有率前 3 位的国家分

别是 日本 、德国和法国，但是 ，从 2005年开始 ，我国无缝钢管在美国市场 占有率快速攀升 ，

在 2005年便超过 日本和德国，在美国市场 占有率位居首位 ，到 2008年我国无缝钢管在美国市

场的占有率高达 43% ，远远高于其他国家 ，几乎 占据 了美国无缝钢管进 口市场的半壁江山。从

表 2 还可以发现 ，在 2000～2008年期间，随着我国无缝钢管市场 占有率的不断上升 ，除墨

西哥等个别国家外 ， 日本、德国等主要的无缝钢管出 口国在美国市场的占有率都有不同程度



的 下 降 。

    2.市场价格指数  市场价格是衡量各国产品国际竞争力的 另一个重要指标 。各国无缝

钢管在美国市场 的价格等于美国的进 口额 比上进 口量 ，具体结果如表 3 所示 。

表 3  2000～2008年我国及有关国家无缝钢管在美国市场的价格变化情况（单位 ：美元 / kg）

    资 料 来 源 ： 同 表 2 。

    从表 3 可以看出，在 2000～2008 年期 间，我 国以及其他国家的无缝钢管在美国市场的

价格都呈不断上升趋势 ，但是各国出 口的无缝钢管在美国市场的价格存在较大的差异 ，我 国以

及奥地利等国的无缝钢管价格较低 ，而 日本、法国、西班牙等国出 口的无缝钢管价格较高 ，以

2008 年为例 ， 日本的无缝钢管在美国市场的价格最高 ，为 4 . 01 美元 / kg ，其次是西班牙

（3.85美元 / kg）和法国（3.47美元 / kg），而在所选的 10个出口国中，我国出 口的无缝钢管在

美国市场的价格最低 ，为 1.46 美元 / kg。

    3.贸易竞争指数  市场 占有率和价格两个指标都比较直观地反映 了一个国家产品的国际

竞争力，但是这两个指标易受到出口国汇率 、经济总量等宏观经济波动的干扰 。贸易竞争指数

很好地克服 了这两个指标的不足。贸易竞争指数 （Trade Comparative Index ）是指一个

国家某类产品的净出 口额与该类产品的进 出 口总额的比率 。该指标剔除 了有关国家的通货膨

胀、汇率变化等宏观经济波动的影响 ，也排除了因国家经济规模的不同而导致的国家间指标的

不可比较性 ，因此 ，不同时期、不同国家在同一国际市场上的贸易竞争指数是可比的。其计算

公 式 为 ：

    TCi=（Xi-Mi）/（Xi+ Mi）        （2）

     （2）式 中TCi表示 i 国的贸易竞争指数 ，Xi表示 i 国产品对某国际市场的出 口额 ，Mi表示

i 国 从 该 国 际 市 场 的 进 口额 。

    TC指数的取值范围为 - 1至 1。一般认为 ，当 0 . 8 ≤TC ≤ 1时 ，表 明该产品在 国际

市场具有非常显著的竞争优势 ；当 0.5 ≤ TC ＜ 0.8时 ，表明该产品较为明显的竞争优势 ，当

0 ≤TC ＜0 . 5 时 ，表 明该产品具有竞争优势 ；当 -0 . 5 ≤TC ＜0 时 ，表明该产品处于竞

争劣势 ；当 -0 . 8 ≤TC ＜ -0 . 5 时 ，表 明该产品处于 比较 明显的竞争劣势 ；当 - 18 ≤TC
＜ - 0 . 8 时 ，表 明该产品处于 明显的竞争劣势 。



表 4  2000～2008年我国及有关国家无缝钢管在美国市场的贸易竞争指数

    资 料 来 源 ： 同 表 2 。

    从表 4 可以看出，在所选的 10 个国家 中，除墨西哥和加拿大的贸易竞争指数值为负外 ，

其余 8个 国家的 TC指数值都大于 0，这表 明墨西哥和加拿大的无缝钢管在美国市场处于竞争

劣势 ，而其余 8个国家的无缝钢管在美国市场都具有不同程度的竞争优势 ；在考察期内，贸易

竞争指数值最高的是奥地利 、其次是 日本、西班牙、法国等 ，我国排在第 8位 ，仅高于墨西哥

和加拿大。因此 ，贸易竞争指数表 明，我国无缝钢管在美国市场的竞争优势要逊于奥地利、 日

本 、西班牙等多个 国家。

    4.显示性 比较优势指数  贸易竞争指数虽然剔除了进 出 口国汇率以及经济总量变化干

扰 ，却没有考虑一个国家整体对外贸易水平以及全球整体贸易水平对某种产品国际竞争力的影

响。为了克服贸易竞争指数的缺陷 ，世界银行经济学家 Balassa（1987） ［6］最早提 出了显示性

比较优势指数（Revealed Comparative Advantage Index）。 RCA 指数是指一个国家某种产

品的出 口额 占其出 口总额的份额与全球该类产品出 口额 占全球 出 口总额的份额的比率。该指标

反映 了一 国某一产品的出 口与世界平均出 口水平的相对优势 ，它剔除 了国家总量波动与世界

总量波动的影响 ， 较好地 “显示”了该产品的相对优势 ， 因而是衡量一 国产品或产业 国际

竞争力最具说服力的指标之一 。RCA 指数的计算公式如下 ：

    RCAi=（Xi/ Xit）/（Xw/ Xwt）        （3）

    其中 RCAi表示 i 国无缝钢管在东盟进 口市场的显示性 比较优势 ，Xi为 i 国无缝钢管对东

盟的出 口额 ，Xit为 i 国所有产品对东盟的出 口总额 ，Xw为全球无缝钢管对东盟的出 口总额 ，

X wt 为全球所有产品对东盟的出 口总额 。

    按照公式 （3）计算得出的 RCA指数的取值范围在 0和无穷大之间。如果 RCAi ＞ 1，说

明 i 国该类产品在国际市场上具有显示性比较优势 ，RCA 指数值越大则该国产品的显示性 比

较优势也越大 ；如果 RCAi ＜ 1，说明 i 国该类产品在 国际市场上不具有显示性 比较优势 ，或

者说具有显示性 比较劣势 ；如果 RCAi=1，说 明 i 国该类产品在国际市场上既没有显示性比较

优势也没有显示性 比较劣势 。

    从表 5可以发现 ，在考察期内，阿根廷 、奥地利 、西班牙 3 国的显示性 比较优势的指数值

要高于其他国家 ，以 2008年为例 ，无缝钢管在美国市场 RCA指数值前 3位的国家依次是阿根



表 5  2000～2008年我国及有关国家无缝钢管在美国市场的显示性比较优势指数

    资 料 来 源 ： 同 表 2 。

廷 （13）、奥地利 （12.6）和西班牙 （7.78），中国的 RCA指数值为 2.61排在第 4位 。但需要

注意的是 ，在 2004 年之前 ，我 国无缝钢管在美国市场的 RCA 指数值都小于 1，在 10个 国家

中排在第 8位 ，仅高于墨西哥和加拿大。因此 ，显示性比较优势指数同样表 明，我国无缝钢管

在美国市场的竞争力并不明显。

                      四 、 结 语 及 政 策 性 建 议

    本文从市场 占有率 、价格 、贸易竞争指数和显示性 比较优势指数等 多个不同视 角 ，对

我国无缝钢管在美国市场的竞争 力进行 了比较全面的考察 。得出的主要结论是 ，同其他 国家

相 比 ，虽然我 国无缝钢管在市场 占有率和价格两个指标 上具 有竞争优势 ，但是 ，贸易竞争

指数和显示性 比较优势指数都表 明，我国无缝钢管在美国市场的竞争优势并不明显。由于无

缝钢管是我 国钢铁产品中的主要 出 口产品 ，而美国又是我国无缝钢管最主要的出 口市场 ，因

此 ，本文的研究结论对于认识我 国钢铁产品的 国际竞争 力具有很强的参考性 。

    近年来 ，我 国钢铁产 品出 口贸易得到快 速发展 ，成为我 国主要 出 口产 品之一 。但是 ，

钢铁产品也是遭遇 国外反倾销 、反补贴最频繁的产品。为了提高我国钢铁产品的国际竞争力，

同时有效地规避 贸易摩擦事件 ，基于 本文的研 究结果 ，我们提 出了以下政策性 建议 ：

      1.提高技术含量，增加产品的附加值   目前我国出 口钢铁的产品中，以粗加工的产品

为主 ，依托我国低廉的劳动力成本 ，在国际市场主要采取低价竞争策略 ，以获取市场份额。本

文的研究结果表明，在 2008年我国无缝钢管在美国市场的价格要低于其他几个主要的出 口国，

市场份额远高于其他国家 ，这是导致美国商务部 2009年 11月份最终决定对我国无缝钢管采取

征收反补贴税的一个主要原因。不但如此 ，近年来 国际铁矿石价格的快速飙升以及我国劳动力

成本的不断上涨 ，低价竞争策略也难以为续。因此 ，调整产品结构 ，提高产品的技术含量 ，是

提高我 国钢铁产 品国际竞争力的根本途径 。

    2 .规范 出口秩序 ，提高行业集 中度 。 目前我 国钢铁企业有数千家 ，但是规模大的企业

并不多。以钢管行业为例 ，2008 年全 国钢管生产企业大约有 2 200 家 ，产量前 10 位的企业

的总产量不到全 国总量的 30% 。产能过剩 、产品对外依赖度高以及行业集 中度低 ，这些是



我 国钢铁行业的基本特征 ，不仅容易引发市场无序竞争 ，而且削弱了中国钢铁企业在世界市

场 的话语权 。坚持总量控制和淘汰技术落后企业 ，规范行业准入标准 ，加强新建 、扩建项

目管理 ；同时要推进钢管行业 的重组和 兼并 ，提 高行业集 中度 。

    3.未雨绸缪 ，建立政府 、行业和企业联动的贸易摩擦预警 与应对机制  近年来 ，欧

盟、美国等国家纷纷对我国出 口的钢铁产品采取反倾销 、反补贴等贸易制裁措施 ，每年造成的

经济损失高达数十亿美元。因此我国政府以及行业协会应该建立健全信息服务体系，建立起有

效的应对出口反倾销等贸易摩擦事件的预警机制 ，做到未雨绸缪 ，防止我国出 口企业陷入到反

倾 销 、反补贴等 贸易摩擦 事件 的深 渊 。

                                                （作 者 单 位 ：西 安 交通 大 学 ）

注 释 ：

      ① 由 于 无 缝 钢 管 主 要 用 于 作 为 油 气 的 输 送 管 道 ， 因 此 也 常 称 油 井 管 。

      ② 联 合 国 商 品 贸 易数 据 库 公 布 有 全 球 近 200 个 国家 或 地 区 1962 ～2008年 期 间非 常 详 细 的 双 边 或 多边 贸 易数

        据 ；其 网址 是 http : / / comtrade . un . org/ 。
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 An Empirica l Ana lys is  on the Competitivenes s  of China 's  Seamles s  

                 Steel Pipe in the American Market 

                    LIN Long-hui XIANG Hong-jin FENG Zong-xian 

Abs tract: By using of  market share， price index， trade competitive index and revealed comparative advan-

tage index ， this paper tries to explore the competitiveness of  China ' s seamless steel pipe in American 

market during 2000-2008. The empirical results show that though China ' s seamless steel pipe occupied a 

greater market share and price advantage in American market， the other two indices indicate that the 

competitiveness of  China ' s seamless steel pipe is inferior to Austia and Spain. This study finally provides 
some advices on how to improve the competitiveness of  China ' s seamless steel pipe in American market.
Key words : seamless steel pipe； American market； revealed competitive advantage； competitiveness 


