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    摘 要 ：在 中美 贸易商品 中，按S ITC 标 准分类的 第7 类商品— —机 电产品是 中美

    双边贸易的大宗商品之一 。因此 ，对 中美动 力机械 及设备产业 内贸易现 象进行研 究

    有助于提 高我 国机 电产品的对外 贸易竞争力，进一 步推进 中美双边 贸易发展 。通过

   G—L 指标 、产业 内贸易绝对量 、边际产业 内  贸易指数 、Greenaway和Milner方法

    对2003年至2009年 中国动 力机械 及设备产品产业 内贸贸易总体 水平和 内部结构进行 实

    证 分析 ，并提 出建议 。
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    产业 内贸易是相对于产业 间贸易而言的 ，是指一 国既出 口又进 口某种 同类产品。产业 内

贸易作 为一种新兴 的贸易模式在短短数十年 间有 了非常迅速的发展 ，产业 内贸易正逐步取代

产业 间贸易成为全球 贸易最主要的形式 。所以对产业 内贸易程度的测量研究一直是产业 内贸

易理论领域的一个主要 问题 。

    中国是世界上最大的发展 中国家 ，美国是世界上最大的发达 国家 ，中国已成为美 国第一

大进 口来源 国，美国成为 中国的第二大 贸易伙伴 国。在 中美贸易商品中 ，按SITC 标准分类

的第7类商品— —机 电产 品是 中美双边 贸易的大宗商 品之一 。2010年 中国出 口到美 国的机 电

产品额 占中国出 口到美 国的商 品总额的50. 09% ，美 国出 口到 中国的机 电产 品额 占美 国出 口

到 中国的商 品总额 的7. 20% 。动 力机械 及设备是 主要机 电产 品之一 。因此 ，对 中美动 力机

械及设备产业 内贸易现象进行研究有助于提高我 国机 电产 品的对外 贸易竞争力 ，进一步推进

中美双边 贸易发 展 。

            一 、 中 美 动 力 机 械 及 设 备 产 业 内 贸 易 总 体 分 析

    20世纪60年 代以来 ，许 多学者专家都建立 了各 自的衡量指数 。其 中最具权威的产业 内贸

易衡量指标是格鲁贝尔和劳埃德提出的G-L指数。［1］公式为Bi=1-|Xi-Mi|/（Xi+Mi），i表示
某一特定产 品组合或产业 ，Xi和Mi分别表示该产 品组 合或产业之产品的 出 口额和进 口额 。Bi
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即产业 内贸易指数 ，0≤Bi≤1，若Xi = Mi，则Bi= 1，即所有 贸易均为产业 内贸易 ；若Xi=0或

Mi=0，则Bi=0，即所有贸易均为产业 间贸易。Bi值在0到1的区间变动 ，Bi愈接近于 1，说 明

产业内贸易程度愈高 ，产业 内贸易越发达 ；Bi愈接近于0，则意味着产业 内贸易程度愈低 。

    G-L指数本身是一个比值 ，无法反映一个 国家产业内贸易的规模和发展速度 。为 了解决

这个问题，引入产业内贸易绝对量指数，［2］即Ai=（Xi+Mi）-|Xi-Mi|，Ai表示i产业产业内贸易
的 绝 对 量 。

                  表1 中美动力机械及设备产业 内贸易指数和绝对量

    数据 来 源 ：根 据 UN Comtrade数据 库（uns tats .un.org/unsd/comtrade）计算得 出。

    中美动力机械及设备贸易产业 内贸易水平很高 ，2005年到2010年产业 内贸易指数保持在

0. 8以上 。产业 内贸易绝对量从2005年到2010年基本处于增加趋势 ，这说 明中美动 力机械及

设备产业 内贸易的规模不断扩大 ，发展速度也在加快 。

二 、机 械 及 运 输 设 备 各 产 业部 门 产 业 内 贸 易分 析

    按 照 联 合 国 《国 际 贸 易 商 品 标 准 分 类 》     （S IT C） 3位 数 动 力 机 械 及 设 备 划 分 为 6个 产 业

部门。

    1. 静态分析指标  采用G-L指数计算这6个部 门2005年至2009年的产业 内贸易指数 。

这6个部 门产业 内贸易指数在0和1之 间。718产业部 门2005年到2010年产业 内贸易指数保持在

0. 8以上 ，中美两 国产业 内贸易水平很高 。713部 门产业 内贸易指数不断提升 ，2006年起保持

在0. 8以上 ，中美两 国产业 内贸易水平很高 。716部 门产业 内贸易指数除 了2005年都保持在

0 .5以上 ，中美两 国产业 内贸易水平一般 。712、 714这2个部 门以产业 间贸易为主 。711部门

2003～2009年 中既有产业 内贸易也有产业 间贸易。

                表2 中美动力机械及设备各产业部 门产业 内贸易指数

      数据 来 源 ： 同表 1。

    2.动态分析指数 G-L指数是测度产业 内贸易水平 的一个静态指标 ，只适 合于具体

的某个单一时期 。为弥补G-L 指数的不足 ，1994 年 ，Bruelhart 提 出了一个可以测量一定

时 间跨度内贸易增量的产业内贸易水平的动态指数 ：Bruelhart 边际产业 内贸易指数 ，其计

算公式为 ：Bi= 1- |ΔXi - ΔMi|/ |ΔXi + ΔMi|。Bi 为某个 国家或地 区i 产业在一定时 间

跨度 内的Bruelhart 边际产业 内贸易指数 ，0≤Bi≤1。 ΔXi、 ΔMi分 别为该时 间跨度内i 产



业 产 品 的 出 口额 和 进 口额 增 量 。 若 0 . 5＜B i ≤1，表 明 i 产 业 产 品 进 出 口 贸 易 总 量 的 变 动 主 要

由产业内贸易引起 ；若0≤Bi＜0.5，表 明其 贸易总量的变动主要 由产业 间贸易引起 ；Bi=0.5
则表 明产业 内与产业 间贸易对其 贸易总量变动的影响相 当。

                表3 中美动力机械及设备各产业部 门边 际内贸易指数

    数据 来 源 ： 同表1。

    711、 712、 718部 门2003年到2009年期 间贸易总量的变动主要 由产业 间贸易引起 。713部

门2003年到2009年期 间贸易总量的变动 由产业 内贸易引起 。714部 门2005年到2009年期 间贸

易总量的变动 由产业 间贸易引起 。

三 、主 要 产 品 水 平 产 业内 贸 易和 垂 直 产 业内 贸 易分 析

    产业 内贸易的产 品是 同类的差异产品。差异产 品分为两类 ：水平差异产品和垂直差异产

品。水平差异产品指 质量 、价格相 同或类似的差异性 产品 ；垂直差异产品指 质量 、价 格不同

的差异性产品。由商品的水平差异和垂直差异 引起的产业 内贸易分别称为水平产业 内贸易和

垂直产业内贸易。

    Greenaway和Milner（1995）借助进出口商品的单位价值，对产业内贸易进行细化：［5］
水平产业内贸易（HIIT）：1- α ≤UVPX / UVPM≤1+ α
垂直产业内贸易（VIIT）：UVPX / UVPM＞1+ α或者UVPX / UVPM＜1- α

    其中：UVPX是指某国出口产品（P）的单位价值，UVPM是指某国进口产品（p）的单位价
值 ， α为 系数 ，一般设为0. 15至0.25，多数研究者取值为0.25，本文 中取值0.25。

    为 了分析某 国在垂直产业 内贸易所处的地位 ，把垂直产业 内贸易进一步细化 ：当UVpx /

UVPM＞1+ α ，说 明出 口产品的质量高于进 口产 品质量 ，意味着该 国处于垂直产业 内分工的

高端 （UP-VIIT）；当UVPX / UVPM＜1- α ，说 明出 口质量低于进 口质量 ，意味着该 国处在垂

直产业 内分工的低端 （Down-VIIT）。

    按 照联合 国 《国际贸易商品标准分类》     （SITC） 4位数划分动 力机械及设备产品。根据

UN Comtrade数据库资料计算得到表4。

                          表4 主要产 品产业 内贸易类型



（续表 ）

      数据 来 源 ： 同表 1。

    我 国动力机械及设备主要产 品 （7112、 7132、 7133、 7139、 7149、 7161、 7162、 7163、

7165、 7169）的产业 内贸易还是以垂直产业 内贸易为主 ，并且产品处于垂直产业内分工的低

端 ，出 口质量低于进 口质量 。

    通过 以上的分析可以得 出结论 ：     （1）中美两 国动 力机械及设备产 品贸易产业 内贸易水

平很高 ，产业 内贸易的规模不断扩大 ，发展速度也在加快 。说 明该产业的 贸易优势 由资源禀

赋优势转 向竞争优势 。     （2）中美两 国动 力机械及设备产业部 门的 已经有一半的部 门以产业

内贸易为主 。     （3）主要产 品的产业 内贸易还是 以垂直产业 内贸易为主 ，并且产 品处于垂直

产业内分工的低端，出口质量低于进口质量。中国出口单位商品价格与进口单位商品价格之
比小于0.75 的产业 内贸易额 占中美动 力机械及设备产 品产业 内贸易总额的绝大份额 ，这表

明中国在这种垂直型产业 内贸易体 系中整体上居于贸易劣势地位 。

三 、影 响 中 美 动 力 机 械 及 设 备 产 品 产 业内 贸 易 的 原 因分 析

    1.中美两国处于不 同的经济发展阶段  由于 中美两 国处于不 同的经济发展阶段 ，中美

两 国经济呈现较 强的互补性 。中国经济的高速发展 ，中国对机 电产品包括动力机械及设备产

品需 求增加 。美 国作为发达 国家 ，机 电产 品是 它的优势产 品 ，在对 外 贸易 中 占有很大 的份

额 。由于 中国的需求和美国 自身的优势 ，为美国动 力机械及设备产品出 口中国提供 了机遇 。



另一方面美国经济发展水平高 ，对产品各方面的要求高 ，而 中国企业普遍存在技术水平 、研

发能 力不太高的问题 ，所以有些产 品无法 出 口到美 国市场 。

    2.加工贸易的影响  改革开放以来 ，我 国实行的是 “两头在外 ，大进大 出”的加 工贸

易政策 。在我 国机 电产品出 口中 ，加工贸易 占了约70% ，但是产业 内贸易水平较低 。我 国在

与美 国进行加 工 贸易的时候 ，由中国进 行的加工部 分往往技 术含量较低 ，管理水平要 求不

高 ，中国往往无法获得行业 内最为先进 的技术和管理能 力 ，这不利于 中国的产业调整和企业

的发展 、竞争力的提高 。

    3.经营成本上升 ，产品国际竞争力下降

    （1）原材料价 格大幅 上涨 。铜 、钢材等价 格 上涨造 成生 产成本上扬 。因金属成 本 占比

高 ，机械行业受到的影 响较大 。机械行业产品中 ，铜 、钢材等原材料 占产品成本的比例非常

高 ，大多数机械企业金属材料 占成本 比例在50% 以上 。

    （2）劳动力成本上升 。2010年我 国30个省份上涨 了最低工资标准 ，2011年又有13个省份

上涨 了工资 。一线劳动 力成本上升 10% ～20% 。除一线劳动 力成本上升外 ，包括管理人 员、

市场人 员、研发人 员、设计人 员等在内的企业综合人 员成本也呈上升态势 。

     （3）物流成本影 响国际竞争 力。国际油价攀升造成的物流成本上升对企业成本的影 响正

在逐渐 明显 ，我 国机 电产品物流成本 占产 品成本的 10% 左右 ，而 国际先进水平是4% ～5% ，

中国大 多数机 电产 品在 国际市场 以较低的价格作为竞争手段 ，物流成本上升对我 国机 电产品

国际竞争力的削弱效应 比较 明显。

     （4）大型成套设 备 出 口企业受 人 民币升值影 响大 。大 型成套设备 出 口企业 因项 目出 口

金额 大 （很 多在 1亿 美元以上 ） ，收汇周期长 （一般 为3～5年 ），受汇率影 响非常 明显 。 目

前 ，由于我 国金融市场不完善和资本市场没有完全放开 ，与其他 国家同类企业相 比 ，我成套

企业面临的困难更大 。

      （5）融资 、电力等也增加 了企业成本压力。央行为控制通胀连续加息 ，进一步加大 了企

业的融资成本 ，中小企业的融资难问题更加突 出。电力供应紧张也造成一定的成本压 力。

    4.我国相关零部件行业起步迟 ，仍然存在 一些重大缺陷  零部件行业为整机生产提供

支持 ，并且零部件也是 出 口的重要组成部分 。而我 国相关零部件行业主要有3点不足 ：第一

是规模小 ，实力弱。第二是 国际分工基本上处于低端 。第三是研发能力严重不足 。

                              四 、建   议

    1.加强技术创新  我 国动 力机械及设备主要产品的产业 内贸易还是 以垂直产业 内贸易

为主 ，出 口利益较低 。我 国主要处于产品价值链 中的生产环节 ，这一 中间环节附加值低于研

发设计 、销售服 务这 些两端 环节 。而 通过技 术创新一方面 可以提高生产效率 、降低生 产成

本 、提升价格优势 ，另一方面可以在产品价值链上 向高端的环节发展 ，从而提高我 国动力机

械及设备产业 内贸易的效益 。

    2.提高产 品差异 化  产品差异化是产业 内贸易发展的重要基础 。对于水平差异产品 ，

实施品牌战略 、调整广告营销策略 、创新售后服务从而创造差异性 ；对于垂直差异产 品要在

产品的性能 、规格 、款式等方面创造差异性 。

    3.加强交流合作 ，解决好双边贸易 中的贸易摩擦和纠纷  中、美双方应该在WTO 规

则下加 强交流合作 ，尤其是加强两 国行业协会 与进 出 口商会之 间的合作 ，及时交换信息 ，向



企业发布信息 ，为企业的决策等提供支持与服务 ，解决可能 出现的贸易摩擦和纠纷 。

    4.加快培育 自主 出口品牌 ，大力实施 出口名牌战略  改革开放以来 ，中国对外贸易持

续快速增长 ，2003年对外 贸易规模跃居世界第四位 ，我 国已经成为贸易大国和 出 口大 国。但

我 国外 贸缺乏 自主出 口品牌 。 目前我 国 自主品牌 出 口所 占比例不到 10% ，而机 电产品名牌更

是少 ，绝大部分 出 口是使用外方品牌的加工贸易和以贴牌为主的订单 贸易 ，不利于外贸和经

济的可持续增长和 中国企业 国际竞争力的提高 。在新形势下 ，机 电产品出 口不但要有量的增

长 ，更要有 质的突破 。因此 ，要 实施 出 口名牌战略 ，培 育一批具 有 国际影 响的 自主 出 口品

牌 。实施 品牌战略 ，不仅需要企业为之奋斗 ，而且需 要政府相关部 门 、行业协会等 中介组织

以及社会各界共 同参与和支持 ，从战略高度重视 自主 出 口品牌建设 ，在坚持以市场为导 向、

以企业为主体的前提下 ，要充分发挥政府的 引导和推促作用 ，加强部 门配合 ，建立和完善政

策 支 持 体 系 和 工 作 协 调 机 制 。 社 会 要 合 力 营 造 一 个 培 育 、 扶 植 、 发 展 自主 出 口品 牌 的 良好 环

境 ，使企业有动力 、有条件开拓 自主出 口品牌之路 ，打造一批 中国的跨 国企业和世界名牌 。

    5.要加强行业 自律  在 当前经营成本上升的情况下 ，应该充分发挥行业组织作用 ，要

加强行业 自律 ，引导企业从单纯的价格竞争转变到 质量竞争和服务竞争上来 。结合对 出 口企

业的资质进行审查 ，维护守法经营企业的权益 ，引导企业在提高产品质量 、生产高效动力机

械设备上下功夫 ，使 出 口保持持续 、健康和高速的发展 。

    6.加大对 节能环保新产 品的支持力度  节能环保新产品符合市场潮流 ，附加值和利润

率相对较高 ，并且能够突破 国外的技术贸易壁垒和绿 色贸易壁 垒。一方面 出 口企业应该积极

开发新 品 ，另一方面政府应该从研发 、融资 、退税 、营销等环节加大支持 力度 。

    7.促进加工贸易升级  应在政府的宏观调控下促进我 国加工贸易转型升级 。首先 ，作

为加 工贸易企业要提升技术开发和创新能力 ，优化产品结构 ，提升产品档次 ；其次 ，提高加

工贸易深加工程度 ，延长增值链条 ，扩大产业聚集和辐射效应 ；第三 ，优化加工贸易产业结

构 ，充分利用加 工贸易发展先进制造技术和新兴制造业 ；第 四 ，优化加工贸易企业结构 ，通

过加工贸易增强开拓市场 、技术创新和培育 自主品牌的能 力。

                                                    （作者单位 ：上海 电机学院 ）
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