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摘 要 ：中国、美国、日本三国作为全球主要的经济实体和 贸易大国，其生产性服务贸易出

口近年来呈现 出不 同的绩效特点。本文通过借鉴 固定市场份额（CMS）模型，把 中、日、美

三国生产性服务业 出口绩效分解成 国际需求引致效应、结构性效应和产业竞争力效应 ，并

探讨各种效应对生产性服务 贸易出口增长的真 实影响。最后 ，提 出改善 中国生产性服务

业 出口绩效的政策建议 。
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    进入 21 世纪以来 ，世界服务贸易的格局正

在发生深刻的变化 ，其 中一个重要 的特征就是

现代生产性服务业发展迅速。生产性服务业最

早 由 Greenfield （ 1966）提出，后经过 Browning & 

Singelmann （1975） 、 Gruble & Walke （1989）、 Cof-
fe （ 2000）等经济学家的发展而得到深化。它是

指为生产及商务活动而非直接 向个体消费者提

供的服务 ，是一种服务形式 的生产资料 。 目前

对生产性服务所包括 的种类 界定 十分模糊 ，国

内外都没有形成一个统一 的标准。本文参照联

合 国对生产性服务贸易的界定及联合 国国际收

支统计对服务行业 的划分标准 ，界定生产者服

务 ，主要包括 ：通讯服务 、交通运输服务 、保险服

务 、金融服务 、计算机和信息服务 、专有权与特

许权使用费以及其他商务服务等 7 类。

    中 、日、美三国作为 目前全球主要的经济实

体和商品贸易大 国，其 贸易增长路径 和产业发

展模式都具有非常明显 的特征。随着 国际服务

贸易限制 的逐 步放 开和 国际产业结构 的大调

整 ，这三国的生产性服务贸易近年来呈现 出不

同的发展特点。对这三国生产性服务贸易的出

口增长进行效应分解并深层次进行对 比剖析 ，

具有一定的理论和现实意义。
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一、中、日、美 生 产 性 服 务 贸易 出 口现 状

    （一 ）中、日、美 三 国 生产 性 服 务 业 出 口

额 及 其 占世 界 比重

    2004 ～2009 年 ，中国生产性服务业 出 口由

348. 1亿美元激增 到 793. 6 亿美元 ，累计增加

445. 5 亿美元 ，占世界生产性 服务业 出 口比重

由2.4% 上升到 3. 6% ，赢得 1. 2% 的世界市场

份额。同期 ，日本生产性 服务业 出 口由 767. 2
亿美元增加到 1030. 7 亿美元 ，累计增加 263. 5

亿 美 元 ，占世 界 的 比 重 由5 . 33% 下 降 到

4. 63% ，失去 了 0. 7% 的世 界市 场份额。美 国

生生产性服务业 出 口由 2176. 6 亿美元增加到

3343. 1美元 ，累计增加 1166.47 亿美元 ，占世界

的比重 由 15. 13% 稍微下降到 15. 03% ，基本维

持 了原来的世界市场份额。由表 1 可知 ，同期

中国生产性 服务业 出 口累计 只相 当于美 国的

23.5% 和 日本 的 63. 6% 。中国生产性 服务业

贸易出口规模远远小于美 国和 日本 。

表 1 中 、日、美近 年 生产 性 服 务 业 出 口额（单 位 ：亿 美 元 ）

数据来源：根据联合国服务贸贸易统计网（www. unstats. un. org）数据计算得 出。

表 2 中 、日、美 近 年 生产 性 服 务 业 出 口额 占世 界 比重（% ）

数 据 来 源 ：同表 1。

    （二 ）中、日、美生产 性 服 务 业 出 口年 均

增 长 率

   2004 ～2009 年 ，世界生产性服务业 出 口年

均增长率为 10. 1% ，而 同期 中国 、日本 和美 国

年均增长率分别为 19. 8% 、 6. 7% 和 9. 3% 。由

此可见 ，中国生产性服务业 出 口以远快于世界

平均水平的速度增长 ；而美国、日本生产性服务

业增长速度却低于世界平均水平 。这说明经过

多年的政策引导和结构转型 ，尤其是制造业 高

速发展的带动效应 ，中国生产性服务业在一个

较 低 的起 点 上 开 始 进 入 了快 步 增 长 的 阶 段 。

    由以上分析可知 ，2004 ～2009 年间，中、日、

美三国的生产性服务业 出 口逐年增多（2 009年

除外），但 由于年均增长速度不同，三国在世界市

场的份额发生 了动态变化 ，体现为 中国赢得 了

1.2% 的世界市场份额 ，而 日本失去了0.7% 的世

界市场份额 ，美 国则基本保持不变 ，三 国的出 口

绩效出现了明显不同。为了探求影响三国生产

性服务业出口绩效的因素 ，本文借鉴固定市场份



表 3 中 、日、美 生产 性 服 务 业 出 口额 年增 长 率（% ）

数 据 来 源 ：同表 1。

额模型把中、日、美三国2004～2009年间生产性服

务业出口绩效分解成国际需求引致效应 、结构性

效应和产业竞争力效应，并探讨各种效应对三国

生 产性 服 务 贸易 出 口增 长 的实 际影 响 。

二 、中、日、美 生产 性 服 务业 出 口增 长 的 因素 分 解 ：基 于 CMS 模 型

    （一 ）固定 市 场份 额模 型

   Tysynski （1951）提出了固定市场份额模型 ，

其主要贡献是将 出口增长分解成数项不同因素

的效应 ，并认为要排除商品结构效应 、市场增长

效应等因素的影 响 ，才不会高估产业竞争力 的

提 升 对 出 口增 长 的 贡 献。后 来 ，De. Vries
（1976） 、 Fagerberg & Soll ie （ 1987） 、 Laursen
（1998）  、 Mehdi & Reza（2011）等人对 CMS模型

的方法和运用进行 了详 细的介绍和完善 ，使该

模型能很好地对一国出口增长的因素进行结构

性分解 。本文通过对 CMS 模型的进一步变型 ，

把影响一个 国家 出 口增 长 的因素分 为 3 个部

分 ：市场需求引致效应 、结构性效应和产业竞争

力 效 应 。

    假设有两个 国家 ： A 国为 出 口国，B 国

为进 口国。作如下定义 ：

    X: A 国 向 B 国 的 出 口总 额 ；

   Xi:A 国商品 i 向 B国的出口额 ；

    m: B国 由0期 到T期 总 体 进 口增 长 的百

分 比；

    mi : B国 由0期 到T期 商 品i进 口增 长 的百

分 比。

    假定 A 国能保持对 B 国市场 的出 口份额

不变 ，则 B 国进 口增长率 m会带动 A 国向 B国

的出 口增长 mX，这就是特定市场 的进 口增长

效应 ，即：

                    mX        （1）

    但是 ，A 国向 B 国出 口的实际增长可能使

新的出 口份额大 于或小 于假定 的不变市场份

额 ，由此 ，可把 A 国向 B 国的出 口增长分解 为

两部分 ，即：由 B 国进 口增长率带动 的部分 和

一个余项 。如下式 ：

X（t）-X（0）=mX（0） +［X（t）-X（0）

              -m X（0） ］        （2）

    由于出 口到 B 国市场 的商 品实 际上是许

多不同种类产品的归类 ，可把（2）式细分为 ：

Xi （t）-Xi（0） =miXi（0）   +［Xi（t） ］
              -Xi （0）-miXi（0）  （3）

由于 X= Σ Xi，则（3）式可写成 ：

X（T）-X（O） = ΣXi（t）- ΣXi（0）

            = ΣmiXi（0） + Σ［Xi（t）
            -Xi （0）-miXi（0） ］

            = mΣXi（0） + Σ （mi - m）

             Xi（0） + Σ［Xi（t） -

            Xi （0）-miXi（0） ］        （4）

对（4）进行整理可得 ：

X（t）-X（0） =mX（0） + Σ ［ （mi -m）

            Xi（0）］ + Σ［Xi（t） -

            Xi （0）-miXi（0） ］    （5）

    该式表示 A 国向 B 国的出 口增长可分 为

以下因素 ：



    第一 ，B国需求增长引致效应 ，即 ：mX（0）

项。由于假设 A 国能保持在 B 国的出 口市场

份额 ，B国进 口增长会直接带动 A 国出口增长。

    第二 ，基期出口商品结构效应 ，即：Σ［（mi
-m）Xi（0）］项 。表示 A 国在 0 期 向 B 国出口

商品的结构在多大程度上集 中于增长率高于 B
国总体进 口增长率 的商 品类 别上。如果 A 国

集 中出口那些市场增长较快 的商 品 ，则 Σ［（mi
-m）Xi（0）］的值为正。反之 ，如果 A 国集 中

出口那些市场增长较慢的商品 ，则 Σ［ （mi -m）

Xi（0） ］的值为负。

    第三 ，一个余项 ，即：Σ［（Xi（t）-Xi（0） -

miXi（0） ］：如果对这个余项进一步分析 ，可看

出是价格 的变动所致 ，也就是“竞 争力效应 ”。

分 析 如 下 ：

    令 ：Mi = B国在 0 期对商品 i 的进 口；

dM = 0 期到 T期 Mi 的变化 ，则有 ：

Σ［（Xi（t）-Xi （0）-miXi（0） ］

=［ （Xi（t）-Xi（0） （1 +dMi）/Mi（0） ］

=［ （Xi（t）-Xi（0）Mi（t）/Mi（0） ］    （6）

（6）式右边除以 Mi （t），可得 ：

Xi（t）/Mi（t）-Xi（0）/Mi（0）      （7）

    （7）式即为 T期和 0 期 A 国出口商 品 i 在

B国市场份额的差异。由于 B国的进 口需求是

由两个渠道的供应满足 的 ：A 国和世界其他 国

家 ，则 A 国和其他国家在对 B 国市场 出 口时的

内在联系可通过下式表示 ：

Xi/WXi = f（pi/WPi）        （8）

其中，Pi = A 国商品 i 出口到 B 国的价格 ；

   WXi = 世界其他 国家的商品 i 对 B 国的出

口额 ；

   Wpi =世界其他国家商 品 i 出 口到 B 国的

价 格 。

    该式两边乘 以 Pi/Wpi可得到 ：

（pi/Wpi） （Xi/WXi） = pi/Wpif（pi/Wpi）   （9）

    由于 有 ：

PiXi/（PiXi + Wpi WXi ）
= （1 + WpiWXi/piXi） -1
= ［ 1 + （piXi/WpiWXi） -1］ -1

= ｛ 1 + ［ pi/Wpif（pi/Wpi ）］ -1｝ -1
=g/ （pi/Wpi）        （10）

把（10）式代入（8）式 ，得 ：

   Xi（t）/Mi（t）-Xi（0）/Mi（0）

=g（pi（t）/Wpi（t）-g（pi（0）/Wpi（0） ）  （11）

    （11）式 表 明：余 项 Σ［Xi（t） - Xi （0） -

miXi（0）］可看成是与价格有关 的 “竞争力效

应”。这样 ，一个 国家如果 出 口商 品的价格增

长大于其竞争对手时 ，就可能 因竞争优势下 降

而失去特定市场 的出 口份额 ，“竞争力效应”项

为负值。竞争力效应也反映出产业竞争力 的提

高对 出口增长的带动作用 。

    （二 ）中 、日、美生产 性 服 务 业 出 口增 长

的 因素 分解

    运用 CMS 模型，根据中国、日本和美国
2004 ～2009 年各生产性 服务业 出 口数据计 算

得出各 国生产性服务贸易出口增长的因素分解

和产业竞争力效应 。如表 4、表 5、表 6、表 7：

三、中、日、美 三 国 出 口增 长 的 各 效 应 分 析

    （一 ）世 界 市场 需 求 引致效 应

    该效应是反映世界市场的总体需求变化对

各国生产性服务业 出 口的引致效应 ，其大小与

世界市场需求增长速度及 一 国的出 口基数有

关。效应值为正 ，说 明世界市场需求增大对生

产性服务业出口具有拉动作用 ，正值越大 ，则这

种拉动作用越明显 ；效应值为负 ，说明世界市场

需求的下降阻碍各 国生产性服务业的出口。

    1. 世界市场需求对 中国生产性服务业出口

的引致效应 2004 ～2009 年 ，由于世界市场

需求增加而引致的中国生产性服务业 出口增加

了 178.9 亿美元 ，需求 引致效应对生产性服务

业 出 口的贡献度为40. 15% ，即同期 中国生产



表 4 中国生产 性服务业 出 口绩效 分解（单位 ：亿 美元 ）

数 据 来 源 ：同表 1。



表 5 美国生产性服务 业 出口绩效分解（单位 ：亿 美元 ）

数 据 来源 ：同表 1。



表 6 日本生产 性服 务业 出 口绩效分解（单位 ：亿美元 ）

数 据 来 源 ：同表 1。



表 7  2004 -2009 年中 、日、美 生 产 性 服 务 贸 易 出 口额 总计 分 析（单 位 ：亿 美 元 、% ）

数 据 来 源 ：同表 1。

性服务业出口增加额的 40. 15% 是 由国际市场

需求引致的。由于中国生产性服务业 出口基数

小于美 、日，所以该项效应对生产性服务业 出口

的拉动作用远不如美 、日两国明显 。

    从具体产业看 ，其他商务服务与运输服务

业的需求 引致增长效应最 大 ，分别 为 108. 38
亿和 73. 1亿美元 ，占同期 中国生产性 服务业

出口累计增长的 24. 3% 和 16. 4% 。其次 ，计算

机信息服务业 的市场需求 引致效应为 9. 57 亿

美元 ，占同期 生产性 服务业 累计 出 口增 长 的

2. 14% 。而电信 、金融 、保险及专利权使用费

和特许费的市场需求扩大效应仅分别 为 2. 47
亿美元 、2. 25 亿美元 、0. 59 亿美元和 0. 84 亿

美元 ，占同期 中国生产性服务业 出口增长额的

0.60% 、0. 55% 、0. 14% 和 0. 20% ，对生产性服

务出口的贡献微不足道。

    2. 世界市场需求对 日本生产性服务业 出口

的引致效应 2004 ～2009 年 ，由于世界市场

需求增加而引致的 日本生产性服务业 出口增加

379. 28亿美元 ，需求引致效应对生产性服务业

出口的贡献度为 143. 93% ，即如果不考虑结构

效应和竞争力效应 ，单纯 的市场需求 引致效应

拉动 日本生产性服务贸易 出 口增长 143. 93% 。

由于同期 日本 出 口基数较 中国大 ，日本 的市场

需求引致效应更明显。

    从具体产业 看 ，运输 服务业 、其 他商 务 服

务 、专利权使 用 费 、金融 服务 业增 长效应最 明

显 ，分别为 152. 67 亿美元 、110. 71亿美元 、78. 0
亿美元和 25. 32 亿美元 ，占同期 日本生产性 服

务业 出 口累计增长 的 57. 9% 、42. 0% 、29. 6%

和 9. 6% ，合计拉动 日本生产性 服务业 出 口增

长 137.08% 。而电信服务业 、保 险业及计算机

信息服务业的市场需求 引致效应分别为 ：1. 74
亿美元 、5. 8 亿 美元 和 4. 75 亿美元 ，贡献 度仅

为 0. 6% 、2. 1% 和 1. 8% ，作用不明显。

    3 . 世 界 市 场 需 求 对 美 国 生 产 性 服 务 业 出 口

的引致效应 2004 ～2009 年 ，由于世界市场

需求增加而引致的美国生产性服务业 出口增加

为 1166.47 亿美元 ，需求引致效应对美 国生产

性服务业 出口的贡献度为 90. 39% 。如此高 的

需求引致效应主要源于美国生产性服务业庞大

的出口基数 ，市场需求引致效应非常明显。

    从具体产业看 ，其他商务服务 、专利权使用

费 、运输服务 、金融服务的需求引致效应最明显 ，

分别为 288. 95 亿美元 、277. 81亿美元 、226. 41
亿美元和 167. 78 亿美元 ，占同期美 国生产性服

务 业 出 口 累 计 增 长 额 的 24. 8% 、23. 8% 、19. 4%

和 14.3% ，这说明在同期美国生产性服务业出口

增长中，有 81.3% 是由于国际市场对其他商务服

务 、专利权使用费 、运输服务 、金融服务需求扩大

拉动的。

        （二 ）中 、日、美 生 产 性 服 务 业 出 口结

构 效 应 的对 比分 析

    结构效应是一个非常重要 的效应指标 ，反

映生产性服务业 出口结构能否适应世界服务业

结构的调整与变动 ，即：如果一 国生产性服务业

出口能集 中于世界需求增长快的产业而逐步退



出世界市场需求萎缩的产业 ，则结构效应为正 ，

不仅有力拉动生产性服务业 的出 口，而且还具

有进一步扩大 出 口的潜力。反之 ，结构效应 为

负 ，说明产业增长和出 口的方 向与世界结构调

整的不同步 ，即：不能及时从世界市场需求萎缩

的 行 业 退 出 来 ，由 此 减 少 了 产 业 进 一 步 发 展 的

空 间 和 出 口增 长 的潜 力 。

    1 . 中 国 生 产 性 服 务 业 出 口 结 构 效 应 分 析

    中国生产性服务业出口结构效应为 -7. 35
亿美元 ，对 出口贡献度为 -1. 65% ，表明我 国

出口结构 的不合理使 生产性 服务业 出 口减 少

1. 65% ，合计 7. 35 亿美元。虽然结构性 负效

应整体不大 ，但需注意的是我国连年出现负效

应 ，（只有 2007/2006 年为正 ），这说 明我国生

产性服务业 出 口方 向出现偏差 ，极可能阻碍未

来 的 进 一 步 增 长 。 另 外 ，该 效 应 的 最 大 负 项 来

自于最有竞争力的运输业 ，累计负效应 49. 8 亿

美元 ，使 出口减少 12. 9% 。其他商务服务与计

算机信息服务 的结构性 效应 为两项最 大 的正

值 ，分别为 23. 35 亿美元和 12. 17 亿美元 ，说 明

这两个产业增长方向与世界生产性服务业 贸易

结 构 变 动 基 本 是 吻 合 的 。其 他 生 产 服 务 业 虽 然

出现正效应 ，但对出口增长的贡献极其微小。

    2 . 日本 生 产 性 服 务 业 出 口 结 构 效 应 分 析

    日本 生 产 性 服 务 业 出 口 结 构 性 效 应 为

3. 56 亿美元 ，对 出 口增长 的贡献度 为 1. 35% ，

说 明由于出口结构 的合理 ，同期 日本生产性服

务业增长 1. 35% ，合计 3. 56 亿美元。同中、美

两国相 比， 日本的结构效应略优于中国，但远

逊于美国。从总体看 ，其生产性服务业 出口结

构能根据市场需求的变动而进行结构调整 ，但

这种正面调整的能力及带来的积极作用远小于

美 国 。

    从具体产业看 ，出现正效应最大的是专利权

使用费 、其他商务服务和金融业 ，分别为 24. 69
亿美元 、21.00亿美元和 12.07亿美元 ，对 日本生

产性服务业 出 口增长的贡献度分别为 ：9. 37% 、

7.99% 和4.58% 。同样 ，运输业是结构性负效应

最大的行业 ，为 -60.43亿美元 ，使同期 日本生产

性 服 务 业 出 口减 少 22. 9 % 。

    3 . 美 国 生 产 性 服 务 业 出 口 结 构 效 应 分 析

    美 国生 产 性 服 务 业 出 口结 构 效 应 为 143. 57

亿美元 ，对出口增长的贡献度为 12. 3% ，说明由

于出口结构的优化 ，使同期美国生产性服务业出

口增长 12. 3% ，合计 143. 57 亿美元。相对 中国

和 日本来说 ，美国生产性服务业出口增长的结构

效 应 较 明显 ，显 示 了美 国生 产 性 服 务 业 增 长 与 国

际产业结构调整基本是协调的 （一定程度上世

界服务贸易的结构调整也是 由美 国主导的），对

世界生产性服务业的潜在发展方 向具有较强的

捕捉能力。

    从具体产业看 ，出现正效应最大的是金融

服务业 ，为 101. 63 亿美元 ，贡献度 为 8. 66% 。

其次为专利权使用费 95. 99 亿美元 ，贡献度为

8.33% ，说明美国金融服务业和专利权使用费的

出 口增 减 ，是 极 为 贴 近 世 界 市 场 需 求 变 动 而 进 行

前期调整的。另外 ，计算机信息服务与其他商

务服务的正效应也较为明显 ，分别为 39. 79 亿

美元和 35. 95 亿美元 ，贡献度分别为 3.4 % 和

3.08% 。运输业是美 国结构性负效应最大的行

业 ，为 -92.2亿美元 ，使同期美 国生产性服务

业 出 口减 少 7. 93% 。 由 于 美 国运 输 业 的 出 口基

数较大 ，其出现负面结构性效应是值得关注的

现 象 。

                           （三 ）中 、日、美 生产 性 服 务 业 出 口增 长

的竞 争 力效 应 分 析

    CMS 模 型 中的竞争力效应指标不是反映

一 国产业是否具有 国际竞争力 ，而是反映 由于

国际竞争力动态地上升或下降的变化所带来的

产业 出口的增减。

    1. 中国生产性服务业出口竞争力效应分析

    2004 ～2009 年 间 ，中国生产性 服务业 竞

争力效应为 273. 94 亿美元 ，说 明由于竞争力

整体提高 ，中国生产性服务业 累计增长 273.

94 亿美元 ，对 同期全部生产服务业 出 口增长

的贡献为 61. 5% ，成 为拉动生产性 服务业 出

口增长的最重要 因素。具体分析可看 出，其他

商务服务竞争力上升最快 ，由此带动生产性服

务业 出 口增 长 29. 4% ，合 计 137. 07 亿 美 元。



其次 ，运输服务业也是竞争力上升较快的产业 ，

同期竞争力效应累计达到 9 6. 87 亿美元 ，带动

生产性服务业 出 口增 长 21. 7% 。另外 ，信息

业的竞争力也有较 明显 的提升 ，同期竞争力效

应累计达到 29. 42 亿美元 ，带动生产性服务业

出口增长 6.6% 。而金融 、保险 、专利权使用费

和电信服务虽然都 出现 了正面效应 ，但竞争效

应极其小 ，说 明这些产业 的国际竞争力没有 明

显的提升 ，对 出口增长的贡献极其有限。

    2. 日本生产性服务业出口竞争力效应分析

   2004 ～2009 年间 ，日本生产性服务业竞争

力效应为 -134. 69 亿美元 ，说 明由于竞争力 的

大幅度下降 ，日本生产性服务业 出 口累计减少

45. 28% ，合计 119. 33 亿美元。竞争力负面效

应 是 造 成 同期 日本 生 产 性 服 务 业 失 去 0 . 7% 的

世界市场份额的最直接原因。

    具体分析可看出，只有其他商务服务是 日

本唯一竞争力上升的行业 ，同期竞争力效应为

74.69 亿 美元 ，带 动生 产性 服 务业 出 口增 长

28.4% 。而 日本生产性服务业竞争力下降最 明

显的行业是运输业 、专利权使用费和金融服务

业 ，其负面效应分别为 97. 75 亿美元 、48. 54 亿

美 元 和 42. 65 亿 美 元 ，使 同 期 生 产 性 服 务 出 口

减 少 37 . 1% 、18. 4% 和 16. 3%

    3 . 美 国 生 产 性 服 务 业 出 口竞 争 力 效 应 分 析

   2004 ～2009 年 间 ，美 国生产性服务业竞争

力效应为 -31. 41亿美元 ，说 明 由于生产性 服

务业总体竞争力 的下 降 ，出 口累计减少 31. 41
亿美元 ，对同期全部生产服务业 出 口增长 的贡

献为 -2.6% 。不过 ，美国生产性服务业竞争力

效应虽然为负 ，但数值较小 ，对整体 出口的影响

不大 ，只是使美国国际市场份额略有下降。

    具体分析可看出，金融业 、保险业和电信

业是美 国具有竞争力且竞争力不 断上 升 的行

业 ，同期效应分别为 61. 77 亿美元 ，23. 94 亿美

元和 13. 38 亿美元 ，贡献度分别为 5. 3% ，2. 0%

和 1. 14% 。 而令人奇怪 的是 ，美 国国际竞争

力下降最明显的生产性服务业是其他商务服务

与专利权 使用 费 ，其 负面效应分别为 - 89. 53
亿美元和 -38.44 亿美元 ，贡献度为 -7. 67%

和 -3. 30% ，说 明由于其他商务服务与专利权

使用费竞争力 的下降 ，美 国生产性 服务业 出 口

减少 10.97% ，合计 127.97 亿美元 。实际上 ，近

年来 ，随着中国 、印度等部分发展中国家其他商

务服务业的快速发展和低价优势 ，美 国其他商

务服务受到极大的挑战 ，其竞争力呈现 出逐年

下降的趋势。而专利权使用费的竞争优势也受

到 欧 盟 和 韩 国 的 削 弱 。

四、改 善 中 国 生 产 性 服 务 出 口绩 效 的 政策 建 议

    （一 ）通过政策创新 ，大力发展 电信 、金融 、

保险和信息等资本密集型生产性服务业

    综上所述 ，中国各生产性服务业对 出 口增

长的贡献度极度不平衡。体现为 ：83. 5% 的出

口增长由交通运输业和其他商务服务这两个行

业带动。而电信服务 、保险 、金融服务和专利权

使用费 4 个产业对整体生产性服务业 出 口增长

的贡献竟然不到 5% 。从美 国看 ，其他商 务服

务 、专利权使用费和转让费 、金融服务和运输业

共同支撑生产性服务业 出口增长 ；另外 ，美 国除

了电信服务业外 ，所有生产性服务业对整体 出

口的 贡 献 度 都 在 5% 以 上 。 我 国 生 产 性 服 务 业

出口过度依赖交通运输业和其他商务服务业隐

藏了严重的风险 ，即：劳动密集型的交通运输产

业发展和出 口增长潜力有 限 ；而知识密集型的

其他商务服务业又面临知识的不断更新和市场

需求的频繁变动 ，由于 中间过渡 的资本密集型

的电信 、金融 、保 险和信息服务业发展滞后 ，对

产业出口的贡献度太小 ，我 国总体生产性服务

业 出口增长的稳定性必将受到掣肘。电信 、金

融 、保险等行业垄断程度较高 ，缺乏有效竞争 ，

是造成其发展相对滞后和缺乏竞争力的最重要

原因。所以，应在体制和政策方面进行创新 ，打

破垄断 、放宽准入领域 ，建立公开 、平等 、规范的

行业准入制度 ，合理引导 民间资本 和外 资参与



电信 、金融 、保险等行业 的改组改造 ，尤其是对  本实行平等竞争促进其市场化 ，通过减少和消

这些行业 中非 自然垄断部分可通过引进各类资  除扭 曲增强这些行业发展的活力与动力。

表 8 各 国具 体 生产 性 服 务 出 口增 长 和 贡 献 度 汇 总表（2004 ～2009 年 ）（单 位 ：亿 美元 ；% ）

数 据 来 源 ：同表 1。

    （二 ）构 建 产 业 互 动 的 机 制 和 环 境 ，推

进 生产 性 服 务 业 出 口结构 与 世 界 贸 易 发 展

的协 调 性

    结构效应反映一国出口结构与市场需求的

吻合程度 ，一定程度上也反映了出 口增长潜力。

同期美国和 日本生产性服务业 出口结构效应都

为正 ，而中国该项指标为负，说明中国生产性服

务业的出口增长，最终会因为与市场需求的不吻

合及其与世界生产性服务业结构调整的错位而

受到极大的限制。由于生产性服务业 的主要功

能是为生产过程 的不 同阶段提供服务产品，所

以，其他产业对生产性服务业的现实与潜在需求

结构 ，决定了生产性服务业现在和将来的出口结

构。要从根本上促进生产性服务业 出口结构效

应的改善 ，必须通过生产性服务业与其他不同行

业 ，相互渗透联动而产生更有效率的结构转换机

制来实现。因此 ，要建立起有利于各产业部门和

生产性服务业 良性互动的机制和环境 ，加强产业

部门与生产性服务业的资源整合 ，促进其互动发

展。同时要建立有效的信息网络 ，建立信息交换

共享平台和产业技术共享平台等 ，加强世界市场

信息在生产性服务业和其他产业间的及时流动 、

交 换 和 有 效 处 理 ，通 过 世 界 市 场 结 构 变 化 引 致 的

产业联动 ，来促进生产性服务业出口结构与世界

贸 易 变 化 的协 调 性 。

    （三 ）鼓 励 生产 性 服 务 业 企 业 积 极 参 与

国际竞 争 ，全面 提 高 国 际竞 争 力

    由上面分析研究可知 ，虽然 中国生产性服

务业总体竞争力效应为正且非常明显 ，但进一

步细化来看 ，真正具有竞争力效应 的是交通运

输业和其他商务服务业 ，金融 、电信 、保险 、专利

权使用费等服务业 的竞争力极其弱小。因此 ，

要通过财政 、税收和金融等措施 ，鼓励生产性服

务企业融入世界大市场和产业分工体 系之 中，

积极承接生产性服务外包 ，扩大生产性服务业

市场 ，通过国际竞争促进我 国生产性服务业做

大做强 ；同时促进我 国生产性服务业与 国际跨

国公司的合作 ，通过示范效应 ，引导我国生产性

服务业在服务种类 、服务质量 、服务创新 、服务

管理等多个方面与世界先进水平 同步发展 ，全

面培育我国生产性服务业 国际竞争力的形成。
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用非公众知悉 的缩略词 、代号等。英文题名应

与 中 文 题 名 含 义 一 致 。

    （3）中文摘要一般不超过 300 字 ，英 文摘

要 内容与中文摘要一致 。

    （4）论 文关键词分别列在 中 、英 文摘要之

后。中英文关键词应一一对应。

    （5）中文图、表应 随文 出现 ，图表标题及字

体应 比正文字体小一号。插图应符合制图规范。

     （6）文稿章节编号采用三级标题顺序。一

级标题为一 、二 、三 、……排序 ，居 中；二？级标

题为（一 ）、（二 ）、（三 ）、空两格排序 ；三级标题

为 1. 、 2. 、3. 、 …… 空两格排序。

    （7）参考文献只选论文实际引用 的主要文

献 ，注释 中已出现 的文献一般不再 重复 收 录。

参考文献按照正文 中出现的顺序编号 ，以方括

号加数 字 上 标 于文 中或 句末 标 点 之后 ，如 张

三［1］、国际贸易迅速发展。［2］。

    参 考 文 献 的 著 录 格 式 为 ：

    ① 专著 ：作者. 书名［M］. 版本. 出版地 ：出

版者 ，出版年.

    ② 期刊 ：作者. 题名［J ］. 刊名 ，出版年 ，卷

（期 ）.

    ③ 论文集 ：作 者. 题名［C］. 编者. 论 文集

名. 出版地 ：出版者 ，出版年.

    ④ 学位论 文 ：作者. 题 名［D］. 保存地点 ：

保存单位 ，年份.

    ⑤ 会议论 文 ：作者. 文题. 会议 名称. 举办

地 ，举 办 年 .

    ⑥ 网络资料 ：作者. 文题［EB/OL］. 年份 ，

网络名称. 网址.［刊载 日期 ］（访问 日期 ）.

    ⑦ 文献作者列前 2 名 ；3 名或 3 名以上的，

前 2 名后加 et？ al？   （等 ）；外文作者姓前名后 ，

姓 名 之 间 加 逗 号 隔 开 。

    ⑧ 在正文中引用外文文献 ，如需注明作者

的，可注明作者姓 ；引用 中文文献 的，注明作者

全 名。句 首 格 式 为 ：Helpman （ 2008 ）认 为 ，

……；句尾格式 为 ：WTO体制管理 的……法人

和 自然人的行为。（赵维 田，2002）

     （8）注释采用尾注 ，涉及观点引用 的可 以

使用“参见 ”字样 ，后接文献信息 ，格式 见参考

文 献 格 式 ，但 著 作 、期 刊 文 献 、论 文 集 、学 位 和 会

议 论 文 需 要 注 明 页 码 范 围 。
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