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近 1 0 年 来 ， 许 多 国 家 将 未 来 发 展 的 重 点 从 传 统 制 造 业 、 服 务 业 扩 及 至 文 化 创 意

产 业 ， 由 于 创 意 经 济 具 有 浓 厚 的 文 化 色 彩 ， 如 果 两 国 文 化 的 差 异 对 双 边 贸 易 具 有 重

大 影 响 ， 那 么 文 化 影 响 创 意 经 济 相 关 贸 易 应 是 合 理 的 预 期 ， 但 以 往 研 究 未 对 此 议 题

作 系 统 性 探 讨 。 最 重 要 的 是 ， 创 意 经 济 是 以 文 化 创 意 为 本 ， 与 一 般 商 品 贸 易 存 在 本

质 上 的 差 异 ， 两 国 间 的 文 化 异 同 对 此 产 业 的 影 响 是 否 与 一 般 贸 易 有 所 不 同 ， 更 值 得

探讨。

一、文化与双边贸易

（一）文化与文化衡量
依 据 英 国 人 类 学 家 泰 勒 （ 1 8 7 1 ） 对 文 化 的 定 义 ， 从 广 义 来 看 ， 文 化 是 一 个 包 括

人 在 社 会 中 所 学 到 的 知 识 、 信 仰 、 美 术 、 道 德 、 法 律 、 风 俗 ， 以 及 任 何 其 他 能 力 与

习 惯 的 整 体 。 [ 1 ]各 国 文 化 可 能 存 在 或 大 或 小 的 差 异 ， 包 括 宗 教 、 种 族 群 体 、 语 言 能

力 、 政 治 立 场 、 社 会 阶 级 、 性 别 观 、 民 族 主 义 、 文 学 、 教 育 程 度 等 方 面 ， 当 不 同 的
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文化相遇之时会产生冲击、竞争及失落等反应，即为文化差异。 [2]

文 化 属 于 抽 象 概 念 ， 以 往 经 济 学 大 多 不 愿 用 文 化 作 为 探 讨 经 济 的 要 素 。 由 于 定

义 范 围 广 泛 ， 在 衡 量 时 不 同 学 者 的 侧 重 点 各 异 。 H o f s t e d e （ 1 9 8 0 ） 通 过 I B M 全 球

子 公 司 于 1 9 6 7 ~ 1 9 7 3 年 的 员 工 态 度 内 部 调 查 问 卷 了 解 各 国 的 文 化 价 值 观 ， 调 查 对 象

涉 及 7 5 个 国 家 ， 借 以 提 出 4 层 面 的 “ 文 化 维 度 ” 作 为 文 化 的 衡 量 ， 分 别 是 权 力 距 离

指 数 （ P o w e r  D i s t a n c e  I n d e x ） 、 个 人 主 义 、 男 性 / 女 性 主 义 与 规 避 不 确 定 性 指 数

（Uncerta inty  Avoidance Index）。但这4层面用以衡量所谓的文化引起多方质疑。

由 于 H o f s t e d e 的 4 层 面 遗 漏 了 很 多 重 要 变 量 ， 其 他 学 者 相 继 提 出 了 更 多 层 面 进 行 衡

量 。 H a r r i s o n （ 1 9 9 7 ） 的 1 0 层 面 ， 包 括 时 间 取 向 、 工 作 态 度 、 节 俭 观 念 、 教 育 、

个 人 主 义 、 信 任 、 腐 败 、 正 义 与 公 平 、 权 力 距 离 和 对 世 俗 观 念 等 ； [ 3 ]与 G r o n d o n a

（ 2 0 0 0 ） 的 2 0 种 因 素 ， 皆 用 以 了 解 文 化 对 经 济 发 展 的 正 向 与 负 向 影 响 。 [ 4 ]此 外 ，

F l o r i d a （ 2 0 0 2 ） 尝 试 从 开 放 性 角 度 来 描 绘 各 地 区 的 文 化 状 态 ， 提 出 “ 综 合 多 元 文

化 指 数 ” ， 包 括 同 性 恋 指 数 、 波 希 米 亚 指 数 及熔炉 指 数 ， 用 以 衡 量 文 化 对 于 不 同 种

族 、 群 体 的 开 放 程 度 与 包 容 度 。 由 于 本 文 所 关 注 的 是 文 化 创 意 产 业 的 国 际 贸 易 ， 在

文 化 层 面 的 选 取 上 必 须 从 文 化 创 意 产 业 的 特 性 来 思 考 ， 文 化 独 特 性 越 高 的 文 化 创 意

商品在国际贸易市场上的需求越高，因此本文遵循Flor ida的文化开放性为核心，来

研究各贸易国的文化特性。

（二）文化与国家经济发展
一国文化不仅是用来了解国家特性的工具，更可延伸解释国家经济发展与状况。

F u k u y a m a （ 1 9 9 6 ） 认 为 文 化 对 经 济 行 为 及 表 现 极 为 重 要 ， 传 统 经 济 学 理 论 只 提 供

了80%的解释能力，其余20%则是与文化戚戚相关。 [5]Hosfs tede和Bond（1988）通

过 提 出 的 文 化 维 度 探 讨 国 家 经 济 状 况 ， 发 现 两 者 具 有 密 切 关 系 ， 如 1 9 7 0 ~ 1 9 8 0 年 期

间 ， 亚 洲 四 小 龙 的 经 济 快 速 增 长 ， 而 具 有 同 样 地 理 位 置 的 马 来 西 亚 、 泰 国 等 却 依 然

贫穷，一定程度上归咎于儒家思想的启发。Flor ida（2002）认为“文化状态”可用

以 判 断 文 化 创 意 产 业 的 竞 争 力 和 发 展 潜 能 ， 其 所 建 立 的 “ 综 合 多 元 文 化 指 数 ” ， 研

究 发 现 综 合 多 元 文 化 指 数 越 高 ， 即 社 会 体 系 的 文 化 开 放 程 度 越 高 ， 其 文 化 创 意 产 业

发展越发达。 [6]由于文化衡量的层面至今尚未有共识，而本文在此限制下，将采用对

不 同 种 族 、 同 性 恋 者 、 外 来 工 作 者 的 接 受 度 、 男 女 平 等 观 念 与 信 任 感 作 为 文 化 价 值

观变量，用以探讨各国价值观的差异。

（三）双边文化与贸易
以 往 探 讨 双 边 贸 易 流 量 的 文 献 多 着 重 于 显 明 的 地 理 距 离 ， 认 为 贸 易 成 本 会 随 着

贸 易 国 家 的 地 理 距 离 而 增 加 ， 并 成 为 贸 易 阻 碍 ； 然 而 ， 影 响 贸 易 流 量 的 因 素 除 了 显

性的贸易成本外，尚含若干隐性成本。Mayda和Rodrick（2005）发现，个人价值观

及 态 度 对 于 贸 易 表 现 的 解 释 能 力 相 当 高 ， 传 统 经 济 变 量 已 不 足 以 解 释 各 国 的 贸 易 变

异 ， 文 化 距 离 的 影 响 力 更 甚 于 地 理 距 离 因 素 ； 当 公 司 对 于 贸 易 市 场 的 文 化 或 制 度 了
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解 不 周 全 、 没 有 完 整 的 信 息 ， 将 会 导 致 搜 集 信 息 和 订 立 契 约 的 成 本 增 加 ， 进 而 提 升

贸易成本。 [7]因此，文化距离所造成的隐性成本也就更值得去探究。当贸易国家互相

熟 悉 、 具 有 相 同 语 言 、 相 似 的 宗 教 、 曾 有 殖 民 地 关 系 、 信 任 度 较 高 时 ， 使 得 双 方 较

容易沟通以便搜集对方的信息，降低成本，有助于双边贸易的往来。

文 化 距 离 即 文 化 价 值 观 的 差 异 越 大 ， 欲 了 解 或 预 测 对 方 贸 易 行 为 将 越 困 难 ， 使

得贸易成本上升、贸易量下降。但Linders等（2005）却发现：文化距离对双边贸易

具 有 正 向 影 响 ， 即 文 化 差 异 越 大 ， 双 边 贸 易 量 亦 随 之 增 大 ， 主 要 在 于 企 业 进 入 国 外

市 场 有 多 种 模 式 ， 包 括 贸 易 、 直 接 投 资 或 国 际 合 资 ， 其 中 的 决 策 取 决 于 交 易 成 本 ，

因 文 化 差 异 的 扩 大 将 使 得 直 接 投 资 的 成 本 上 升 时 ， 成 立 子 公 司 或 国 际 合 资 将 更 加 困

难，因而提高双边贸易。 [8]综上所述，国家间文化价值观的异同对双边贸易具有显著

影响。

二、研究设计与方法

（一）研究对象与数据来源
本文主要探讨文化开放性差异对文化创意产业双边贸易的影响，以全球文化创意

商品的主要贸易国家为研究对象。

文化创意双边贸易资料来自联合国贸易与发展会议（United Nations Conference 

o n  T r a d e  a n d  D e v e l o p m e n t ， 简 称 U N C T A D ） 的 统 计 数 据 库 。 ①此 数 据 库 自 1 9 9 6

年 开 始 对 全 球 1 3 0 多 个 国 家 的 文 化 创 意 商 品 及 服 务 做 贸 易 统 计 ， 是 唯 一 统 计 全 球 文

化 创 意 贸 易 的 数 据 库 。 关 于 文 化 变 量 ， 本 文 所 谓 的 国 家 文 化 特 性 是 针 对 文 化 的 开 放

性，对文化的衡量采用World  Value  Survey（简称WVS），是一项针对世界各国人

民 所 做 社 会 及 价 值 观 的 调 查 ， 到 目 前 为 止 ， 总 共 进 行 了 5 次 调 查 ， 涉 及 9 7 个 国 家 。

由于两数据库的调查时点不尽相同，UNCTAD数据库调查涵盖的期间为1996~2005

年 ， 在 此 期 间 内 ， W V S 做 过 两 次 调 查 ， 分 别 为 第 4 次 （ 2 0 0 0 ~ 2 0 0 4 年 ） 与 第 5 次

（2005~2008年），为使两个数据库的期间一致，选择2000年及2005年的文化创意

贸 易 数 据 ， 以 对 应 W V S 数 据 库 中 第 4 次 与 第 5 次 调 查 数 据 。 具 体 筛 选 程 序 是 ： 先 按

2005年各国的文化创意产业出口额排序，初步选取出口额大于10亿美元的国家，共

32国；其中有26国被WVS列入第4与第5次调查，作为研究对象，包括中国、美国、

英国、法国、日本等，而此26国在2005年的文化创意出口总额2,500亿美元，占全球

文化创意出口总额3,355亿美元的74.54%，可见，此26国在全球文化创意贸易中具有

相当高的代表性。

另 外 ， 为 控 制 其 他 潜 在 变 量 ， 在 模 型 中 将 语 言 异 同 、 信 任 感 、 男 女 平 等 观 、 生

活 满 意 度 、 名 义 G D P 与 经 济 自 由 度 纳 入 控 制 变 量 ， 主 要 考 虑 到 此 6 个 变 量 对 双 边 贸

① UNCTAD数据库, ht tp: / /unctadstat .unctad.org。
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易的影响力。这6个变量分别取自法国国际信息展望中心数据库（CEPII） ①、World 

Value Survey、世界银行WDI的数据库与Economic Freedom。

（二）变量说明
文 化 创 意 贸 易 是 以 文 化 色 彩 为 主 的 产 业 ， 应 深 受 文 化 的 影 响 ， 当 文 化 创 意 商

品 较 为 独 特 、 与 众 不 同 时 ， 易 引 起 国 际 市 场 的 关 注 与 欢 迎 ， 因 此 本 文 沿 用 F l o r i d a

（ 2 0 0 2 ） 的 观 点 ， 从 文 化 开 放 性 的 角 度 来 探 讨 各 国 文 化 创 意 贸 易 。 在 此 原 则 下 对

于 特 定 变 量 的 选 取 ， 则 是 撷 取 经 过 卡 方 独 立 性 检 定 ， 相 关 系 数 等 统 计 工 具 的 反 复 检

测，剔除与文化创意贸易的无关变量后，最后取得WVS数据库中符合开放性层面的

3个变量做为衡量架构，分别为“对同性恋者的接受度”、“对不同种族的接受度”

及“对外来工作者的接受度”，以下是对此3层面作介绍。

（ 1 ） 对 不 同 种 族 的 接 受 度 （ R a c e ） ： 即 询 问 受 访 者 是 否 愿 意 接 受 不 同 种

族 的 人 成 为 邻 居 。 以 回 答 “ 不 介 意 ” 者 的 人 数 除 以 总 答 题 人 数 的 分 值 ， 表 示 该

国 对 不 同 种 族 的 接 受 程 度 ， 分 值 越 高 表 示 越 能 接 受 。 （ 2 ） 对 同 性 恋 者 的 接 受 度

（ H o m o s e x u a l ） ： 即 询 问 受 访 者 是 否 愿 意 接 受 同 性 恋 者 成 为 邻 居 。 以 回 答 “ 不 介

意 ” 者 的 人 数 除 以 总 答 题 人 数 的 分 值 ， 表 示 该 国 对 同 性 恋 者 的 接 受 程 度 ， 分 值 越 高

表 示 越 能 接 受 同 性 恋 者 。 （ 3 ） 对 外 来 工 作 者 的 接 受 度 （ F o r e i g n e r ） ： 即 如 有 从 国

外 来 本 国 工 作 的 人 ， 询 问 受 访 者 认 为 政 府 应 如 何 应 对 。 选 项 包 括 “ 允 许 任 何 人 ” 、

“ 工 作 机 会 允 许 ” 、 “ 严 格 限 制 ” 与 “ 绝 对 禁 止 ” ， 将 各 选 项 的 答 题 人 数 乘 以 给 予

的 分 数 后 除 以 总 人 数 ， 作 为 该 项 分 值 ， 回 答 第 一 个 选 项 计 4 分 、 第 二 个 计 3 分 、 第 三

个 计 2 分 、 第 四 个 计 1 分 ， 再 予 以 加 总 ， 表 示 该 国 对 外 来 工 作 者 的 接 受 度 ， 分 值 越 高

越能接受外来工作者。

很多经济和文化变量对双边贸易都具有重要影响，本文尽可能将其纳入模型加以

控 制 ， 其 中 文 化 变 量 包 括 语 言 、 信 任 感 、 男 女 平 等 观 ， 经 济 及 其 他 变 量 则 包 括 生 活

满意度、名义GDP、经济自由度。由此将文化开放性变量的定义与计分，如表1，操

作性定义及解释，如表2。

变量 选项 计分 计算公式

种族
不介意 1 （n*1）/N

介意 0

同性恋
不介意 1 （n*1）/N

介意 0

外来工作者

允许任何人 4

（n1*4+n2*3+n3*2+n4*1）/N
工作机会允许 3

严格限制 2

绝对禁止 1

表1  文化开放性变量定义与计分

注：N：总答题人数，n：各选项的答题人数。 

① CEPII数据库, ht tp: / /www.cepi i . f r /。
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变量名称 变量符号 解释变量

文化创意产业贸易出口 Export 原始数据单位为百万美元，取对数为被解释变量

文化创意产业贸易进口 Import 原始数据单位为百万美元，取对数为被解释变量

对外来种族接受度 Race 分值越高越能接受

对同性恋者接受度 Homosexual 分值越高越能接受

对外来工作者接受度 Foreigner 分值越高越能接受

年度虚拟变数 Wave 第 4 次调查资料为 0，第 5 次则为 1

是否为共同语言 Language 双边贸易国家互为相同语言者为 1，否则为 0

信任感 Trust 分值越高越相信

男女平等 Equality 分值越高越平等

生活满意度 Satisfaction 分值越高越满意

名义国内生产总值 nGDP 原始数据单位为 10 亿美元，取对数为解释变量

经济自由度 EF 原始数据为 0~100 的分配值，将之除以 10 为解释变量

表2  操作性定义及解释变量

（1）调查时点虚拟变量：当因变量数据年度为2000年，设虚拟变量为0；因变

量数据为2005年，虚拟变量设为1。（2）是否为共同语言：为虚拟变量，双边贸易

国 家 皆 使 用 相 同 母 语 ， 则 设 为 1 ， 否 则 为 0 。 （ 3 ） 信 任 感 ： 询 问 受 访 者 是 否 信 任 他

人 。 回 答 两 个 选 项 的 人 数 乘 以 分 数 后 分 别 除 以 总 答 题 人 数 为 分 值 ， 回 答 “ 绝 大 多 数

人可信”计2分、“尽量小心” 计1分，再予以加总，表示该国人民的信任感，分值

越高表示越信任。（4）男女平等观：询问受访者男人当政治领导者会比女人好吗？

选 项 有 4 个 ， 各 选 项 的 答 题 人 数 分 别 乘 以 给 予 的 分 数 再 除 以 总 人 数 ， 非 常 同 意 计 1

分、同意计2分、不同意计3分、非常不同意计4分，再予以加总，表示该国的男女平

等观，分值越高表示越平等。（5）生活满意度：询问受访者生活满意程度。计分方

式 为 回 答 各 个 选 项 的 人 数 分 别 乘 上 给 予 的 分 数 后 除 以 总 答 题 人 数 ， 最 满 意 计 1 0 分 ，

最不满意计1分，以此类推，再予以加总，表示该国人民的生活满意度，分值越高表

示越满意。（6）名义GDP：原始数据单位为10亿美元，取对数为解释变量。（7）

经 济 自 由 度 ： 包 括 1 0 个 标 准 ， 商 业 自 由 、 贸 易 自 由 、 财 政 自 由 、 政 府 支 出 、 货 币 自

由 、 投 资 自 由 、 财 务 自 由 、 产 权 、 腐 败 、 劳 动 自 由 ， 国 家 在 这 些 方 面 表 现 好 ， 其 分

数也会较高，此自由度分数以0~100的区间表示，故取之为整体经济概况、政府表现

的 衡 量 。 数 据 处 理 时 ， 将 经 济 自 由 度 同 除 以 1 0 以 减 少 极 端 值 的 干 扰 ， 再 纳 入 模 型 分

析。

（三）研究方法
引用多元回归模型分析进行验证，此将实证模型说明如下：

1. 文化对文化创意产业出口与进口的影响

其中， ：截距项。i：在出口模型

中 ， 表 示 出 口 国 ； 在 进 口 模 型 中 ， 表 示 进 口 国 ， i = 1 ， 2 ， …… ， 2 6 。 ： 国 家 i 文
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化 创 意 商 品 的 总 出 口 额 ， 。 ： 国 家 i 文 化 创 意 商 品 的 总 进 口 额 ，

。 ：国家i各项文化价值观变量，包括对不同种族的接受度、对同

性恋者的接受度、对外来工作者的接受度。 ：控制变量，包括其他文化重要变量，

包 括 人 民 间 的 信 任 感 、 男 女 平 等 观 ； 在 经 济 变 量 方 面 ， 将 名 义 G D P 、 经 济 自 由 度 及

生活满意度纳入控制。 ：调查时点虚拟变量，第4次Wij=0，第5次Wij=1。εi：残

差项。

2. 文化对文化创意产业双边贸易的影响

。其 中 ， 和 i 与 上 同 。 j : i 的 贸 易

对 方 国 ， j = 1 ， 2 ， …… ， 2 6 。 ： 国 家 i 出 口 到 国 家 j 的 文 化 创 意 商 品 出 口

额 ， 。 ： 国 家 i 从 国 家 j 进 口 的 文 化 创 意 商 品 进 口 额 ，

。 表示一国的文化变量向量，与前文相同。 ：控制变量，与上

同。 ：语言虚拟变量，若i与j为同一种语言，则L=1，否则为L=0。 ：调查时点虚

拟变量，W=0表示第4次调查，W=1表示第5次调查。εij：与上同。

3. 文化差异对文化创意产业双边贸易的影响

。其中， 、i 和 j与上同。 ：与上同，

。 ：与 上 同 ， 。 ： 表 示 国 家 i 与 国 家 j 的

文 化 差 异 ， 包 括 对 不 同 种 族 的 接 受 度 、 对 同 性 恋 者 的 接 受 度 、 对 外 来 工 作 者 的 接 受

度。 ：控制变量，与上同。 ：语言虚拟变量，与上同。 ：与上同。εij：与上同。

三、实证分析

（一）变量的叙述统计分析

1. 文化变量 

图1  对不同种族接受度分配图

接受程度

样
本
数
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接受程度

样
本
数

图2  对同性恋者接受度分配图

接受程度

样
本
数

图3  对外来工作者接受度分配图

将对文化变量作叙述统计，且将依据模型分两种方式讨论，一是各国的文化价值

观 ， 另 一 是 双 边 国 家 的 文 化 差 异 变 量 。 首 先 ， 对 不 同 种 族 的 接 受 度 。 发 现 在 2 5 个 国

家中有21国的接受度达0.7以上，表示大部分国家已较能接受不同种族的人群；相比

对同性恋者的接受度，发现各国对同性恋者的接受度较不一致，接受度为0.7以上的

国家，在25国中仅有12个，显示尚有部分国家对同性恋者的接受度是较低的；就对

外来工作者接受度来看，23个国家中有14个国家的接受度为2.5以上，说明大部分国

家多能接受外来的工作者。如图1、2、3。

相 比 2 0 0 0 ~ 2 0 0 4 年 与 2 0 0 5 ~ 2 0 0 8 年 2 6 国 的 文 化 变 量 ， 各 国 对 于 不 同 种 族 的 接 受

变量

样本
合计

第四次
2000~2004 年

第五次
2005~2008 年 组间均差 P 值

样本数 平均数 样本数 平均数 样本数 平均数

Race 42 0.83 18 0.85 24 0.82 -0.02 0.36

Homosexual 43 0.60 19 0.58 24 0.61 0.02 0.51

Foreigner 40 2.51 19 2.53 21 2.5 -0.03 0.94

Race (i-j) 900 0.15 324 0.12 576 0.16 0.04 0

Homos (i-j) 937 0.31 361 0.33 576 0.29 -0.04 0.01

Foreigner (i-j) 802 0.24 361 0.23 441 0.25 0.02 0.08

表3  文化价值观变量的叙述统计

注：表格上半部为文化变量，下半部为文化差异变数。
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度 、 对 于 外 来 工 作 者 的 接 受 度 、 对 同 性 恋 者 的 接 受 度 皆 呈 现 无 显 著 变 化 。 而 对 比

2 0 0 0 ~ 2 0 0 4 年 与 2 0 0 5 ~ 2 0 0 8 年 2 6 国 的 文 化 差 异 ， 发 现 双 边 贸 易 国 家 对 不 同 种 族 的

接 受 度 差 异 显 著 上 升 0 . 0 4 ； 但 对 于 同 性 恋 者 的 接 受 度 差 异 却 是 越 来 越 小 ， 显 著 下 降

0.04；对于外来工作者的接受度差异显著上升0.02，如表3。

2. 控制变量

6 个 控 制 变 量 分 别 为 ： 信 任 感 、 男 女 平 等 观 、 语 言 、 生 活 满 意 度 、 名 义 G D P 与

经济自由度。相比2000~2004年与2005~2008年26国的信任感与男女平等观皆无显

著 的 变 化 ， 而 平 均 生 活 满 意 度 则 呈 现 显 著 上 升 0 . 3 1 ， 表 示 出 各 国 生 活 满 意 度 逐 年 上

升 ； 而 2 6 国 的 文 化 差 异 ， 在 信 任 感 与 男 女 平 等 观 部 分 皆 呈 无 显 著 差 异 ， 在 各 国 间 的

生 活 满 意 度 差 异 则 呈 现 显 著 下 降 0 . 4 2 ， 显 示 出 国 与 国 之 间 的 生 活 满 意 度 差 异 正 在 逐

渐 下 降 。 而 名 义 G D P ， 不 论 是 2 0 0 0 年 还 是 2 0 0 5 年 ， 美 国 皆 稳 居 第 一 ， 在 2 0 0 0 年 时

名 义 G D P 为 9 . 7 6 5 万 亿 美 元 ， 成 长 到 2 0 0 5 年 的 1 2 . 3 6 4 万 亿 美 元 ； 而 成 长 最 快 的 为 新

兴 国 家 俄 罗 斯 ， 在 2 0 0 0 年 名 义 G D P 仅 有 2 , 5 9 7 . 0 8 亿 美 元 ， 到 了 2 0 0 5 年 快 速 成 长 到

7,645 .31亿美元，总额虽小，但增长速度惊人，达194.95%；然而这6年期间，唯有

日 本 的 名 义 G D P 是 负 增 长 了 2 . 4 7 % ， 显 示 这 段 时 间 日 本 经 济 处 在 紧 缩 状 态 。 而 整 体

看这26国的名义GDP在2000~2005年间增长了4.0558亿美元，平均从2000年的10.59

亿 美 元 上 升 至 2 0 0 5 年 的 1 4 6 . 4 8 亿 美 元 。 经 济 自 由 度 方 面 ， 香 港 最 为 自 由 ， 在 2 0 0 0

年为89.5，到了2005年保持不变；而在2000~2005年间，经济自由度成长最为快速

的 国 家 为 新 兴 国 家 印 度 ， 原 在 2 0 0 0 年 仅 为 4 7 . 4 ， 到 了 2 0 0 5 年 则 达 到 5 4 . 2 ， 幅 度 达

1 4 . 3 5 % ； 但 土 耳 其 却 是 这 6 年 间 经 济 自 由 度 严 重 负 增 长 的 国 家 ， 从 原 本 的 6 3 . 4 降 至

2005年的50.6，降幅达20.19%。而整体看26个国家的经济自由度并无显著变动如表4。

变量

样本
合计

第四次
2000~2004 年

第五次
2005~2008 年 组间均差 P 值

样本数 平均数 样本数 平均数 样本数 平均数

Trust 45 1.32 20 1.32 25 1.31 -0.01 0.77

Equality 45 2.60 18 2.59 25 2.72 0.12 0.77

Satisfaction 45 6.19 20 6.73 25 7.04 0.31 0.55

Trust (i-j) 1025 0.17 400 0.16 625 0.17 0.01 0.63

Equality (i-j) 949 0.42 324 0.42 625 0.42 0.00 0.07

Satisfact (i-j) 1025 0.87 400 1.12 625 0.70 -0.42 0.00

nGDP 52 1262.11 26 1059.58 26 1464.15 405.58 0.57

EF 52 66.21 26 66.03 26 66.39 0.36 0.67

表4  控制变量叙述统计

（二）文化差异对文化创意贸易的影响
由 于 文 化 开 放 性 变 量 是 由 两 次 调 查 资 料 组 成 ， 也 因 此 使 得 双 边 贸 易 必 须 采 用
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2000年及2005年的数据，所以在回归模型中，调查的时间有两种方式分析，一是将

两 次 调 查 时 间 合 并 在 一 起 分 析 ， 另 一 为 将 两 次 调 查 时 间 分 开 分 析 。 本 文 将 以 第 一 种

分析方式的回归结果作参照。

首先，具有什么样文化特质的国家对其进出口有益。经由回归分析后发现，出口

国 对 不 同 种 族 的 接 受 度 较 低 时 ， 对 于 出 口 有 利 ， 控 制 变 量 方 面 ， 则 是 信 任 感 较 高 、

名义GDP较高者，有益于其出口，P值分别达到1%、5%的显著水平；进口国方面，

文 化 观 念 的 变 量 在 此 并 无 显 著 的 影 响 ， 但 控 制 变 量 方 面 ， 名 义 G D P 与 经 济 自 由 度 对

文 化 创 意 进 口 国 呈 显 著 正 向 影 响 ， P 值 皆 达 1 % 的 显 著 水 平 。 表 示 进 口 国 家 的 经 济 规

模越大，进口文化创意商品的金额确实较高，如表5。

因变量
自变量

文化创意出口总额 P 值 文化创意进口总额 P 值

Race i -2.0616** 0.037 -0.6449 0.500

Homosexual i -0.2465 0.745 0.0777 0.919

Foreigner i 0.2079 0.744 0.3043 0.635

Trust i 2.0162** 0.015 -0.7133 0.367

Equality i -0.1328 0.868 0.8091 0.317

Satisfaction i 0.1550 0.400 -0.2307 0.216

nGDP i 1.4801*** 0.000 1.5558*** 0.000

EF i 0.1464 0.288 0.7024*** 0.000

Constant 1.2240 0.475 -0.8855 0.606

Adjusted-R2 0.6531 0.7889

有效样本数 37 37

表5  国家文化对于文化创意出口与进口的影响

注：***达1%统计显著水平，**达5%统计显著水平。以下各表注释皆如此。

其次，各国国内文化开放性对文化创意双边贸易的影响。回归结果显示，就文化

因 素 来 说 ， 文 化 创 意 产 业 的 双 边 贸 易 受 到 出 口 国 的 影 响 较 大 ， 进 口 国 的 影 响 有 限 。

出 口 国 的 文 化 开 放 度 较 低 ， 就 不 同 种 族 、 同 性 恋 者 、 外 来 工 作 者 的 接 受 度 来 观 察 ，

其 在 双 边 贸 易 中 的 出 口 值 较 高 ， P 值 分 别 达 1 % 、 5 % 、 1 0 % 的 显 著 水 平 ， 意 味 着 如

果 出 口 国 的 文 化 色 彩 具 有 较 高 的 自 我 独 特 性 ， 其 文 化 创 意 商 品 可 能 拥 有 较 高 的 出 口

竞 争 力 。 控 制 变 量 方 面 ， 出 口 国 的 人 民 信 任 感 较 高 ， 其 在 双 边 贸 易 中 的 出 口 值 也 较

高 ， 意 味 着 社 会 中 的 信 任 氛 围 有 助 于 文 化 创 意 经 济 的 发 展 ； 此 外 ， 当 两 国 的 男 女 较

平 等 时 ， 也 有 助 于 文 化 创 意 商 品 之 进 出 口 ， 表 示 男 女 平 等 对 于 文 化 创 意 商 品 的 供 给

与 需 求 都 具 有 正 面 刺 激 。 而 当 两 国 的 语 言 相 同 、 名 义 G D P 和 经 济 自 由 度 皆 与 双 边 贸

易 出 口 额 存 在 显 著 正 向 关 系 ， 表 示 国 家 具 有 相 同 的 沟 通 工 具 且 经 济 状 况 较 佳 者 ， 有

助 于 提 高 创 意 经 济 商 品 的 供 给 与 需 求 ； 但 两 国 的 生 活 满 意 度 系 数 皆 显 著 为 负 ， 可 能

意 味 着 现 有 生 活 的 不 满 足 反 而 能 够 刺 激 创 意 经 济 的 供 给 与 需 求 。 此 外 ， 调 查 时 点 虚
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拟变量亦显著为正，即2005年的创意经济出口显著高于2000年，如表6。

变量 文化创意贸易 P 值

Race i -1.1377*** 0.000

Race j 0.1155 0.642

Homosexual i -0.6556*** 0.001

Homosexual j -0.1217 0.548

Foreigner i -0.3780** 0.026

Foreigner j -0.3096 0.064

Wave ij 0.1577** 0.019

Language ij 0.5164*** 0.000

Trust i 1.7480*** 0.000

Trust j -0.1806 0.379

Equality i 0.5124** 0.018

Equality j 0.8052*** 0.000

Satisfaction i -0.1715*** 0.000

Satisfaction j -0.2329*** 0.000

nGDP i 0.8278*** 0.000

nGDP j 0.8129*** 0.000

EF i 0.0858*** 0.019

EF j 0.2047*** 0.000

Constant -4.8971*** 0.000

Adjusted-R2 0.5675

有效样本数 648

表6  国内文化开放度对文化创意双边贸易的影响

最 后 ， 国 家 间 文 化 开 放 性 差 异 对 文 化 创 意 双 边 贸 易 的 影 响 。 为 了 顾 全 文 化 创 意

贸 易 的 独 特 性 ， 另 外 采 用 文 化 差 异 对 一 般 双 边 贸 易 流 量 影 响 做 对 照 。 经 回 归 分 析 后

发 现 ， 当 贸 易 国 家 间 对 不 同 种 族 接 受 度 的 差 异 越 大 时 ， 对 其 双 边 贸 易 有 显 著 正 向 影

响 ， P 值 达 到 5 % 的 显 著 水 平 ， 显 示 出 文 化 开 放 性 差 异 越 大 越 有 利 于 贸 易 量 ， 与 前 文

中 L i n d e r s 等 （ 2 0 0 5 ） 的 实 证 结 果 相 似 。 但 与 一 般 双 边 贸 易 量 做 对 照 后 ， 发 现 对 不

同 种 族 的 接 受 度 结 果 变 得 不 显 著 ， 此 实 证 发 现 不 但 凸 显 出 文 化 创 意 产 业 的 特 性 ， 也

帮 助 我 们 进 一 步 厘 清 某 些 文 化 层 面 的 差 异 有 利 于 具 有 自 我 独 特 性 的 国 家 强 化 其 文 化

创 意 特 色 ， 进 而 提 升 其 文 化 创 意 出 口 。 控 制 变 量 方 面 ， 当 贸 易 国 家 具 有 共 同 语 言 ，

会使得贸易量上升，P值达到1%的显著水平，与Den Bu t t e r等（2003）研究结果相

符 ， 当 两 国 拥 有 共 同 沟 通 工 具 ， 在 获 取 贸 易 对 方 信 息 以 及 拟 订 契 约 等 具 有 优 势 ， 使

得 成 本 下 降 进 而 促 进 贸 易 量 上 升 ； 但 男 女 平 等 在 文 化 创 意 贸 易 与 一 般 贸 易 方 面 的 表

现 差 异 ， 在 文 化 创 意 贸 易 国 间 ， 男 女 平 等 差 异 越 大 ， 贸 易 量 越 高 ， 而 在 一 般 贸 易 国

间，却截然不同，呈现男女平等观越相似，贸易量大。 [9]在生活满意度方面，贸易国

家 差 异 越 小 ， 对 其 贸 易 有 利 ， 而 名 义 G D P 与 经 济 自 由 度 对 文 化 创 意 贸 易 国 家 皆 呈 显

著 正 向 影 响 ， 显 示 贸 易 国 的 经 济 能 力 越 强 ， 对 其 文 化 创 意 贸 易 有 利 ， P 值 分 别 达 1 %
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及10%的显著水平，如表7。

表7  国家间文化差异对文化创意双边贸易的影响

变量
文化创意产业双边贸

易
P 值 一般双边贸易 P 值

Race i-j 0.5462** 0.022 0.1243 0.467

Homosexual i-j -0.2041 0.302 0.1876 0.183

Foreigner i-j -0.0413 0.820 0.0956 0.462

Wave ij -0.0163 0.820 -0.0482 0.346

Language ij 0.5828*** 0.000 0.3388*** 0.002

Trust i-j -0.0652 0.793 -0.0905 0.610

Equality i-j 0.2816** 0.046 -0.2391** 0.018

Satisfaction i-j -0.2327*** 0.000 -0.2161*** 0.000

nGDP i 0.7147*** 0.000 0.6910*** 0.000

nGDP j 0.8827*** 0.000 0.7635*** 0.000

EF i 0.0600 0.081 0.1144*** 0.000

EF j 0.2102*** 0.000 0.1001*** 0.000

Constant -4.6869*** 0.000 -2.0586*** 0.000

Adjusted-R2 0.496 0.5233

有效样本数 648 651

四、结语

实证结果发现，国内文化对文化创意产业双边贸易确实有影响，出口国对不同种

族 、 同 性 恋 者 及 外 来 工 作 者 的 接 受 度 低 ， 其 出 口 额 较 高 。 原 因 是 当 一 个 国 家 对 不 同

的 文 化 包 容 度 低 、 开 放 度 较 低 时 ， 外 来 文 化 尚 未 侵 蚀 国 家 的 文 化 ， 使 得 本 身 的 文 化

特 色 较 为 鲜 明 ， 使 得 其 出 口 至 他 国 较 为 有 利 ， 而 进 口 国 也 会 因 此 对 他 国 文 化 创 意 商

品 具 有 新 鲜 感 而 进 口 。 国 家 间 文 化 差 异 对 于 文 化 创 意 双 边 贸 易 确 实 有 影 响 ， 尤 以 对

不 同 种 族 的 接 受 度 的 差 异 越 大 ， 双 边 贸 易 量 具 显 著 正 向 影 响 ， 显 示 出 当 国 家 间 文 化

价 值 观 差 异 大 ， 在 能 够 选 择 进 入 国 外 市 场 的 管 道 下 ， 会 以 较 低 成 本 的 方 法 直 接 与 该

国 做 交 易 ， 间 接 使 得 贸 易 量 大 为 提 升 。 与 一 般 贸 易 做 对 照 后 ， 在 文 化 价 值 观 方 面 显

示出截然不同的结果，表示文化创意贸易具有独特性，值得特别深入研究。
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The Infl uences of Cultural Diversity on the Bilateral Trading 
of Cultural and Creative Industries

ZHAN Shao-wen,  XIN Wu-chao 

Abstract: This paper explores the effect of cultural differences on bilateral trade for the cultural and creative 
industry. Empirical studies show, the more open the exporting country is, the more able it is to maintain self-
uniqueness, and the higher its exportation of the cultural and creative bilateral trade is. There is no correlation 
between cultural differences and general trade of two countries. The greater the difference between the rival 
countries for the acceptance of different races, the higher the bilateral cultural and creative trade is. This finding shows 
it is important to retain the positive meaning and value in the cultural characteristics at the age of globalization, and 
the uniqueness of the cultural and creative trade utterly different from the general trade.

Key words: cultural differences; cultural and creative industries; bilateral trade
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