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中国与东盟创意商品贸易的互补性

与竞争性研究
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摘   要： 本文运用RCA指数、贸易互补性指数和贸易相似度指数等工具分析了中国与东盟主要
国家创意商品贸易的互补性与竞争性，结果表明，中国与东盟的创意商品贸易互补性
与竞争性并存。就互补性而言，中国与新加坡创意商品贸易存在较强的互补性，中国
和其他东盟主要国家在工艺品和新媒体上互补性较大。就竞争性而言，中国与新加坡
创意商品贸易的竞争性相对较小，中国与马来西亚、泰国、越南在世界创意商品市场
上的竞争较激烈。因此，中国要充分利用与东盟创意商品贸易的互补性，增加彼此产
品的差异性，促进双方创意产品贸易的发展。
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创 意 产 业 被 认 为 是 继 I T 产 业 之 后 又 一 轮 的 新 兴 产 业 浪 潮 ， 被 称 为 “ 第 五 产

业 ” 。 [ 1 ]创 意 产 品 已 经 取 代 传 统 的 制 造 业 产 品 成 为 国 际 贸 易 中 新 兴 的 最 具 活 力 的 领

域 ， 呈 现 出 明 显 的 经 济 带 动 作 用 。 创 意 产 业 和 贸 易 为 中 国 进 入 高 速 增 长 的 世 界 经 济

领 域 ， 增 加 在 世 界 贸 易 中 的 份 额 ， 提 供 了 跨 越 式 发 展 的 机 遇 。 [ 2 ]当 前 ， 中 国 创 意 产

业 发 展 迅 速 ， 创 意 产 品 出 口 增 长 迅 猛 ， 已 成 为 世 界 创 意 产 品 最 大 的 出 口 国 。 但 是 ，

中国创意产品出口市场主要集中在美国、欧盟和APEC等国家和地区，与东盟等新兴

市 场 的 贸 易 效 应 尚 未 体 现 ， 市 场 仍 有 很 大 的 开 拓 空 间 。 在 当 前 西 方 发 达 国 家 经 济 衰

退 ， 国 际 经 济 环 境 不 确 定 因 素 增 加 的 情 况 下 ， 中 国 开 拓 新 兴 市 场 显 得 尤 为 重 要 。 中

国与东盟地缘接近、文化传统比较相似，2002年11月4日“中国—东盟自由贸易区”

的 建 立 标 志 着 中 国 与 东 盟 的 经 济 合 作 进 入 一 个 新 的 发 展 阶 段 。 要 建 设 中 国 — 东 盟 贸

易 一 体 化 ， 进 一 步 发 展 中 国 与 东 盟 国 家 的 创 意 产 品 贸 易 ， 就 有 必 要 对 中 国 与 东 盟 国

家 创 意 产 品 贸 易 的 比 较 优 势 、 互 补 性 和 竞 争 性 进 行 研 究 ， 这 有 利 于 正 确 判 断 中 国 与

东 盟 国 家 创 意 产 品 贸 易 未 来 的 发 展 空 间 ， 更 好 地 促 进 双 方 创 意 产 品 贸 易 的 发 展 ， 也

有利于促进中国创意产品贸易结构的调整。
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一、文献综述

国 际 上 在 创 意 产 品 贸 易 领 域 最 权 威 和 全 面 的 研 究 成 果 当 属 联 合 国 贸 发 会 议

(UNCTAD)发表的《创意产业报告》，报告认为，创意产品（Creat ive goods）是指

创意产业（Creat ive  indus t r ies）所生产的、在生产过程中需要明显耗费创造力的产

品。 [2]在创意产业的外延方面，UNCTAD把创意商品贸易分为工艺品、视听商品、

设计、新媒体、出版物、表演艺术、视觉艺术7大类、25个小类（见表1）；把创意

服 务 贸 易 分 为 版 税 和 许 可 费 、 广 告 、 市 场 调 研 和 民 意 测 验 服 务 、 建 筑 、 工 程 和 其 他

技术服务等7类。

表1  联合国贸发会议(UNCTAD)创意商品统计分类

工艺品 地毯、庆祝用品、纸制品、藤制品、纱制品、其他

视听商品 电影、电视、广播

设计 建筑、时装、玻璃器具、室内设计、首饰、玩具

新媒体 视频游戏、软件、数字化创意

出版物 图书、报纸、其他出版物

表演艺术 音乐印刷品、音乐录制品、舞蹈、歌剧等

视觉艺术 古董、绘画、摄影、雕塑、其他

资料来源：作者根据相关资料整理。

针 对 创 意 产 品 贸 易 的 蓬 勃 发 展 ， 国 内 一 些 学 者 进 行 了 相 关 的 研 究 。 其 中 ， 刘 晓

惠 ( 2 0 0 7 ) 分 析 了 文 化 创 意 产 品 贸 易 的 现 状 、 特 点 以 及 国 外 促 进 文 化 创 意 产 品 出 口 的

做 法 。 [ 3 ]李 嘉 珊 ( 2 0 0 7 ) 比 较 了 中 英 文 化 创 意 产 业 的 发 展 与 对 外 贸 易 ， 认 为 中 国 文 化

创 意 产 业 已 初 具 规 模 ， 但 文 化 贸 易 逆 差 在 短 时 期 内 难 以 改 变 。 [ 4 ]尚 涛 ( 2 0 1 0 ) 从 出 口

结构、TCA指数、RCA指数和产业内贸易指数等方面考察了中国创意商品和服务贸

易 国 际 竞 争 力 的 变 化 ， 认 为 中 国 创 意 商 品 表 现 出 很 强 的 比 较 优 势 和 国 际 竞 争 力 ， 而

创意服务则整体处于比较劣势和较弱的国际竞争力。 [5]曲国明（2012）运用RCA指

数 和 T C 指 数 ， 比 较 了 中 国 和 美 国 创 意 创 意 产 品 和 创 意 服 务 的 国 际 竞 争 力 ， 结 果 表

明 中 国 创 意 产 品 具 有 很 强 的 国 际 竞 争 力 ， 但 主 要 依 靠 低 成 本 优 势 ， 创 意 服 务 竞 争 力

水 平 很 低 。 [ 1 ]周 升 起 和 兰 珍 先 （ 2 0 1 2 ） 研 究 了 中 国 创 意 服 务 贸 易 的 国 际 竞 争 力 ， 认

为 中 国 创 意 及 相 关 产 业 服 务 的 国 际 竞 争 力 目 前 仍 处 于 较 低 水 平 ， 但 逐 渐 提 升 的 趋 势

明显。 [6]

总 的 来 说 ， 学 术 界 对 于 创 意 产 品 贸 易 关 注 的 还 不 多 ， 研 究 成 果 较 少 。 国 内 现 有

的 成 果 较 少 针 对 国 与 国 之 间 特 别 是 中 国 与 发 展 中 国 家 间 的 创 意 产 品 贸 易 进 行 研 究 ，

关于中国与东盟创意产品贸易互补性与竞争性的研究更是几乎未见。

基于此，本文利用UNCTAD创意经济数据库，计算了2002~2010年中国与东盟

主要国家（泰国、马来西亚、新加坡、越南）创意商品的RCA指数、贸易互补性指
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数 和 贸 易 相 似 度 指 数 ， 以 反 映 双 方 创 意 商 品 贸 易 的 比 较 优 势 、 互 补 性 以 及 竞 争 性 。

之 所 以 选 择 泰 国 、 马 来 西 亚 、 新 加 坡 和 越 南 作 为 研 究 对 象 ， 主 要 原 因 是 ： 第 一 ， 东

盟 1 0 国 中 ， 缅 甸 、 印 度 尼 西 亚 、 菲 律 宾 等 国 创 意 商 品 贸 易 的 数 据 严 重 缺 少 ； 第 二 ，

所 选 4 个 国 家 的 创 意 商 品 进 出 口 额 在 东 盟 整 体 创 意 商 品 进 出 口 额 中 所 占 比 重 超 过

90%。选择这4个国家作为研究对象，基本可以反映中国与东盟创意商品贸易状况。

二、中国与东盟主要国家双边创意商品贸易发展状况

（一）规模与增速
中国与东盟主要国家创意商品贸易发展迅猛，2002年双边创意商品贸易额仅为

7.32亿美元；到2010年，中国与东盟主要国家的创意商品贸易额增至67.76亿美元，

增长了8.26倍，年均增速32.4%。其中，中国对东盟主要国家出口58.28亿美元，占

中 国 对 世 界 出 口 的 5 . 9 6 % ； 从 东 盟 主 要 国 家 进 口 9 . 4 8 亿 美 元 ， 占 中 国 从 世 界 进 口 的

12.49%。可见，中国对东盟创意商品出口占中国对世界创意商品出口的比重仍然较

低，中国与东盟创意商品贸易仍有较大的拓展空间。 
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数据来源：根据UNCTAD创意经济数据库（http://unctadstat.unctad.org）的数据计算。

图1  中国与东盟主要国家创意产品贸易的趋势图

（二）贸易结构
在中国对东盟主要国家创意商品的出口中，工艺品和设计的占比分别为14.65%

和77.61%，而且，2002~2010年出口额的年均增速分别达到37.46%和33.22%，而视

听 商 品 、 新 媒 体 、 表 演 艺 术 、 出 版 物 、 视 觉 艺 术 所 占 的 比 重 较 低 。 这 说 明 我 国 对 东

盟 创 意 商 品 出 口 结 构 还 不 尽 合 理 ， 仍 然 以 工 艺 品 和 设 计 等 劳 动 密 集 型 产 品 为 主 。 不

过 ， 近 年 来 中 国 对 东 盟 主 要 国 家 新 媒 体 和 出 版 物 的 出 口 增 长 趋 势 明 显 ， 此 外 ， 视 觉

艺 术 和 表 演 艺 术 的 出 口 也 有 较 大 增 长 。 我 国 从 东 盟 主 要 国 家 进 口 的 创 意 商 品 以 设 计

和新媒体为主，2010年两者占比分别为30.49%和61.81%，2002~2010年年均增速分

别为32.73%和29.96%，而其他创意商品的占比很小。
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图2  中国对东盟主要国家出口各类创意商品的情况（2002~2010年）
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数据来源：根据UNCTAD创意经济数据库（http://unctadstat.unctad.org）的数据计算得出。

图3  中国从东盟主要国家进口各类创意商品的情况（2002~2010年）

（三）贸易的结合度
中 国 与 东 盟 主 要 国 家 创 意 商 品 贸 易 的 发 展 趋 势 也 可 以 用 贸 易 结 合 度 来 更 直 观 地

反 映 。 贸 易 结 合 度 是 指 一 国 对 某 一 贸 易 伙 伴 国 的 出 口 总 额 占 该 国 出 口 总 额 的 比 重 与

该 贸 易 伙 伴 国 进 口 总 额 占 世 界 进 口 总 额 的 比 重 之 比 ， 它 反 映 了 两 国 在 贸 易 方 面 相 互

依 存 的 程 度 。 贸 易 结 合 度 指 数 越 大 ， 表 明 两 国 在 贸 易 方 面 的 联 系 越 紧 密 。 贸 易 结 合

度的计算公式为：

/
/

ij i
ij

j w

X X
TCD

M M
=

式 中 ， TCDi j  表 示 i 、 j 两 国 间 的 贸 易 结 合 度 ， Xi j  表 示 i 国 对 j 国 的 出 口 额 ， X i表

示 i 国 出 口 总 额 ， Mj表 示 j 国 进 口 总 额 ， Mw  表 示 世 界 进 口 总 额 。 按 照 此 公 式 ， 如 果

TCDi j  < 1 ， 表 明 i 、 j 两 国 在 贸 易 方 面 联 系 松 散 ， 如 果 TCDi j＝ 1 ， 则 为 平 均 水 平 ， 如 果

TCDij>1，表明i、j两国在贸易方面联系紧密；如果TCDij  在不断提高，则表明两国贸

易联系越来越密切。 [7]
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数据来源：根据UNCTAD创意经济数据库（http://unctadstat.unctad.org）的数据计算。

图4  以中国为出口国（左）和进口国（右）的TCD指数趋势图

从 图 4 可 以 看 出 ： 第 一 ， 2 0 0 2 ~ 2 0 0 9 年 ， 中 国 对 东 盟 主 要 国 家 的 创 意 商 品 贸 易

结合度呈上升趋势，说明双方在创意商品贸易方面联系越来越密切。不过，2009年

以 后 中 国 对 马 来 西 亚 和 新 加 坡 的 创 意 商 品 贸 易 结 合 度 有 所 下 降 。 2 0 0 2 ~ 2 0 0 7 年 东 盟

主要国家对中国创意商品贸易结合度呈上升趋势，而2007年后则有所下降。第二，

2002~2010年中国对马来西亚的创意商品贸易结合度均大于1且大幅提高，从1.11上

升 到 3 . 8 3 ， 这 说 明 中 国 对 马 来 西 亚 创 意 商 品 出 口 发 展 很 快 ， 中 国 对 马 来 西 亚 创 意 商

品 出 口 市 场 的 依 赖 超 出 了 其 他 东 盟 国 家 ； 不 过 ， 马 来 西 亚 对 中 国 创 意 商 品 的 贸 易 结

合度较低。第三，中国对新加坡创意商品贸易结合度多数年份小于1，而新加坡对中

国创意商品贸易结合度从2003年开始大于1，2010年达到3.74，这说明中国对新加坡

创 意 商 品 的 出 口 水 平 低 于 同 期 新 加 坡 在 世 界 进 口 市 场 中 的 份 额 ， 而 新 加 坡 对 中 国 创

意 商 品 的 出 口 水 平 大 大 高 于 同 期 中 国 在 世 界 进 口 市 场 中 的 份 额 。 第 四 ， 中 国 对 越 南

和泰国创意商品的贸易结合度稳步上升，分别达到2009年的1.94和2010年的1.48，

而越南和泰国对中国的贸易结合度始终小于1，说明中国对越南和泰国创意商品出口

市场的依赖强于越南和泰国对中国创意商品出口市场的依赖。

三、中国与东盟主要国家创意商品贸易的互补性

与竞争性分析

（一）显示性比较优势指数
显 示 性 比 较 优 势 指 数 是 一 个 国 家 的 某 种 产 品 出 口 值 占 该 国 出 口 总 值 的 份 额 与 该

种 产 品 的 世 界 总 值 占 所 有 产 品 的 世 界 出 口 总 值 的 份 额 的 比 率 ， 反 映 某 种 产 品 在 世 界

出 口 贸 易 中 的 竞 争 力 和 专 业 水 平 ， 用 公 式 表 示 为 ： ， 其

中，Xik和X i分别表示i国k类商品和所有商品的出口额，Wk和W表示世界k类商品和所

有 商 品 的 出 口 额 。 按 照 日 本 贸 易 振 兴 协 会 ( J E T O R ) 设 定 的 划 分 标 准 ， 若 显 示 性 比 较
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优 势 指 数 大 于 2 . 5 表 示 有 很 强 的 比 较 优 势 ； 若 R C A 指 数 介 于 1 . 2 5 ~ 2 . 5 的 区 间 ， 则 具

有较强的比较优势；若RCA指数介于0.8~1 .25的区间内，则具有一般比较优势，若

RCA指数小于0.8，则为比较劣势。 [5]

由 表 2 可 见 ， 中 国 创 意 商 品 整 体 的 国 际 竞 争 力 在 5 个 国 家 中 最 强 ， 其 中 ， 工 艺

品 、 新 媒 体 和 设 计 具 有 极 强 的 国 际 竞 争 力 ， 视 觉 艺 术 具 有 中 度 国 际 竞 争 力 ， 而 出 版

物 、 表 演 艺 术 和 视 听 商 品 的 国 际 竞 争 力 较 弱 。 泰 国 的 创 意 商 品 整 体 具 有 中 度 竞 争

力，其中，视听商品竞争力极强，2010年视听商品的RCA指数达到4.89，在5个国家

中 最 高 ， 设 计 具 有 较 强 的 国 际 竞 争 力 ， 工 艺 品 具 有 中 度 国 际 竞 争 力 ， 其 他 创 意 商 品

的国际竞争力很弱。马来西亚创意商品整体的国际竞争力较弱，只有0.7左右，细分

创意商品只有设计具有中度国际竞争力。新加坡创意商品整体的国际竞争力在5个国

家 中 最 弱 ， 这 是 由 于 新 加 坡 收 入 水 平 较 高 ， 劳 动 密 集 型 创 意 商 品 部 门 的 比 较 优 势 不

明显。不过，其新媒体具有很强的国际竞争力，RCA指数在5个国家中最高，另外，

出版物的RCA指数也在0.6以上，在5个国家中竞争力最强，说明新加坡知识含量和

创意含量较高的部门国际竞争力较强。越南创意商品整体的RCA指数仅次于中国，

具有较强的国际竞争力，其中，设计和工艺品都有极强的国际竞争力，设计的RCA

指 数 甚 至 高 于 中 国 ， 这 说 明 越 南 在 部 分 劳 动 密 集 型 的 创 意 产 品 方 面 竞 争 力 已 经 超 过

中 国 ； 不 过 ， 越 南 其 他 创 意 商 品 的 国 际 竞 争 力 较 弱 。 比 较 而 言 ， 中 国 在 工 艺 品 和 视

觉 艺 术 方 面 相 对 东 盟 主 要 国 家 都 有 很 明 显 的 竞 争 优 势 ， 在 设 计 方 面 相 对 于 泰 国 、 马

来 西 亚 和 新 加 坡 竞 争 优 势 明 显 ， 在 新 媒 体 方 面 相 对 于 泰 国 、 马 来 西 亚 、 越 南 有 着 明

显 的 竞 争 优 势 ， 出 版 物 相 对 于 泰 国 、 马 来 西 亚 和 越 南 也 有 一 定 优 势 。 不 过 ， 中 国 的

出 版 物 和 新 媒 体 相 对 于 新 加 坡 处 于 劣 势 ， 视 听 商 品 相 对 于 泰 国 处 于 劣 势 。 可 见 ， 中

国与东盟的创意商品贸易互补性与竞争性并存。

表2  中国与东盟主要国家创意商品贸易的RCA指数

中国 泰国 马来西亚 新加坡 越南

2009 年 2010 年 2009 年 2010 年 2009 年 2010 年 2009 年 2010 年 2008 年 2009 年

创意商品整体 2.25 2.45 1.04 1.10 0.77 0.80 0.62 0.78 1.98 2.33

工艺品 3.49 3.30 1.11 1.13 0.13 0.12 0.18 0.28 2.77 2.10

视听商品 0.00 0.00 2.62 4.89 0.06 0.01 0.05 0.03 NA NA

设计 2.65 2.95 1.48 1.54 1.09 1.12 0.49 0.59 2.85 3.43

新媒体 1.39 1.24 0.02 0.03 0.24 0.30 1.59 2.60 0.03 0.16

表演艺术 NA NA NA NA NA NA NA NA 0.09 NA

出版物 0.55 0.57 0.15 0.16 0.39 0.39 0.72 0.66 0.04 0.03

视觉艺术 1.67 1.82 0.25 0.19 0.09 0.10 0.34 0.35 0.70 0.51

注：阴影部分是RCA指数小于0.8、竞争力较弱的产品。

数据来源：根据UNCTAD创意经济数据库（http://unctadstat.unctad.org）的数据计算。
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（二）贸易互补性指数
本 文 用 贸 易 互 补 性 指 数 计 算 一 国 出 口 与 另 一 国 进 口 的 吻 合 程 度 ， 反 映 了 双

边 贸 易 的 互 补 性 和 贸 易 发 展 的 潜 力 。 单 个 产 品 贸 易 互 补 性 指 数 的 计 算 公 式 是 ：

， 其 中 ， C i j k代 表 i 国 与 j 国 在 k 类 产 品 上 的 贸 易 互 补 性 指 数 ，

RCAxik表示i国在k类商品上的显性比较优势，RCAmjk表示j国在k类商品上的显性比较

劣势，其具体的计算公式如下：

      

式中，Xik和Xi分别表示i国k类商品和所有商品的出口额，Mjk和Mj表示j国k类商品

和 所 有 商 品 的 进 口 额 ， Wk和 W表 示 世 界 k 类 商 品 和 所 有 商 品 的 出 口 额 。 RCAxik越 大 ，

表示i国在k产品上的比较优势越明显，RCAmjk越大，表明j国k类商品比较劣势地位越

明显。如果i国在k产品上的比较优势明显（RCAxik大），而j国在k产品上的比较劣势

明 显 （ RCAmjk大 ） ， 则 在 k 产 品 的 贸 易 上 ， i 国 的 出 口 与 j 国 的 进 口 呈 互 补 性 。 因 此 ，

如果Cijk>1，说明ij两国k类商品的互补性较强，数值越大互补性越强。 [8]

在 多 种 产 品 存 在 的 情 况 下 ， 两 国 的 综 合 贸 易 互 补 性 指 数 可 用 各 产 品 所 呈 现 的 互

补性指数的加权平均来计算。加权系数为世界贸易中各类产品的贸易比重。ij两国的

综合互补性指数的表达式为： 。如果Cij>1，说明ij

两国的综合贸易互补性较强，数值越大则综合贸易互补性越强， [8]越有利于双方深化

贸易合作和扩大贸易规模。

从表3可以看到，中国创意商品出口与泰国进口的吻合程度高于泰国创意商品出

口 与 中 国 进 口 的 吻 合 程 度 。 从 细 分 创 意 商 品 看 ， 两 国 在 工 艺 品 方 面 互 补 性 较 强 ， 设

计类的互补性指数接近于1，但 2008年以后有所下降。中国新媒体出口的互补性指

数 一 直 大 于 1 ， 而 泰 国 新 媒 体 出 口 的 互 补 性 指 数 接 近 于 0 ， 这 说 明 中 国 的 新 媒 体 具 有

很 强 的 比 较 优 势 ， 泰 国 对 中 国 的 新 媒 体 具 有 很 强 的 依 赖 性 。 另 一 方 面 ， 泰 国 视 听 商

品出口与中国进口的互补指数从2002年的0.07迅速上升到2010年的9.66，大大高于

中 国 出 口 的 互 补 指 数 ， 这 反 映 出 泰 国 视 听 商 品 的 国 际 竞 争 力 不 断 提 高 ， 中 国 从 泰 国

进口视听商品大幅增加的现实。

中国与马来西亚创意商品的贸易互补性指数比较稳定，但都小于1。中国工艺品

和设计类出口与马来西亚进口的互补性较强，出版物的互补性指数虽然小于1，但提

升 很 快 ， 不 过 ， 中 国 新 媒 体 的 互 补 性 指 数 下 降 较 快 。 马 来 西 亚 出 口 与 中 国 进 口 吻 合

度较高的是设计类，新媒体个别年份的互补性指数较高，但很不稳定。

中 国 与 新 加 坡 创 意 商 品 贸 易 的 综 合 互 补 指 数 均 大 于 1 ， 而 且 非 常 稳 定 ， 说 明 两

国 存 在 着 显 著 而 持 久 的 互 补 关 系 ， 主 要 原 因 是 中 新 在 创 意 产 业 结 构 上 有 着 明 显 的 差

异 。 不 过 ， 新 加 坡 出 口 的 互 补 指 数 大 于 中 国 出 口 的 互 补 指 数 ， 说 明 新 加 坡 出 口 与 中

国 进 口 的 吻 合 程 度 高 于 中 国 出 口 与 新 加 坡 进 口 的 吻 合 程 度 。 细 分 创 意 商 品 中 ， 中 国
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国

家

以中国为出口国 以中国为进口国

年份 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

泰

国

综合 0.97 0.97 0.96 0.97 1.01 0.99 1.05 0.98 0.89 0.86 0.78 0.77 0.78 0.82 0.73 0.80 0.79 0.77

工艺品 2.95 2.21 2.57 2.75 2.96 3.08 2.52 2.26 1.70 2.06 1.64 1.91 1.73 2.15 1.90 1.83 1.97 1.71

视听商品 0.01 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.07 0.04 0.19 0.17 1.73 2.93 4.25 6.59 9.66

设计 0.84 0.81 0.92 0.93 0.92 0.90 1.15 1.01 0.90 1.13 1.00 0.92 0.96 0.91 0.91 1.06 0.98 0.93

新媒体 2.28 3.38 1.83 1.60 1.83 1.32 0.98 1.15 1.33 0.10 0.09 0.29 0.23 0.56 0.02 0.03 0.04 0.07

表演艺术 0.01 0.01 0.02 0.02 0.02 - - - - 0.08 0.11 0.20 0.24 0.33 - - - -

出版物 0.12 0.11 0.16 0.18 0.21 0.29 0.24 0.23 0.26 0.11 0.13 0.09 0.18 0.17 0.11 0.10 0.16 0.17

视觉艺术 0.09 0.08 0.07 0.06 0.06 0.09 0.10 0.13 0.07 0.05 0.05 0.05 0.04 0.05 0.03 0.04 0.05 0.04

马

来

西

亚

综合 0.84 0.84 0.85 0.88 0.87 0.88 0.87 0.84 0.85 0.90 0.77 0.70 0.77 0.73 0.68 0.74 0.79 0.79

工艺品 2.06 1.80 1.45 1.69 2.14 2.04 1.69 1.50 1.12 0.81 0.56 0.38 0.34 0.39 0.47 0.32 0.32 0.24

视听商品 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.01 0.11 0.03 0.00 0.20 0.02

设计 0.86 0.90 0.97 0.96 0.87 0.93 1.01 0.91 1.00 1.10 1.03 0.98 0.99 0.95 0.94 1.09 0.98 0.93

新媒体 1.07 1.04 0.96 1.07 0.95 0.56 0.31 0.45 0.30 1.57 0.72 0.57 1.14 0.68 0.27 0.08 0.71 0.99

表演艺术 0.02 0.02 0.02 0.01 0.01 - - - - 0.08 0.06 0.10 0.10 0.69 - - - -

出版物 0.22 0.23 0.28 0.28 0.39 0.56 0.62 0.68 0.66 0.32 0.35 0.24 0.35 0.40 0.36 0.41 0.58 0.61

视觉艺术 0.42 0.35 0.28 0.28 0.34 0.25 0.37 0.46 0.46 0.01 0.01 0.01 0.01 0.02 0.01 0.01 0.02 0.03

新

加

坡

综合 1.00 1.03 1.01 1.01 0.99 0.98 0.98 1.01 1.04 0.98 1.04 1.10 1.12 1.09 1.51 1.20 1.27 1.48

工艺品 1.37 0.99 0.75 0.68 0.71 0.74 0.55 0.65 0.46 2.03 1.09 1.07 1.22 1.01 0.67 0.42 0.49 0.59

视听商品 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.03 0.01 0.01 0.01 0.12 0.04 0.25 0.21 0.09

设计 1.27 1.37 1.35 1.34 1.26 1.24 1.26 1.34 1.41 0.58 0.64 0.57 0.55 0.49 0.42 0.57 0.54 0.50

新媒体 0.78 0.79 0.73 0.84 0.93 0.83 0.69 0.50 0.39 2.13 4.38 6.04 5.55 5.39 9.02 5.36 5.80 8.81

表演艺术 0.03 0.03 0.03 0.02 0.02 - - - - 0.81 0.73 0.76 0.89 1.01 - - - -

出版物 0.11 0.10 0.13 0.14 0.19 0.20 0.22 0.22 0.18 1.76 1.38 1.21 1.53 1.53 1.03 0.89 1.31 1.02

视觉艺术 0.75 0.69 0.82 0.63 0.70 0.76 0.92 0.73 0.68 0.06 0.06 0.07 0.10 0.23 0.08 0.17 0.11 0.09

越

南

综合 - - 1.15 1.15 1.13 1.18 1.22 1.21 - - - 0.82 0.82 0.81 0.73 0.83 0.77 -

工艺品 - - 4.00 5.55 6.08 7.08 7.77 8.16 - - - 2.76 2.66 2.73 2.16 2.59 1.66 -

视听商品 - - 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 - - - 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 -

设计 - - 1.26 1.04 0.91 0.88 0.92 0.87 - - - 0.91 0.95 0.93 0.90 1.03 1.01 -

新媒体 - - 0.23 0.14 0.19 0.17 0.18 0.19 - - - 0.13 0.06 0.04 0.03 0.07 0.15 -

表演艺术 - - 0.01 0.02 0.04 - - - - - - 0.20 0.19 0.26 - - - -

出版物 - - 0.05 0.06 0.14 0.21 0.21 0.20 - - - 0.01 0.01 0.02 0.02 0.02 0.02 -

视觉艺术 - - 0.10 0.12 0.10 0.22 0.10 0.16 - - - 0.04 0.04 0.05 0.05 0.05 0.04 -

表3  中国与东盟主要国家创意商品贸易互补性指数

数据来源：根据UNCTAD创意经济数据库（http://unctadstat.unctad.org）的数据计算。

出 口 与 新 加 坡 进 口 吻 合 度 较 高 的 是 设 计 类 ， 而 工 艺 品 和 新 媒 体 的 互 补 性 指 数 有 所 下

降 。 新 加 坡 出 口 与 中 国 进 口 吻 合 度 很 高 的 是 新 媒 体 、 出 版 物 和 表 演 艺 术 ， 其 中 ， 新

媒体的互补性指数由2002年的2.13上升到2010年的8.81，说明新加坡在新媒体方面
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的优势地位越来越明显；不过，新加坡工艺品出口的互补性指数有较大下降。

中国创意商品出口与越南进口的综合互补性指数大于1，而越南创意商品出口与

中国进口的互补性指数则小于1，说明中国出口与越南进口的吻合程度高于越南出口

与中国进口的吻合程度。双方互补性很强的是工艺品，2009年中国工艺品出口和越

南 进 口 的 互 补 指 数 达 到 8 . 1 6 ， 大 大 高 于 越 南 出 口 的 互 补 指 数 1 . 6 6 ， 说 明 中 国 出 口 的

比较优势很明显。越南出口与中国进口吻合度较高的是设计，互补指数大于1，高于

中 国 出 口 的 互 补 指 数 ， 反 映 出 越 南 在 劳 动 密 集 型 的 设 计 类 方 面 比 较 优 势 已 经 超 过 中

国 。 两 国 其 他 创 意 商 品 的 互 补 性 较 弱 ， 但 中 国 在 新 媒 体 、 出 版 物 和 视 觉 艺 术 方 面 出

口优势都大于越南。

（三）贸易相似度指数
本 文 用 出 口 相 似 度 指 数 （ 商 品 域 ） 反 映 中 国 与 东 盟 主 要 国 家 之 间 创 意 商 品 贸 易

的竞争程度，其计算公式为：

上式测度了i国和h国出口到k国的创意商品相似性。X表示出口，它的上标m代表

第m种出口商品，两个下标依次代表出口国(i国或j国)和出口目的地(k国)， /m
ik ikX X 代

表i国出口到k国的第m种创意商品占i国出口到k国所有创意商品总额的份额，同理，

/m
hk hkX X 表示h国出口到k国的第m种创意商品占h国出口到k国所有创意商品总额的份

额。
( , )

0 100ih ks ≤≤ ，如果i国和h国出口到k国的创意商品分布完全相同，则该指数值

为100，反之，若i国和h国出口到k国的创意商品分布完全不同，则该指数值为0。如

果 该 指 数 值 随 时 间 推 移 而 上 升 ， 则 表 明 两 国 的 创 意 商 品 出 口 结 构 趋 于 收 敛 ， 同 时 也

意 味 着 这 两 个 国 家 在 第 三 市 场 （ 或 世 界 市 场 ） 上 的 竞 争 程 度 愈 来 愈 激 烈 。 如 果 该 指

数值不断下降，则表明两国在第三市场（或世界市场）上的专业化分工水平上升。 [9]

从表4可以看出，中泰、中马和中越在世界创意商品市场上的出口相似度指数很

高，说明中国和这3个东盟国家的创意商品竞争程度较高。这和现实中中国与东盟的

创 意 产 品 出 口 情 况 是 一 致 的 ： 输 出 的 主 要 产 品 （ 设 计 类 和 工 艺 品 ） 是 劳 动 密 集 型 产

品 ， 这 些 产 品 存 在 着 较 激 烈 的 竞 争 。 不 过 ， 从 趋 势 看 ， 中 越 创 意 商 品 的 相 似 度 指 数

有 所 下 降 ， 说 明 随 着 中 国 出 口 产 品 结 构 的 升 级 ， 创 意 产 品 的 差 异 性 增 加 ， 与 越 南 对

世界的出口形成一定程度上的错位竞争。

中 国 与 新 加 坡 在 世 界 创 意 商 品 市 场 上 的 出 口 相 似 度 指 数 相 对 较 低 ， 说 明 两 国 创

意 商 品 贸 易 的 竞 争 程 度 相 对 较 弱 。 其 中 ， 设 计 类 产 品 的 竞 争 性 最 大 ， 其 他 产 品 的 竞

争性很弱，这说明中国与新加坡的创意商品在世界市场上的竞争性很小。
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2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

中泰

所有创意商品 85.68 86.45 87.65 86.26 86.26 83.46 80.90 84.25 87.03
工艺品 8.31 8.31 8.49 7.45 8.71 8.69 7.86 8.14 8.26
视听 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
设计 72.79 73.36 74.31 74.16 71.77 71.04 69.39 72.71 75.78

新媒体 0.34 0.19 0.56 0.56 1.50 0.09 0.17 0.24 0.29
表演艺术 0.05 0.05 0.04 0.03 0.02 - - - -

出版物 1.65 1.69 1.87 1.86 2.31 1.81 1.60 1.59 1.49
视觉艺术 2.53 2.84 2.38 2.20 1.94 1.83 1.87 1.56 1.21

中马

所有创意商品 83.69 80.15 79.64 80.83 78.42 77.55 74.66 81.65 84.52
工艺品 3.28 2.82 1.69 1.45 1.59 2.14 1.39 1.33 1.18
视听 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
设计 72.79 73.36 74.31 74.16 71.77 71.04 69.39 72.71 75.78

新媒体 5.18 1.60 1.12 2.78 1.85 1.02 0.44 4.01 4.27
表演艺术 0.05 0.05 0.04 0.03 0.02 - - - -

出版物 1.65 1.69 1.87 1.86 2.31 2.80 2.85 2.81 2.45
视觉艺术 0.72 0.63 0.61 0.56 0.89 0.55 0.59 0.79 0.84

中新

所有创意商品 64.68 72.51 70.32 68.94 65.96 59.68 67.14 64.92 61.30
工艺品 8.22 5.53 4.75 5.24 4.10 3.05 1.78 2.03 2.87
视听 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
设计 44.30 54.71 53.46 49.53 45.74 40.50 47.40 48.70 47.09

新媒体 7.04 7.32 6.68 7.33 8.42 8.73 10.73 7.87 5.78
表演艺术 0.05 0.05 0.04 0.03 0.02 - - - -

出版物 1.65 1.69 1.87 1.86 2.31 2.80 2.85 2.81 2.45
视觉艺术 3.42 3.22 3.52 4.96 5.37 4.60 4.38 3.52 3.11

中越

所有创意商品 - - 87.91 88.05 85.23 84.47 83.71 82.02 -

工艺品 - - 11.05 11.18 11.07 9.83 11.12 6.89 -

视听 - - - - - - - - -

设计 - - 74.31 74.16 71.77 71.04 69.39 72.71 -

新媒体 - - 0.26 0.15 0.10 0.12 0.39 0.86 -

表演艺术 - - 0.04 0.03 0.02 - - - -

出版物 - - 0.26 0.25 0.30 0.28 0.24 0.16 -

视觉艺术 - - 1.99 2.28 1.97 3.19 2.57 1.40 -

表4  中国与东盟主要国家创意商品贸易的出口相似度指数

数据来源：根据UNCTAD创意经济数据库（http://unctadstat.unctad.org）的数据计算。

四、结论和建议

通 过 对 中 国 和 东 盟 主 要 国 家 创 意 商 品 贸 易 互 补 性 和 贸 易 潜 力 的 实 证 分 析 ， 可 以

得出以下结论。

中 国 与 东 盟 主 要 国 家 创 意 商 品 贸 易 发 展 十 分 迅 速 ， 贸 易 联 系 不 断 加 强 ， 但 是 ，

中 国 对 东 盟 创 意 商 品 出 口 占 中 国 对 世 界 出 口 的 比 重 仍 然 较 低 ， 中 国 与 部 分 东 盟 国 家

创 意 商 品 的 贸 易 联 系 还 不 是 很 紧 密 ， 这 说 明 中 国 与 东 盟 创 意 商 品 贸 易 仍 有 较 大 的 发

展空间。

中 国 多 数 创 意 商 品 的 国 际 竞 争 力 比 东 盟 国 家 强 ， 中 国 与 东 盟 创 意 商 品 贸 易 互 补

性 与 竞 争 性 并 存 。 就 互 补 性 而 言 ， 中 国 和 新 加 坡 之 间 的 创 意 商 品 贸 易 存 在 较 强 的 互

补 性 ， 以 中 国 为 出 口 国 的 贸 易 互 补 性 主 要 体 现 在 设 计 方 面 ， 而 以 新 加 坡 为 出 口 国 的
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贸 易 互 补 性 主 要 体 现 在 新 媒 体 、 出 版 物 和 表 演 艺 术 。 中 国 和 其 他 东 盟 主 要 国 家 的 创

意 商 品 贸 易 综 合 互 补 性 不 是 很 强 ， 但 在 某 些 创 意 商 品 如 工 艺 品 和 新 媒 体 上 互 补 性 较

大 。 就 竞 争 性 而 言 ， 中 国 与 泰 国 、 马 来 西 亚 、 越 南 在 世 界 创 意 商 品 市 场 上 的 竞 争 程

度很高，中国与新加坡创意商品的竞争相对较小。

根 据 以 上 分 析 ， 我 们 提 出 促 进 中 国 与 东 盟 创 意 商 品 贸 易 的 政 策 建 议 。 首 先 ， 要

充 分 利 用 与 东 盟 国 家 创 意 商 品 贸 易 的 互 补 性 ， 进 一 步 扩 大 互 补 性 较 强 的 工 艺 品 、 设

计 、 新 媒 体 等 创 意 商 品 贸 易 ， 同 时 ， 重 视 互 补 性 上 升 较 快 的 出 版 物 等 创 意 商 品 的 出

口 ； 要 扩 大 竞 争 性 较 小 的 创 意 商 品 出 口 ， 增 加 竞 争 性 较 大 的 设 计 等 产 品 的 差 异 性 ，

形 成 错 位 竞 争 ， 从 劳 动 密 集 型 创 意 产 业 价 值 链 低 端 向 资 本 和 知 识 密 集 型 的 创 意 产 业

价 值 链 高 端 攀 登 。 其 次 ， 通 过 前 沿 据 点 对 东 盟 国 家 进 行 市 场 调 查 、 研 发 、 宣 传 ， 充

分 了 解 信 息 ， 针 对 不 同 国 家 和 地 区 的 区 域 差 异 开 发 针 对 性 产 品 。 第 三 ， 积 极 参 与 东

盟 国 家 华 人 商 会 组 织 的 年 节 活 动 ， 以 职 业 培 训 、 研 讨 、 论 坛 、 庆 典 等 活 动 为 契 机 ，

营 销 我 国 的 创 意 产 品 ， 通 过 各 种 方 式 建 立 长 期 、 稳 固 的 营 销 渠 道 ， 并 集 中 资 金 支 持

重点出口项目。 [3]此外，还要重视与东盟在创意产品贸易方面的区域合作， [10]并在战

略和政策层面予以关注和鼓励，推进双边创意产业的互动。
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The Empirical Analysis of Complementarity and Competitiveness in Creative 
Goods between China and the Main Countries of ASEAN

NIE Ling    XUE Yuan

Abstract:  This paper, using TC index, trade complementarity index and trade similarity index, analyses 
the complementarity and competitiveness in creative goods trade between China and the main countries of 
ASEAN. It shows that creative merchandise trade between China and Singapore has stronger complementarity. 
Complementarity in creative trade between China and other main countries of ASEAN is not very strong, but in 
some creative goods such as art crafts and new media, the complementarity is larger. The competition in creative 
goods between China and Thailand, Malaysia and Vietnam is intense. Competition of creativity commodity trade 
between China and Singapore is relatively small.
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