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贸易中间商(Interna t ional  Trade  In termediar ies )早在国际贸易产生之时已经存

在 ， 由 于 出 口 国 的 生 产 商 和 进 口 国 的 消 费 者 之 间 缺 少 信 息 和 资 源 来 进 行 有 效 的 贸 易

活 动 ， 贸 易 中 间 商 便 扮 演 了 将 不 同 国 家 的 生 产 者 和 消 费 者 联 系 起 来 的 重 要 角 色 。 随

着 经 济 全 球 化 的 逐 步 深 入 和 信 息 技 术 手 段 的 不 断 进 步 ， 商 品 交 易 领 域 的 专 业 化 分 工

不断深化，贸易中间商在全球贸易中的作用显得日益重要。

从 欧 美 发 达 国 家 来 看 ， 2 0 0 0 年 美 国 出 口 贸 易 额 中 的 2 0 . 4 % 是 由 贸 易 中 间 商 完 成

的，而贸易中间商占美国全部出口企业数量的比重更是高达41%（Bernard，Jensen 

a n d  S c h o t t ， 2 0 1 0 ) ； 2 0 0 5 年 ， 瑞 典 出 口 贸 易 额 中 的 1 4 % 是 由 贸 易 中 间 商 经 手 完 成

的；2007年，意大利出口贸易额中的12%，是通过占全部出口企业数量比重35%的

贸易中间商完成的（Bernard，Grazzi  and  Tomasi，2011）；2007年，占全部出口

企业比重32%的贸易中间商，贡献了法国20%以上的出口贸易额（Croze t，Lalanne 

and Poncet，2010）。

在 发 展 中 国 家 ， 尤 其 是 在 亚 洲 国 家 ， 通 过 贸 易 中 间 商 出 口 的 情 形 也 无 所 不

在 。 早 在 2 0 世 纪 8 0 年 代 初 ， 3 0 0 家 日 本 非 制 造 性 贸 易 企 业 的 贸 易 额 占 到 日 本 总 贸

贸易中间商在出口中相对盛行的影响因素研究

——基于 2010 年鞋产品企业层面出口数据的实证分析

刘 慧1 彭 羽2 孙楚仁2

（1.上海对外经贸大学国际经贸学院，上海，201600；

2.上海对外经贸大学国际经贸研究所，上海，200336）

摘  要：本文利用2010年中国海关鞋产品企业层面的出口数据，考察了贸易中间商在出口中相
对盛行的影响因素。结果表明：从国家层面看，贸易中间商的经手份额与出口目标
国的市场规模、制度环境呈反比，与出口目标国的关税水平以及中国到出口目标国
之间的距离呈正比；从省市区层面看，贸易中间商的经手份额与中国各省市区的市
场规模呈反比，与各省市区的中介市场发育度呈正比。

关键词：贸易中间商；出口；相对盛行
中图分类号：F752.62 文献标识码：A 文章编号：1006-1894（2014）01-0015-09

收稿日期：2013-05-20。
基金项目：2011年上海市教委“上海高校优秀青年教师培养计划”项目（项目编号：shwm010）。
作者简介：刘慧，女，上海对外经贸大学国际经贸学院硕士研究生，研究方向：区域经济一体化；彭羽，男，经济学博

士，上海对外经贸大学国际经贸研究所副研究员，研究方向：贸易中间商；孙楚仁，男，经济学博士，上海
对外经贸大学国际经贸研究所副研究员，研究方向：国际贸易理论与政策、空间经济学。

 2014年 1 月                                                            国际商务研究                                                               Jan. 2014
总第35卷第195期                                      GUOJI SHANGWU YANJIU                                          Vol. 35 No. 195



— 16 —

国际经贸 2014年第 1 期

易 额 的 8 0 % ， 其 中 最 大 的 1 0 家 贸 易 中 间 商 经 手 的 贸 易 额 占 日 本 G N P 的 3 0 % 左 右

（Rossman，1984）。中国作为最大的发展中国家，虽然自2004年以后就放开了贸

易经营权，但贸易中间商在出口贸易中的作用仍然举足轻重，2005年中国出口总额

中的20%是由贸易中间商完成的（Ahn，Khandelwal  and  Wei，2011）。此外，本

文通过对中国2010年鞋产品企业层面出口数据的研究发现，贸易中间商经手的出口

额占总出口额的比例高达44.9 %。

一、文献综述

自 2 0 0 3 年 以 M e l i t z 为 代 表 的 学 者 开 创 的 异 质 性 企 业 模 型 和 以 A n t r a s 为 代 表 的

学 者 提 出 企 业 内 生 边 界 模 型 以 来 ， 新 新 贸 易 理 论 （ N e w  N e w  T r a d e  T h e o r y ） 逐 渐

成 型 ， 并 取 得 了 重 要 进 展 。 由 于 新 新 贸 易 理 论 的 研 究 视 角 从 产 业 转 向 了 企 业 微 观 层

面 ， 因 此 贸 易 中 间 商 企 业 作 为 全 球 贸 易 中 的 一 个 重 要 组 成 部 分 ， 开 始 进 入 国 外 学 者

的研究视野，并逐步成为学界的研究热点。

国 外 关 于 贸 易 中 间 商 的 研 究 主 要 围 绕 贸 易 中 间 商 在 促 进 贸 易 中 的 作 用 而 展 开 。

Rauch 和 Watson（2004）认为，贸易中间商通过提供搜寻和社会网络信息促进了国

际贸易，建议一些国家采取合理的政策鼓励大规模贸易中间商公司的发展；Feenstra  

和  H a n s o n （ 2 0 0 4 ） 通 过 对 中 国 大 陆 对 香 港 转 口 贸 易 的 分 析 ， 认 为 贸 易 中 间 商 在 其

中 发 挥 了 质 量 筛 选 （ Q u a l i t y  S o r t i n g ） 的 作 用 ， 从 而 降 低 了 交 易 成 本 ； A n t r a s  和

Cos t ino t（2010）通过标准的Ricard ian贸易模型把生产商和中间商配对，强调了贸

易 中 间 商 减 小 了 搜 寻 摩 擦 力 并 产 生 了 贸 易 自 由 化 的 福 利 效 应 ； A h n 等 （ 2 0 1 1 ） 通 过

引入贸易中间商技术，拓展了Mel i t z（2003）的异质企业模型，并通过实证分析表

明贸易中间商在帮助企业（尤其是中小企业）克服贸易成本方面有重大作用。 

同 时 ， 也 有 一 些 学 者 开 始 对 贸 易 中 间 商 在 出 口 中 相 对 盛 行 的 影 响 因 素 进 行 研

究 。 P e n g  和  I l i n i t c h （ 1 9 9 8 ） 认 为 ， 由 于 文 化 和 语 言 障 碍 的 存 在 ， 出 口 国 市 场 越

远 ， 搜 寻 企 业 的 成 本 越 高 ， 当 出 口 国 市 场 越 远 或 对 该 市 场 的 了 解 越 少 时 ， 企 业 更 可

能 选 择 贸 易 中 间 商 进 行 出 口 以 降 低 搜 寻 成 本 ； B l u m 等 （ 2 0 1 0 ） 认 为 ， 贸 易 中 间 商

的 相 对 盛 行 与 企 业 生 产 率 水 平 存 在 关 系 ， 即 规 模 最 大 和 生 产 力 最 高 的 企 业 会 直 接

出 口 ， 规 模 和 生 产 力 次 之 的 企 业 会 通 过 贸 易 中 间 商 出 口 ， 更 小 的 企 业 则 不 出 口 ；

Akerman（2010）、Bernard等（2010）发现贸易中间商经手的出口份额与国家专有

的固定成本正相关；Bernard等（2010）通过对美国企业层面的数据进行实证分析发

现，贸易中间商倾向于出口规模较小的目标市场；Felbe rmayr  和 Jung（2011）认

为，生产商会根据自身特点选择不同的出口模式——通过贸易中间商出口或建立自己

的 外 国 子 公 司 出 口 ， 均 衡 时 贸 易 中 间 商 数 量 会 随 国 外 实 物 资 产 没 收 风 险 的 增 加 而 增

加，随合同问题的减轻、产品异质性程度的降低、产品替代率的减小而增加。

现 有 文 献 主 要 集 中 于 探 讨 贸 易 中 间 商 在 进 出 口 中 的 作 用 ， 关 于 贸 易 中 间 商 在 出
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口 中 相 对 盛 行 的 影 响 因 素 研 究 相 对 比 较 零 散 ， 并 且 鲜 有 对 中 国 贸 易 中 间 商 出 口 影 响

因素的实证研究。本文以2010年中国海关鞋产品企业层面的出口数据为例，对贸易

中 间 商 在 出 口 中 相 对 盛 行 的 影 响 因 素 进 行 实 证 分 析 ， 并 加 入 各 省 市 区 中 介 市 场 发 育

度，研究了不同省市区出口中贸易中间商相对盛行的影响因素的差异。

二、贸易中间商在出口中相对盛行的影响因素

基 于 国 内 外 已 有 的 研 究 ， 从 国 家 层 面 看 ， 影 响 贸 易 中 间 商 在 出 口 中 相 对 盛 行 的

因 素 主 要 包 括 出 口 国 与 进 口 国 之 间 的 距 离 、 出 口 目 标 国 的 市 场 规 模 、 出 口 目 标 国 的

法 制 环 境 、 出 口 至 各 国 面 临 的 关 税 水 平 等 。 为 进 一 步 研 究 中 国 各 省 市 区 出 口 中 贸 易

中间商经手份额的差异，本文加入各省市区市场规模和中介市场发育度等影响因素。

（一）中国到出口目标国的距离
一 般 而 言 ， 与 直 接 出 口 相 比 ， 企 业 选 择 通 过 贸 易 中 间 商 出 口 可 以 减 少 出 口 面

临 的 诸 多 风 险 （ 如 运 输 风 险 等 ） ， 出 口 国 和 进 口 国 之 间 的 距 离 越 远 ， 意 味 着 企 业 直

接 出 口 的 风 险 越 大 ， 从 而 越 倾 向 于 通 过 贸 易 中 间 商 出 口 ； 同 时 ， 出 口 国 生 产 型 企 业

一 般 对 周 边 近 距 离 国 家 的 市 场 信 息 掌 握 得 较 多 ， 进 出 口 国 之 间 的 距 离 越 远 ， 企 业 对

进 口 国 市 场 信 息 了 解 得 越 少 ， 从 而 越 倾 向 于 通 过 贸 易 中 间 商 出 口 。 所 以 ， 中 国 到 出

口 目 标 国 的 距 离 与 贸 易 中 间 商 出 口 的 经 手 份 额 可 能 成 正 比 ， 这 与 P e n g  和  I l i n i t c h

（1998）的分析结果一致。

（二）出口目标国的市场规模  
出 口 目 标 国 的 市 场 规 模 越 小 ， 企 业 找 到 与 之 匹 配 的 进 口 商 难 度 就 会 越 大 ， 企 业

对 该 市 场 的 搜 寻 成 本 也 越 高 。 所 以 ， 当 目 标 国 市 场 规 模 较 小 时 ， 企 业 会 更 多 地 选 择

通 过 贸 易 中 间 商 出 口 ， 而 不 是 直 接 出 口 。 因 此 ， 出 口 目 标 国 的 市 场 规 模 可 能 与 贸 易

中间商的经手份额成反比，该假设得到Ahn等（2011）实证结果的支持。

（三）出口目标国的法制环境  
一 般 而 言 ， 出 口 目 标 国 的 法 制 环 境 越 差 ， 出 口 企 业 遭 遇 进 口 方 违 约 的 风 险 和 进

口 国 政 府 对 财 产 没 收 的 风 险 就 越 大 ， 违 约 后 索 赔 的 风 险 也 越 大 。 由 于 贸 易 中 间 商 对

不 同 出 口 目 标 国 的 制 度 和 法 律 体 系 都 比 较 熟 悉 ， 因 此 通 过 贸 易 中 间 商 出 口 可 以 规 避

和 减 少 由 于 出 口 目 标 国 法 律 环 境 较 差 带 来 的 违 约 风 险 。 所 以 ， 出 口 目 标 国 的 法 制 环

境与出口中贸易中间商的经手份额可能成反比。Felbermayr 和 Jung（2009）亦通过

实 证 研 究 发 现 ， 出 口 目 标 国 对 实 物 资 产 的 没 收 风 险 越 大 （ 即 出 口 目 标 国 的 法 制 环 境

越差），企业越倾向于选择贸易中间商出口。

（四）出口至各国面临的关税 
较 高 的 关 税 意 味 着 较 高 的 固 定 出 口 成 本 ， 贸 易 中 间 商 对 于 在 出 口 国 如 何 合 理

利 用 避 税 政 策 更 为 熟 悉 ， 所 以 ， 随 着 关 税 的 提 高 ， 企 业 会 更 多 地 选 择 贸 易 中 间 商 出
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口，出口中贸易中间商的经手份额就会提高。在以往文献中，Fisman等（2008）认

为 香 港 中 间 商 转 口 中 国 货 物 ， 大 部 分 是 为 了 逃 避 关 税 ， 关 税 越 高 ， 选 择 中 间 商 出 口

的 行 为 就 越 多 ； A h n 等 （ 2 0 1 1 ） 亦 认 为 ， 出 口 目 标 国 贸 易 壁 垒 越 高 ， 出 口 困 难 就 越

大，贸易中间商的经手份额就越高。

（五）各省市区市场规模    
一 般 来 讲 ， 市 场 规 模 越 小 的 省 市 区 ， 市 场 上 大 型 企 业 的 数 目 越 少 ， 中 小 型 企

业 的 数 目 越 多 。 相 对 于 大 型 企 业 而 言 ， 中 小 型 企 业 对 于 国 外 市 场 信 息 的 了 解 比 较 匮

乏 ， 直 接 出 口 的 成 本 相 对 较 高 ， 从 而 更 倾 向 于 通 过 中 间 商 出 口 以 减 少 出 口 的 固 定 成

本。因此，本文预测各省市区的市场规模与各省市区贸易中间商的经手份额成反比。

（六）各省市区中介市场发育度  
市 场 中 介 行 业 是 实 现 市 场 一 体 化 机 制 的 渠 道 机 构 ， 是 随 着 市 场 经 济 的 发 展 而 逐

步 成 长 起 来 的 ， 市 场 中 介 的 产 生 源 于 交 易 费 用 的 控 制 ， 因 此 贸 易 中 间 商 本 身 属 于 市

场 中 介 服 务 行 业 。 一 般 来 说 ， 各 省 市 区 中 介 市 场 发 育 程 度 越 高 ， 就 越 有 利 于 贸 易 中

间 商 的 培 育 和 发 展 ， 贸 易 中 间 商 的 服 务 水 平 和 服 务 效 率 就 越 高 ， 企 业 就 越 倾 向 于 通

过 贸 易 中 间 商 出 口 。 因 此 ， 本 文 预 测 ， 随 着 各 省 市 区 中 介 市 场 发 育 度 指 数 的 提 高 ，

各省市出口中贸易中间商经手的份额就越高。

三、计量分析

（一）数据说明与筛选
由 于 海 关 数 据 收 集 较 为 困 难 ， 本 文 仅 选 择 了 中 国 鞋 产 品 的 出 口 数 据 对 贸 易 中

间 商 在 出 口 中 相 对 盛 行 的 影 响 因 素 进 行 分 析 。 由 于 中 国 是 世 界 上 最 大 的 鞋 产 品 出 口

国，因此对鞋产品出口中的贸易中间商进行研究具有一定的典型性和代表性。

本 文 数 据 取 自 2 0 1 0 年 中 国 海 关 企 业 层 面 的 8 位 H S 编 码 的 鞋 业 出 口 数 据 ， 原 始

数 据 系 向 中 国 海 关 信 息 网 购 买 而 得 ， 具 体 包 括 8 种 鞋 产 品 ： 橡 胶 外 底 及 鞋 面 的 中 、

短 统 防 水 靴 （ 6 4 0 1 9 2 1 0 ） ； 未 列 名 橡 胶 制 鞋 面 的 鞋 靴 （ 6 4 0 2 9 9 1 0 ） ； 未 列 名 塑

料 制 鞋 面 的 鞋 靴 （ 6 4 0 2 9 9 2 0 ） ； 橡 、 塑 或 革 外 底 、 皮 革 制 鞋 面 的 其 他 运 动 鞋 靴

（ 6 4 0 3 1 9 0 0 ） ； 其 他 橡 、 塑 或 再 生 皮 革 外 底 、 皮 革 鞋 面 的 鞋 靴 （ 6 4 0 3 9 9 0 0 ） ； 橡

或 塑 外 底 、 纺 织 材 料 鞋 面 运 动 鞋 靴 等 （ 6 4 0 4 1 1 0 0 ） ； 其 他 纺 织 材 料 制 鞋 面 的 鞋 靴

（64052000）；其他橡胶、塑料或再生皮革制外底的其他鞋靴（64059010）。该数

据 包 括 7 9 , 1 5 4 条 鞋 产 品 出 口 记 录 ， 涉 及 不 同 所 有 权 的 企 业 （ 国 有 企 业 、 集 体 企 业 、

中 外 合 资 企 业 、 中 外 合 作 企 业 、 外 商 独 资 企 业 、 私 人 企 业 和 个 体 工 商 户 ） ， 不 同 的

贸易方式（一般贸易、来料加工装配贸易、进料加工贸易、保税仓库进出境货物、保

税区仓储转口货物、边境小额贸易、对外承包工程出口货物、国家间国际组织无偿援助

和赠送的物资以及其他），囊括31个省市区的企业出口到193个国家的数据记录。
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为了估算出口额中由贸易中间商经手的比例，本文采用 Ahn 等（2011）的方法，

根据企业的名称来判断其是否为贸易中间商，即将企业名称中包含“贸易”、“进出口”、

“经贸”、“外贸”、“科贸”、“外经”、“物流”、“仓储”、“外运”、“储运”

等关键词的企业判定为贸易中间商。其中，名称中包含“物流”、“仓储”、“外运”、

“ 储 运” 等 关 键 词 的 企 业 本 应 属 于 物 流、 清 关、 仓 储 企 业， 但 其 作 为 非 制 造 型 企 业

承 担 了 中 间 商 的 部 分 职 能， 因 此 本 文 将 此 类 企 业 也 列 为 贸 易 中 间 商。 本 文 首 先 计 算

出各省市区企业名称中包括这些关键词的出口额，再计算出各省市区企业的出口额，

它 们 的 比 值 为 各 省 通 过 贸 易 中 间 商 出 口 的 比 例。 同 样， 计 算 出 出 口 各 国 的 企 业 名 称

中 包 括 这 些 关 键 词 的 出 口 额， 再 计 算 出 出 口 各 国 的 企 业 出 口 额， 它 们 的 比 值 为 出 口

各国贸易中间商经手的比例。

此外，各省市区2010年的GDP（gdp_2）取自《2011中国统计年鉴》，单位为

亿元。各省市区市场化指数（ner i index）取自樊纲等编著的《中国市场化指数2009

版 》 中 关 于 中 介 市 场 发 育 度 指 数 的 得 分 ， 得 分 越 高 ， 表 明 中 介 发 育 程 度 越 高 。 中 国

到 各 国 的 距 离 （ d i s t a n c e ） 取 自 法 国 国 际 经 济 研 究 中 心 （ C E P I I ） ， 单 位 为 公 里 。

各 国 G D P （ g d p _ 1 ） 取 自 世 界 银 行 （ W o r l d  B a n k ） 数 据 库 中 的 “ 世 界 发 展 指 标 ”

（World  Deve lopmen t  Ind ica to r s），单位为百万美元。为了保持与各省市区GDP

（ g d p _ 2 ） 单 位 的 一 致 性 ， 我 们 利 用 2 0 1 0 年 人 民 币 对 美 元 汇 率 年 均 中 间 价 6 . 7 6 9 5 ，

将 百 万 美 元 转 换 为 亿 元 人 民 币 。 各 国 法 制 环 境 （ r u l e  o f  l a w ） 取 自 2 0 0 9 年 W o r l d 

Bank中的“世界治理指数”（Worldwide Governance Indicators），得分越高，表

明法制环境越好。中国鞋业出口面临的关税（mfntar i f f）取自WTO里“出口市场面

临的关税”（Duties  Faced in  Export  Markets）。最后将这些变量与中国海关2010

年鞋产品出口数据集中的省市区和国家的数据匹配。表1是主要变量的特征。

表1 主要变量特征

变量名 观察值 平均值 标准方差 最小值 最大值

各省市区 GDP 79,154 32,778.88 14,185.43 507.46 46,013.06

各国 GDP 78,804 1.64e+08 5.25e+08 0 ① 2.11e+09

中介市场发育度 79,154 10.05317 1.39373 0.38 11.8

各国法制环境 79,154 0.6796983 0.9724045 -2.532007 1.93695

中国到出口国的距离 78,804 8,056.941 4,012.759 809.5382 16.800

中国鞋产品出口各国
面临的关税（%）

65,533 11.62621 6.595146 0 35.71

（二）计量分析
1. 贸易中间商在出口中相对盛行的总体影响因素分析

① 各国GDP最小值为0是由于个别国家的GDP数据残缺。
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这部分主要研究贸易中间商在出口中相对盛行的总体影响因素。回归方程如下：

0 1 2_1 _1 tanshare lgdp ldis ce    3 4mfntariff ruleoflaw Z     tance

其中，share_1表示出口各国贸易中间商经手的比例，lgdp_1表示各国的gdp的

对数，衡量各国的市场规模。ldis t ance表示中国到出口国距离的对数，mfnta r i f f表

示中国鞋产品企业出口各国所面临的关税，ruleoflaw表示各国的法制环境。Z为控制

变量，其中ownership表示企业所有权形式，tradepat tern表示贸易类型。 是服从正

态分布的随机误差项。

表 2 给 出 了 估 计 贸 易 中 间 商 在 出 口 中 相 对 盛 行 的 总 体 影 响 因 素 的 回 归 结 果 。 第 1

列 单 独 考 察 了 出 口 国 的 市 场 规 模 对 于 选 择 贸 易 中 间 商 出 口 的 影 响 ， l g d p _ 1 的 系 数 为

-0.0205，非常显著，说明出口国的市场规模与贸易中间商经手份额呈负相关，出口

国的市场规模越小，选择中间商出口的比例越高，反之越低。第2列加入中国到出口

国的距离，ldis tance的系数为0.00408，非常显著，说明中国到出口国的距离与贸易

中 间 商 经 手 份 额 呈 正 相 关 ， 出 口 国 离 中 国 越 远 ， 选 择 中 间 商 出 口 的 比 例 越 高 ， 反 之

越低。第3列加入了出口国的法制环境，ruleof law的系数为-0.0508，非常显著，说

明出口国的法制环境越差，选择中间商出口的比例越高，反之越低。第4列加入了中

国 鞋 业 出 口 各 国 所 面 临 的 关 税 ， m f n t a r i f f 的 系 数 为 0 . 0 0 1 2 1 ， 非 常 显 著 ， 我 们 发 现

关 税 越 高 ， 选 择 中 间 商 出 口 的 比 例 也 越 高 。 第 5 列 和 第 6 列 依 次 加 入 了 企 业 所 有 权 和

贸易方式的虚拟变量后，lgdp_1、ldis tance、ruleof law和mfntar i f f的系数未发生改

变 ， 且 结 果 同 样 很 显 著 。 实 证 结 果 与 A h n 等 （ 2 0 1 1 ） 的 结 论 一 致 ， 且 与 前 文 的 预 测

一致。

表2 贸易中间商在出口中相对盛行的总体影响因素

(1) (2) (3) (4) (5) (6)

share_1 share_1 share_1 share_1 share_1 share_1

lgdp_1 -0.0205*** -0.0205*** -0.0136*** -0.0176*** -0.0175*** -0.0172***
(-174.89) (-174.35) (-105.93) (-116.96) (-116.03) (-114.56)

ldistance 0.00408*** 0.00308*** 0.0156*** 0.0151*** 0.0154***
(5.86) (4.71) (22.51) (21.90) (22.30)

ruleoflaw -0.0508*** -0.0205*** -0.0200*** -0.0194***
(-102.87) (-29.40) (-28.71) (-27.88)

mfntariff 0.00121*** 0.00122*** 0.00113***
(14.44) (14.65) (13.62)

ownership no no no no yes yes

tradepattern no no no no no yes

_cons 0.795*** 0.758*** 0.703*** 0.599*** 0.603*** 0.600***
(454.79) (117.17) (115.25) (93.64) (92.25) (91.79)

N 78,802 78,802 78,802 65,533 65,533 65,533

注：括号内数字表示变量的t统计值；***、**、*分别表示在1%、5%、10%的显著水平下通过t检验。
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2. 贸易中间商在出口中相对盛行的省市差异影响因素分析

这 部 分 加 入 了 中 国 各 省 市 区 的 G D P 和 市 场 化 指 数 ， 研 究 了 贸 易 中 间 商 在 出 口 中

相对盛行的省市差异因素。回归方程如下：

0 1 2 2 3_ 2 _ 2 _1share lgdp lgdp neriindex ruleoflaw Z         

其中，share_2表示各省市区通过贸易中间商出口的比例，lgdp_2表示各省市区

gdp的对数，lgdp_1表示各国gdp的对数。neri index表示各省市区中介市场发育度，

r u l e o f l a w 表 示 各 国 法 制 环 境 。 Z 为 控 制 变 量 ， 其 中 ， o w n e r s h i p 表 示 企 业 所 有 权 形

式，tradepat tern表示贸易类型。是服从正态分布的随机误差项。

表3给出了估计贸易中间商在出口中相对盛行影响因素的省市区差异回归结果。

第 1 列 只 考 虑 各 省 市 区 的 市 场 规 模 对 于 选 择 贸 易 中 间 商 的 影 响 ， l g d p _ 2 的 系 数 为

-0.204，非常显著，说明各省市区的市场规模越小，通过中间商出口的比例越高。

第2列加入了出口国的市场规模，lgdp_1的系数为-0.000345，结果显著，说明出口

国 的 市 场 规 模 越 小 ， 通 过 中 间 商 出 口 的 比 例 也 越 高 。 第 3 列 加 入 了 中 国 各 省 市 区 的

中介市场发育度，ner i index的系数为0.0535，非常显著，说明各省市区的市场化指

数 越 高 ， 通 过 中 间 商 出 口 比 例 越 高 。 第 4 列 加 入 了 出 口 国 的 制 度 环 境 ， r u l e o f l a w 的

系数为-0.00577，非常显著，说明外国的制度环境越差，通过中间商出口的比例越

高。第5列和第6列依次加入企业所有权和贸易方式的虚拟变量，lgdp_2、lgdp_1、

neriindex和ruleoflaw的系数未发生改变，且结果也很显著。结果与前文的预测一致。

表3 贸易中间商在出口中相对盛行的省市区差异影响因素

(1) (2) (3) (4) (5) (6)

share_2 share_2 share_2 share_2 share_2 share_2

lgdp_2 -0.204*** -0.204*** -0.242*** -0.241*** -0.239*** -0.233***

(-276.63) (-275.69) (-332.23) (-331.69) (-323.78) (-305.33)

lgdp_1 -0.000345** -0.00128*** -0.000509*** -0.000267* -0.000500***

(-3.15) (-12.85) (-4.40) (-2.32) (-4.40)

neriindex 0.0535*** 0.0537*** 0.0525*** 0.0503***

(132.29) (132.86) (128.10) (122.44)

ruleoflaw -0.00577*** -0.00447*** -0.00390***

ownership yes yes

tradepattern yes

_cons 2.514*** 2.519*** 2.562*** 2.549*** 2.525*** 2.490***

(331.42) (328.25) (368.56) (363.40) (360.77) (343.05)

N 79,154 78,802 78,802 78,802 78,802 78,802

注：括号内数字表示变量的t统计值；***、**、*分别表示在1%、5%、10%的显著水平下通过t检验。
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四、结论和建议

本文运用中国海关2010年鞋产品出口企业层面的数据，研究贸易中间商在出口

中 相 对 盛 行 的 总 体 影 响 因 素 和 省 市 区 差 异 影 响 因 素 ， 根 据 以 上 回 归 结 果 和 分 析 ， 我

们可以得出如下结论：（1）中国到出口国的距离、中国鞋产品企业出口各国所面临

的关税与贸易中间商经手份额呈正相关；（2）出口目标国的制度环境与贸易中间商

经手份额呈负相关；（3）各省市区的市场规模、出口目标国的市场规模与贸易中间

商经手份额呈负相关；（4）各省市区的中介市场发育度与贸易中间商经手份额呈正

相关。

本 文 的 创 新 点 是 在 研 究 贸 易 中 间 商 在 出 口 中 相 对 盛 行 的 总 体 影 响 因 素 的 同 时 ，

也 探 讨 了 贸 易 中 间 商 在 出 口 中 相 对 盛 行 的 省 市 区 差 异 影 响 因 素 ， 这 一 点 在 之 前 的 文

献 中 并 未 涉 及 。 此 外 ， 本 文 在 加 入 各 省 市 区 G D P 和 中 介 市 场 发 育 度 的 情 况 下 发 现 ，

各省市区的市场规模和市场中介发育程度会影响到出口中贸易中间商的经手份额。

针 对 各 省 市 区 的 中 介 市 场 发 育 度 对 贸 易 中 间 商 经 手 份 额 的 影 响 ， 我 们 给 出 的 政

策 性 建 议 是 ， 各 省 市 区 政 府 应 该 通 过 提 供 综 合 性 的 服 务 平 台 以 及 政 策 扶 持 ， 促 进 中

介 市 场 的 发 展 和 进 化 ， 从 而 促 进 贸 易 中 间 商 的 培 育 和 发 展 。 中 小 型 企 业 由 于 生 产 力

水 平 较 低 会 更 多 地 选 择 贸 易 中 间 商 进 行 出 口 ， 所 以 ， 大 力 发 展 贸 易 中 间 商 有 利 于 帮

助中小型企业开拓国际市场和利用国外资源，有利于鼓励中小型企业“走出去”。

此 外 ， 由 于 数 据 采 集 的 问 题 ， 本 文 的 局 限 性 在 于 只 选 取 了 鞋 类 产 品 这 个 单 一 行

业 的 数 据 进 行 了 研 究 ， 没 有 考 虑 存 在 多 种 产 品 的 情 况 下 ， 企 业 是 如 何 选 择 贸 易 中 间

商 进 行 出 口 的 。 对 于 异 质 性 产 品 ， 企 业 如 何 决 定 是 否 通 过 贸 易 中 间 商 出 口 也 并 未 研

究 。 因 此 ， 在 后 续 研 究 中 ， 将 选 取 多 种 产 品 进 行 比 较 ， 研 究 异 质 性 产 品 出 口 模 式 下

企业选择贸易中间商出口的影响因素。
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